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DER KLICKWINKEL WETTBEWERB

Eine Initiative der Vodafone Stiftung unter Schirmherrschaft des Bundesprasidenten

Die ldee

Klickwinkel mochte junge Menschen zu souveranen Gestaltern digitaler Medien machen, die
widerstandsfahig sind gegen Desinformation. Fur eine ausgewogene Meinungsbildung. Fur
ein faires Miteinander. Fur eine starke Demokratie in einer digitalisierten Welt.

Der Klickwinkel Wettbewerb ermutigt Jugendliche ihre Gbliche Alltagswelt zu verlassen und
Geschichten zu entdecken, die die Menschen in ihrer Umgebung bewegen —auch jetztin der
Covid-19-Pandemie und unter Beachtung der Regelungen zum Infektionsschutz. In
selbstproduzierten Videos, Podcasts oder Bild-Text-Stories sollen sie unterschiedliche
Perspektiven aufzeigen, dafur Fakten und Hintergrinde recherchieren und konstruktiv nach
Losungsansatzen suchen. Gemeinsam zeichnen die unterschiedlichen Beitrage ein
vielfaltiges Bild unserer Gesellschaft aus dem Blickwinkel der jungen Generation.

Ablauf und Teilnahmemaglichkeiten

Teilnehmen konnen Teams aus Jugendlichen von 13 bis 19 Jahren mit Wohnsitz in
Deutschland, zum Beispiel Klassen, Kurse oder Projektgruppen von weiterfihrenden Schulen,
die von einer erwachsenen Person, wie einer Lehrkraft, AG-Leitung oder einem Elternteil
begleitet werden. Die Teams dirfen bis zu maximal 8 Personen umfassen.

Ab September 2020: Anmeldung fiir den Wettbewerb mdglich unter www.klickwinkel.de

Oktober 2020 bis
Februar 2021: fur alle bereits angemeldeten Teilnehmenden und Betreuenden

15. Februar 2021: Einsendeschluss fir die Beitrage

19. April 2021: Digitale Preisverleihung im Livestream

Was gibt es zu gewinnen?

Die Siegerbeitrdge konnen Preise im Wert von bis zu 1000 Euro (Gutscheine) pro Team
gewinnen. Teams, die in die engere Auswahl kommen, konnen zudem einen Medienworkshop
fur die ganze Klasse gewinnen, der an ihrer Schule durchgefiihrt wird.

Tutorials

Wichtiges Hintergrundwissen sowie praktische Tipps bieten zahlreiche Video-Tutorials auf
www.klickwinkel.de, die vermitteln, wie man Fakten von Falschnachrichten unterscheiden
kann, auf welche Weise soziale Medien Algorithmen einsetzen, um die Aufmerksamkeit ihrer
Nutzer zu lenken und wie man am besten mit dem Handy Videos, Podcasts oder Bild-Text-
Story erstellt. Die Tutorials fur Jugendliche werden erganzt durch umfangreiche
Unterrichtsmaterialien, die an weiterflihrenden Schulen im Unterricht, bei Projekttagen oder
AGs eingesetzt werden konnen, um die Medien- und Informationskompetenz zu starken.

Partner

Initiiert wurde der Wettbewerb unter der Schirmherrschaft des Bundesprasidenten von der
Vodafone Stiftung Deutschland. Kooperationspartner sind die Hochschule fiir Angewandte
Wissenschaften Hamburg (HAW), Teach First Deutschland und ZEIT fiir die Schule.

Webinare/digitale Sprechstunden zu den Formaten des Wettbewerbs

KLICK
WINKEL

WEITE DEINEN
DIGITALEN BLICK

KONTAKT

Projektbdiro Klickwinkel

bei der Vodafone Stiftung Deutschland
Behrenstrafse 18

10117 Berlin

TELEFON

+49 176 42857912

MAIL

info@klickwinkel.de

SOCIAL MEDIA

1 @klickwinkel.digitalerblick
@Klickwinkel_

2 @klickwinkel_

Schirmherrschaft

m Der Bundesprisident

Eine Initiative der In Kooperation mit

Deutschland

O Vetne = HAW 00
Deutschlang —— HAMBURG .. Te.ach First
[ ]

ZEIT%LFUR DIE SCHULE


http://www.klickwinkel.de/
https://klickwinkel.de/
https://www.facebook.com/

KLICK |

WINKEL

ALGORITHMEN & FAKE NEWS WEITE DEINEN
DIGITALEN BLICK

Algorithmen-Alarm:

Digitale Information und Manipulation

Die Startseite von YouTube, der Stream bei Facebook und der Instagram-Stream oder die
vorgeschlagenen Inhalte bei Snapchat oder Spotify sind fiir viele Nutzer das Schaufenster
in die digitale Informationswelt. Welche Inhalte dort prasentiert werden, entscheiden die
Plattformen anhand von Algorithmen. Diese Programme werten das Verhalten und die
Interessen aller Nutzer aus und zeigen jedem Einzelnen dafiir bestimmte Videos, Artikel
oder Bilder prominenter, andere hingegen gar nicht an. Sie erhalten also eine mafige-
schneiderte Auswahl von Inhalten. Nach welchen Regeln diese genau ausgewahlt werden,
bleibt den Nutzern verborgen.

Die Funktionsweise insbesondere von Facebook, aber auch von anderen Plattformen, sorgt
(zudem) dafiir, dass Meinungen starker verbreitet werden als neutrale Berichte, emotionale und
kontroverse Zuspitzungen leichter als ausfiihrliche Hintergrundinformationen — weil diese mehr
Reaktionen bei den Nutzern hervorrufen.

Das vorliegende Modul erklart (exemplarisch am Beispiel der Videoplattfom YouTube) zum einen,
was Algorithmen sind und ob sie objektive Entscheidungen treffen. Dartiber hinaus ermaglicht es
den Schilern und Schiilerinnen, sich mit den Chancen und Risiken von Algorithmen auseinanderzu-
setzen und diese zu bewerten sowie ihr eigenes Mediennutzungsverhalten kritisch zu reflektieren.

Kompetenzen/Lernziele:
Die Schiiler konnen ...

.. darstellen, nach welchen grundsatzlichen Auswahlkriterien ihnen bestimmte Inhalte auf popu-
laren Web-Plattformen angezeigt werden und andere nicht.

.. die Begriffe Filterblase, Algorithmus, Cookies und Echokammereffekt erklaren.

.. erlautern, inwiefern/unter welchen Voraussetzungen die Auswahl von Inhalten durch Algorith-
men problematisch sein kann.

... bewerten, welchen Einfluss Algorithmen auf ihr eigenes Mediennutzungsverhalten haben.

Begriffe:

Filterbubble
Algorithmen
Echokammereffekt
Cookies

Spalte fir Notizen
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der Prifung zu erlautern.

und Risiken am Beispiel der eigenen
YouTube-Nutzung nachzuvollziehen
sind.

Phase/Zeit L-Aktion Erwartete SuS-Beitrage Sozial form/ Medien/
Methode Material

Einstieg/10 L zeigt YouTube-Startsei- SuS beschreiben und interpretieren UG Smartboard/
ten zweier Nutzer im Ver- die Startseite(n), gehen ggf. auf eige- Beamer,
gleich (M1). nes Nutzerverhalten ein. ggf. Tablets
Alternative: M2 — Filter- Unternehmen filtern Informationen, Startseiten
bubble mafigeschneidertes, aber weniger YouTube

vielfaltiges Angebot
Smartboard/
Beamer oder
OHP

Problematisierung L fasst ggf. Beitrage Wie kommt Auswahl zustande? G Smartboard/
zusammen, bittet um Rolle des Nutzerverhaltens? Beamer, ggf.
Formulierung von (Leit-) Technische Funktionsweise? Tablets
Frage(n). Chancen und Risiken fir unter-

schidliche Akteure Startseiten
YouTube

Erarbeitung 1/25 L teilt AB aus und fordert SuS erarbeiten aus M2 und M3 (und T-P-S M2, M3, ggf. M4
SusS zur Bearbeitung der ggf. M4) Chancen und Risiken der
AA auf. Nutzung von Algorithmen und berei-

ten sich damit auf eine Diskussion in
Dreiergruppen vor.

Sicherung I/10 L sichert die SuS-Beitrage SuS benennen und erlautern die UG Tafel
(vgl. L6sungshinweise) erarbeiteten Fakten und Argumente

aus M2 und M3.

Anwendung/20 L bittet SuS, die erarbei- SusS priifen, inwiefern die eigene Nut- EA/PA Tablets/PC,
teten Ergebnisse (am Bei- zung von YouTube die erarbeiteten YouTube,
spiel des eigenen Nut- Chancen und Risiken bestéatigt oder Hefteintrag bzw.
zungsverhaltensund widerlegt. Tafelbild
Accounts) auf YouTube zu
prifen.

Sicherung 11710 L bittet SuS, die Ergebnisse Sus erldutern, inwiefern die Chancen UG Tafel
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Phase/Zeit L-Aktion Erwartete SuS-Beitrage Sozial form/ Medien/
Methode Material
Vertiefung/15 L moderiert. SuS bewerten die Chancen und Risi- UG Sicherung/
ken der Verwendung von Algorith- Tafelbild

men —am Beispiel von YouTube —
personlich (evtl. Transfer auf andere
Portale, ggf. Positionierung in Abhan-
gigkeit der Beflirwortung von Produ-
zenten- oder Konsumentensouvera-
nitat).

Der als Doppelstunde konzipierte Vorschlag liefie sich in dieser Form auch in zwei Einzel-
stunden teilen.

Didaktisch-Methodische Hinweise

Der Einstieg in die Stunde erfolgt Gber (mindestens) eine YouTube-Startseite eines Nutzers auf
dem Smartphone oder PC. Die SuS beschreiben diese zundchst. Anschliefend werden sie aufge-
fordert Fragen zu formulieren, die sich ihnen zu diesem Zeitpunkt/beziiglich der Startseite stel-
len. Dabei werden die SuS vermutlich Kriterien benennen, die sie flr die Auswahl der Videos auf
der Startseite fiir relevant halten (z. B. eingegebene Suchbegriffe, angesehene Videos, Empfeh-
lungen und Klicks anderer Nutzer). Die SuS werden aber wahrscheinlich ebenso benennen, dass

die genauen Auswahlkriterien bzw. deren Gewichtung unbekannt ist.

Alternativ kdnnte man die Startseiten von (mindestens zwei) unterschiedlichen Nut-

zern visualisieren und vergleichen lassen.

An dieser Stelle konnte man den Begriff ,,Algorithmen™ einfiihren und die SuS auffordern, die
genannten Aspekte zu problematisieren. Es sollte den SuS mdglich sein, eventuelle Probleme zu
benennen: Anbieter werden Daten zu Videos bewusst zugunsten hoher Klickzahlen verandern.
Viele Informationen erreichen Nutzer aufgrund der Filterfunktionen nicht. Noch leichter wird es
den SuS aber fallen, Vorteile dieser Algorithmen zu benennen, da sie individuelle Vorschlage
erhalten, die sich nach ihren personlichen Interessen richten und vermeintlich uninteressante

Inhalte von der eigenen Startseite verbannen.

Alternativ konnte man mit einer Abbildung einer Filterblase einsteigen. Um ein Zitat
von Eli Pariser erganzt, wird den SuS die Problematisierung der Verwendung von Algo-
rithmen eventuell noch leichter fallen als bei dem handlungsorientierteren Einstieg
Uber die YouTube-Startseiten. Die Lehrkraft kann die SuS danach fragen, welche , Filter"
fir sie relevant sind — Pariser verwendet Beispiele von 2011, aktuelle US-amerikanischen
Internetseiten (z. B. Instagram statt Flipboard, Bild-Zeitung statt Washington Post ...).

Spalte fir Notizen
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Im folgenden Gelenk erklart die Lehrkraft, dass in der folgenden Unterrichtsstunde (am
Beispiel von YouTube) Antworten auf die formulierten Fragen gefunden werden sollen.
Anschlielend teilt sie ,M2 — YouTube: Wer entscheidet, was ich sehe?" an die SuS aus
und fordert diese zur Bearbeitung der Arbeitsauftrage auf.

Die SuS erarbeiten anschliefiend Chancen und Risiken der Nutzung von Algorithmen am Beispiel
von YouTube. Bei Bedarf sollte die Lehrkraft darauf hinweisen, dass die Chancen und Risiken tabel-

larisch gegenUbergestellt werden sollten.

Um flr alle SuS auf der Sachebene einen (weitgehend) einheitlichen Kenntnisstand herzustellen,
werden die erarbeiteten Chancen und Risiken an der Tafel gesichert (siehe ,mogliches Tafelbild*

bei den Lésungshinweisen).

Im Anschluss sollen die SuS die (theoretischen) Ergebnisse in der Praxis Gberpriifen. Daflr nutzen
die SuS YouTube auf Tablets oder PC. Die Lehrkraft sollte hier in Abhangigkeit der Lerngruppe kon-
krete Arbeitsauftrage geben, die den SuS die Priifung ggf. erleichtert (vgl. weiterfiihrende Aufga-
ben). Hier sollten die SuS ihre Beobachtungen schriftlich festhalten, um spater konkrete Beispiele
nennen zu konnen. Die fir die Prifung zur Verfiigung gestellte Zeit ist je nach Zeitbedarf fur die
vorherige Textarbeit flexibel zu gestalten. Insbesondere in leistungsstarkeren Lerngruppen lassen
sich die Textarbeit und die Priifung auch zu einer langeren Erarbeitungsphase zusammenfassen.
Die Ergebnisse der Priifung konnen anschliefend in das Tafelbild integriert werden, um einzelne

Chancen und Risiken zu belegen bzw. zu widerlegen.

In der abschliefRenden Vertiefungsphase konnen sich die SuS bei ihren personlichen Stellungnah-
men auf die gesicherten und visualisierten Informationen/Argumente beziehen. In dieser Phase

sollte die Lehrkraft eine Gewichtung der genannten Argumente seitens der SuS einfordern.

Zudem bietet es sich an, die SuS die Perspektive unterschiedlicher Akteure einnehmen zu lassen
(z. B. YouTube, Werbetreibende, Nutzer ...). Die einzelnen Argumente sollten dabei abstrahiert und
maoglicherweise kategorisiert werden. So konnte man —in Abhangigkeit von den Vorkenntnissen
—auch die Leitbilder der Konsumenten- und der Produzentensouveranitat aufgreifen. Dies bietet
sich insbesondere dann an, wenn die SuS zur Uberschrift von M2 —, YouTube: Wer entscheidet,
was ich sehe?” Stellung nehmen sollen
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Materialteil

M1 —Filterbubble

Die Grafik stammt aus einem Vortrag von Eli Pariser

HTTPS://WWW.TED.COM/TALKS/ELI_PARISER_BEWARE_ONLINE_FILTER_B

Artikel dazu
HTTP://BLICK-HEBEN.COM/2011/10/03/PERSONALISIERUNG-

DES-WEBS-THE-FILTER-BUBBLE/

Madgliche Erganzung zur Vereinfachung der Problematisierung:

»Das personliche Informationsuniversum,
das Sie online bewohnen - einzigartig und nur fiir Sie aufgebaut von
den personalisierten Filtern, die das Web jetzt antreiben."”

Eli Pariser (2011)
M2 YouTube: Wer entscheidet, was ich sehe?

ALGORITHMEN & FAKE NEWS  Algorithmen-Alarm: Digitale Information und Manipulation
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Egal ob RTL oder ProSieben, ZDF oder ARD —wenn ich den Fernseher einschalte, dann lauft in
einem bestimmten Programm immer gerade die Sendung, von der die Chefs des Fernsehsenders
denken, dass sie gerade dann besonders viele Zuschauer interessiert. Also zum Beispiel am Nach-
mittag witzige Serien oder Kinderprogramme, am Abend eher spannende Filme, Shows oder
Nachrichten. Ganz dhnlich ist das bei YouTube, der weltweit grofsten Plattform fur Videos im Inter-
net. Nur dass dort nicht Menschen, sondern ein Computerprogramm entscheidet, was uns als
Nutzern als Nachstes angezeigt wird. Auch dariiber, welche Videos und welche Kanale auf der
Startseite von YouTube als Erstes prasentiert werden, entscheidet dieser Computer-Algorithmus,

so der Fachausdruck.

Ein Algorithmus ist nichts weiter als ein System von Handlungsanweisungen fir den Computer.
Also ein Entscheidungsmuster, das festlegt, was bei einer Software passiert, wenn bestimmte
Bedingungen erfiillt sind. Der YouTube-Algorithmus soll daflir sorgen, dass den Internet-Nutzern
der Videoplattform immer solche Videos angezeigt werden, die moglichst genau ihren Interessen

entsprechen.

Deshalb gibt es auch nicht die eine YouTube-Startseite. Sie kann fur jeden Nutzer anders ausse-
hen — YouTube geht es nicht darum, jeweils die wichtigsten Videos des Tages zu prasentieren,
sondern um Personalisierung. Ein wichtiges Kriterium dafir ist: Wie genau kennt YouTube den
Menschen, der die App auf seinem Smartphone hat oder die Seite auf dem Computer aufruft?
Wer sich als Nutzer mit eigenem Profil registriert und eingeloggt hat, bekommt nattirlich bevor-
zugt Videos der YouTuber angezeigt, die er oder er bereits abonniert hat. Auch das Land, in dem
YouTube den Nutzer vermutet, spielt eine Rolle bei der Auswahl. Sehr grofien Einfluss hat auSer-
dem, welche Videos die Nutzer bereits zuvor angeschaut haben. YouTube versucht aus diesem
Verlauf herauszulesen, welche Videos sie aufierdem interessieren konnten, oder schlagt vor, die
entsprechenden Kanale zu abonnieren. Auch wenn Nutzer sich nicht angemeldet haben und die
Plattform anonym nutzen, kann YouTube sie wiedererkennen: durch sogenannte Cookies, kleine
Dateien, die beim Besuch der Seite auf dem Computer oder Smartphone abgespeichert werden.

Videos, die Besuchern oben auf der Startseite angezeigt werden, fallen ihnen nattrlich besonders
ins Auge und konnen daher auf mehr Zuschauer hoffen. Noch wichtiger ist aber eigentlich eine
andere Stelle. Der YouTube-Algorithmus bestimmt, welche Clips neben oder unter einem Film als
thematisch verwandt prasentiert werden und danach als Nachstes automatisch abgespielt wer-
den, wenn der Nutzer nicht auf Stopp klickt. So werden Nutzern dann Videos angezeigt werden,
die anderen Nutzern mit ahnlichen Interessen oder aus dem gleichen Land gefallen haben.

Das Interesse aus den von YouTube ,Signalen“ intern genannten Faktoren herauszulesen, gelingt

Spalte fir Notizen
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der Plattform natdrlich nicht immer richtig. Aber der Algorithmus wird immer besser darin, je ofter
identifizierbare Nutzer YouTube besuchen — so zumindest das Ziel. Auf der anderen Seite versu-
chen viele Anbieter von Videos ihre Videos extra so zu gestalten, dass sie der vom YouTube-Algo-
rithmus moglichst vielen interessierten Nutzern angezeigt werden. Dabei spielen Faktoren eine
Rolle wie der Name des Videos, ob das Video zu einem angezeigten Vorschaubild auch angeklickt
und wie lange es angesehen wird. Immer wieder kommt es vor, dass Video-Macher aus Sicht von
YouTube {iber das Ziel hinausschieen und mit reiRerischen Uberschriften und Bildern versuchen,
Nutzer anzulocken.

Genau deshalb halt YouTube die Regeln, wie sein Algorithmus nun ganz genau funktioniert, auch
geheim und passt sie immer wieder an — ahnlich wie die Schwesterfirma Google den Algorithmus
ihrer Suchfunktion.

Das schreibt YouTube selbst:

»YouTube versucht, jedem Zuschauer die Videos anzuzeigen, die ihm am ehesten gefallen konn-
ten. Da jede Minute mehr als 400 Stunden an Videomaterial hochgeladen werden, kann das eine
ziemliche Herausforderung sein. Die Empfehlungssysteme von YouTube bieten ein Feed-

back-Loop in Echtzeit, um allen Zuschauern und deren unterschiedlichen Interessen gerecht zu
werden. Anhand des Feedbacks, mehr als 80 Milliarden Bits taglich, wird ermittelt, wie den richti-

gen Zuschauern zur richtigen Zeit die richtigen Videos prasentiert werden kénnen.

Was sehen sich Zuschauer an?

Was sehen sich Zuschauer nicht an?

Wie viel Zeit verbringen sie mit der Wiedergabe?

Welche Videos werden mit ,Mag ich" oder ,,Mag ich nicht" bewertet?
Wo wurde Feedback vom Typ ,,Kein Interesse™ abgegeben?

»Vorgeschlagene Videos sind eine personalisierte Sammlung von Videos, die sich ein Zuschauer
basierend auf seinen vorherigen Aktivitaten moglicherweise als Nachstes ansehen mochte. Stu-
dien zur YouTube-Nutzung haben gezeigt, dass Zuschauer in der Regel viel mehr Videos ansehen,
wenn sie Empfehlungen von verschiedenen Kanalen erhalten. Genau das passiert bei vorgeschla-
genen Videos. Vorgeschlagene Videos dienen dazu, Zuschauerinteraktionen zu fordern. Folgende
Signale fliefden in diese Empfehlungen ein:

Videos, die sich Zuschauer neben dem aktuellen Video ansehen, oder Videos mit
einem ahnlichen Thema. Diese konnen vom selben Kanal oder von einem anderen
Kanal sein.

Videos aus einem friheren Wiedergabeverlauf des Zuschauers."

M3 Wasist ein neutraler Algorithmus?

Spalte fir Notizen
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»Was ist ein neutraler Algorithmus?

Da Algorithmen allgemeine Problemldser sind, wirden die meisten Algorithmen-Designer sagen,
dass sie ,neutral” sind. Auf der anderen Seite enthalten viele der gesellschaftlich relevanten Algo-
rithmen, insbesondere im Bereich der Medien, einen grofden Teil an Statistik. Und bei jeder Statis-
tik flieRen Meinungen daruber ein, welche Aspekte berlcksichtigt werden sollen. Bei den PISA-
Tests kann man sich zum Beispiel dartber streiten, wie die Werte zu interpretieren sind und ob
und wie beispielsweise die unterschiedlich hohen Anteile von Kindern mit einer anderen Mutter-
sprache zu berlcksichtigen sind. In diesem Sinne spiegeln viele Algorithmen das Menschenbild
ihrer Designer wider. Im Journalismus haben sich tber Jahrzehnte hinweg die Standards ethischen
Verhaltens und die Regeln fiir eine solide Recherche entwickelt. Genauso wird es auch eine
gesellschaftliche Diskussion dartiber geben mussen, was wir unter einem ,neutralen Algorithmus'

verstehen und an welcher Stelle fiir uns die Manipulation beginnt.”

Quelle: BAYERISCHE LANDESZENTRALE FUR NEUE MEDIEN (HRSG.): DEIN ALGORITHMUS — MEINE MEINUNG! ALGO-

RITHMEN UND IHRE BEDEUTUNG FUR MEINUNGSBILDUNG UND DEMOKRATIE. MUNCHEN 2017.

Bereite Dich auf eine Diskussion vor,im Rahmen derer ...

Du eine bestimmte Position vertreten musst/Dir eine bestimmte Position zugewiesen wird./Du
Dich fiir/gegen die Nutzung von Algorithmen aussprichst./Du die Nutzung von Algorithmen posi-
tiv/negativ bewertest.

1. Erarbeite mit Hilfe von M1 und M3 (und ggf. M4) Chancen und Risiken der Nutzung von Algo-
rithmen am Beispiel von YouTube.
2. Erlautere dabei, wer von den Chancen der Nutzung von Algorithmen profitiert und wer ggf. in

besonderem Mafe den Risiken der Nutzung ausgesetzt ist.

M4  Pro Filterbubble

Spalte fir Notizen
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Der Diplom-Informatiker Jirgen Geuter, Jahrgang 1979, tritt im Internet auch unter dem Namen
Jtante" auf und denkt Gber die gesellschaftlichen Auswirkungen des Netzes nach. Fir ihn ist es
kein Problem, wenn Algorithmen Suchergebnisse vorformen und damit unser digitales Leben ver-
einfachen. Aber Jlrgen ist auch fiir einen sinnvolleren Dialog zwischen Mensch und Algorithmus.
Sein Vorschlag: Post vom Algorithmus: ,,Das, lieber Nutzer, habe ich dir diese Woche nicht ange-

zeigt."

,Die Filterbubble bestimmt, was ich direkt an mich heranlassen mochte. Die Bubble gab es bri-
gens auch schon vor dem Internet. Denn ich habe ja friiher auch entschieden, welche Tageszei-
tungen ich abonniere — das ist auch eine Filterbubble, man hat ja nicht alle Tageszeitungen abon-
niert, um alle Perspektiven zu sehen. Genauso konnen wir Leute nicht zwingen, in ihrem
Online-Leben moglichst viele Quellen auf sich einwirken zu lassen. Wir haben alle nur 24 Stunden
am Tag. Wir missen uns entscheiden, was fur uns relevant ist, womit wir uns beschaftigen wollen

und womit nicht.

Ich interessiere mich zum Beispiel nicht fir Dressurreiten, das ist eine Welt, die an mir vorbeigeht.
Das ist aufderhalb meiner Filterbubble, und das ist auch okay so. Es ist okay, wenn Leute das sehen
wollen, ich will das aber nicht. Und ich halte es flir vollig zentral flr jede Person, sich die eigene
Welt wirklich bewusst zu konstruieren. Ich glaube, dass es sogar sehr gesund ist, erst mal ganz
bewusst von den eigenen Interessen auszugehen und auch von einem Bereich auszugehen, in
dem man sich wohlflhlt. Diese digitale Welt kann auch sehr kontrovers sein und sehr schnell —
damit muss man umgehen lernen, und da ist eine Filterbubble, in der man sich sehr wohlfuhlt,
weil man mit den Themen vertraut ist und weil man nicht diese Kontroverse hat, sogar sehr ange-
nehm. Um seinen eigenen Weg zu finden, um dann vielleicht zu entscheiden, jetzt mochte ich in

so eine Debatte auch tiefer einsteigen."
Jiirgen Geuter

HTTPS://WWW.BR.DE/PULS/THEMEN/NETZ/DO-NOT-TRACK-FILTERBUBBLE-PRO-CONTRA-100.HTML

Lésungshinweise

Spalte fir Notizen

ALGORITHMEN & FAKE NEWS  Algorithmen-Alarm: Digitale Information und Manipulation
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de Seite 9113


https://www.br.de/puls/themen/netz/do-not-track-filterbubble-pro-contra-100.html

KLICK |

WINKEL

WEITE DEINEN
DIGITALEN BLICK

mogliches Tafelbild (ggf. mit Zeilenangaben aus M2): Stundenthema: Algorithmen-Alarm ...

Chancen und Risiken der Nutzung von Algorithmen

Chancen Risiken
Individuelles Angebot entsprechend der eigenen Filterblase
Interessen Geringere (Meinungs-) Vielfalt
Uninteressante Themen werden ausgeblendet Weniger kritische Auseinandersetzung
Zeitersparnis/Effizienz Gefahr der Manipulation (reiferische Videotitel ...)
Nutzer bleibt souveran Flihrt zu (in-)direkter Werbung, z. T. ohne Kenn-
Genaue Definiton (der Interessen) der Zielgruppe zeichnung
flr Werbetreibende Intransparenz des Algorithmus, haufige Anderun-
Von passgenauer Werbung profitieren die gen erhohen Fehlerpotenzial

Werbetreibenden, YouTube, die Nutzer und
auch YouTuber
Algorithmen mit neutralen Entscheidungen

Weiterfiihrende Aufgaben

Mogliche Arbeitsauftrage fiir die Priifung der erarbeiteten Ergebnisse:
Gib zunachst einen Suchbegriff Deiner Wahl bei YouTube ein.
Was fiir Videos werden Dir angezeigt?
Wahle eines der vorgeschlagenen Videos aus. Klicke anschlieRend (mindestens) flinfmal/
zehnmal ein neues vorgeschlagenes Video an. Notiere, welches Video Dir zuletzt angezeigt
wird. Ist dieses thematisch mit Deinem Suchbegriff verwandt?
Entsprechen die Inhalte der Videos dem angezeigten Bild und Titel des Videos?
Nenne die Kriterien, nach denen Du entscheidest, welches Video Du Dir anschaust.
Welche Werbung wird Dir angezeigt?
Entspricht die Werbung Deinen Interessen?
Mach das Quiz zu Social Media & Algorithmen auf [ WWW.KLICKWINKEL.DE!

Was wusstest Du schon, was nicht?
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Mégliche Texte zur Vertiefung (insbesondere fiir schnelle Lerner/innen):

YouTube, Facebook und Co: Sehend ins Verderben:
HTTP://WWW.SPIEGEL.DE/WISSENSCHAFT/MENSCH/YOUTUBE-FACEBOOK-CO-SEHEND-

INS-VERDERBEN-KOLUMNE-A-1192615.HTML

Amoklauf in Parkland: Verschworungstheorien haben es zu leicht
HTTPS://WWW.ZEIT.DE/DIGITAL/INTERNET/2018-02/AMOKLAUF-PARKLAND-YOUTUBE-

VERSCHWOERUNGSTHEORIE-ALGORITHMEN

Weiterfiihrende Informationen im Netz

HTTP://BLICK-HEBEN.COM/2011/10/03/PERSONALISIERUNG-DES-WEBS-THE-FILTER-BUBBLE/
HTTPS://WWW.BR.DE/PULS/THEMEN/NETZ/DO-NOT-TRACK-FILTERBUBBLE-PRO-CONTRA-100.HTML
HTTPS://EPISODE5.DONOTTRACK-DOC.COM/DE
HTTPS://WWW.BPB.DE/DIALOG/NETZDEBATTE/170865/ALGORITHMEN-SIND-KEINE-MESSER
HTTP://WWW.ZEIT.DE/DIGITAL/INTERNET/2017-10/GOOGLE-FACEBOOK-ALGORITHMEN-REGULIERUNG

-BUNDESTAG-GUTACHTEN
Bayerische Landeszentrale fiir neue Medien (Hrsg.): Dein Algorithmus — meine Meinung!

Algorithmen und ihre Bedeutung fiir Meinungsbildung und Demokratie. Miinchen 2017.

HTTPS://WWW.BLM.DE/FILES/PDF1/ALGORITHMEN_BROSCHUERE.PDF
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Handreichung — Algorithmen-Alarm:

digitale Information und Manipulation

Umgang mit der Handreichung
Diese Handreichung versteht sich als Empfehlung zur Differenzierung ,nach unten®, falls teilneh-
mende Lerngruppen noch Schwierigkeiten mit den zur Verfligung gestellten Materialien haben

sollten.

Wir haben die Unterrichtsmodule bereits mit SuS getestet und sind der Uberzeugung, dass alle
teilnehmenden SuS das Potenzial mitbringen, die gesteckten Lernziele zu erreichen. In welcher
Zeit und mit wie viel zusatzlicher Hilfestellung die SuS diese Ziele erreichen, konnen Sie als Exper-

tinnen Ihrer Lerngruppen am besten einschatzen.

Die Handreichung soll Ihnen Impulse zur Differenzierung geben und Sie auf einige Stolpersteine
hinweisen. Wir werden Ihnen daher auf drei Ebenen Vorschlage unterbreiten:

. Zuséatzliche Hilfestellungen (s.u.)
Il.  Wortschatzarbeit und Worterklarungen
lll.  Reduktion oder alternative Materialien

) Zusétzliche Hilfestellungen

Wenn die Grafik (M1) als Alternative oder Ergdnzung gezeigt wird, bietet es sich an, das Zitat von
Eli Pariser (2011) zu Vereinfachungen heranzuziehen. Die Metapher des ,,Hauses", das die Nutzer
bewohnen, eignet sich gut fir Visualisierungen.

Die SuS konnten anhand von Leitfragen ihr personliches Informationsuniversum gestalten und in
der Folge abgleichen, ob dieser individuelle Raum mit den automatisierten Vorschlagen der Algo-

rithmen Gbereinstimmt.

Il) Wortschatzarbeit und Worterklarungen:

Es bietet sich an, fir das gesamte Projekt ein Fachworter-Glossar mit den SuS anzulegen. Dieses
kann in einem Ordner, auf einem Block oder auf den letzten Seiten des Vokabelhefts von den Kin-
dern und Jugendlichen geflihrt werden.

Fir das Modul 1 sind bei sprachschwacheren SuS insbesondere folgende Begriffe zu erkldren:

die Filterbubble/Filterblase
der Algorithmus

der Echokammereffekt

die Cookies

der Stream

(die) Social Media

IS A
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die Plattformen (M2)

die Software (M2)

das Entscheidungsmuster (M2)
der Clip (M2)

der Feedback-Loop (M2)

in Echtzeit (M2)

die Zuschauerinteraktion (M2)
neutral (M3)

9. die Manipulation (M3)

10. das Dressurreiten (M4)

11. die Kontroverse, kontrovers (M4)
12. die (Meinungs-)Vielfalt (Tafelbild)
13. die (kritische) Auseinandersetzung (Tafelbild)
14. die Intransparenz (Tafelbild)

© N U~ DN =

lIl) Reduktion oder alternative Materialien:

Der Text M2 ,,YouTube: Wer entscheidet, was ich sehe?" ist recht lang, daher kann es sich anbieten,
dass dieser Text aufgeteilt, gelesen und anschlieffend gemeinsam erschlossen wird. Das gemein-
same ,,abschnittweise" Lesen ist ebenso moglich. Alternativ konnen die SuS mit mehr Lesekom-

petenz und langerer Aufmerksamkeitsspanne binnendifferenziert mit M2 betraut werden.
Um sicherzugehen, dass die behandelten Lernziele erreicht wurden, bietet es sich an, dass Sie am

Ende des Moduls das Quiz zu Social Media und Algorithmen (www.klickwinkel.de/quiz) mit Ihren
SuS losen.
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Fake News erkennen

Die Bundesregierung will demnéchst eine Steuer auf Tattoos kassieren — haben die sie
noch alle? Ex-DSDS-Star Sarah Lombardi kam bei einem Autounfall ums Leben — krass!
Eine Muslimin mit Kopftuch ldsst sich in einem Mercedes zur Essenausgabe fiir Bediirftige
chauffieren — unverschamt! Und in Burgern von McDonald’s wurde tatsachlich Menschen-
fleisch gefunden — Wahnsinn!

Naturlich ist all das nicht wahr. Trotzdem werden solche Storys und Fotos im Netz ungepruft wei-
tergereicht — weil die Leute vor lauter Emporung gar nicht auf die Idee kommen, sich zu fragen,
ob das wirklich stimmt. Dabei ist es haufig ganz einfach zu sehen, ob man gerade einem Fake auf-

sitzt. Deshalb: vor dem Teilen erst mal den Wahrheitsgehalt checken.

Um dieser Gefahr nicht (mehr) selber zu erliegen, erarbeiten die Schilerinnen und Schiiler (SuS)
in der vorliegenden Unterrichtsstunde methodische und technische Kenntnisse, um im Netz ver-
breitete Falschmeldungen und Gertichte zu erkennen.

Kompetenzen/Lernziele:

Die Schiilerinnen und Schiiler konnen ...

.. Handlungsanweisungen zum Erkennen von Falschinformationen (und Geriichten) im Internet
erlautern.

...am Beispiel einer Online-Anwendung den Wahrheitsgehalt ausgewahlter Informationen prifen.

.. statistisches Material zur Identifizierung von Fake News bewerten.

Didaktisch-methodischer Kommentar

Der Einstieg in die Stunde erfolgt tiber einen Bildimpuls. Es handelt sich um ein Bild, das einen auf
einer Strafe in den USA schwimmenden Hai zeigen soll. Dieses Bild wurde auf verschiedenen
Twitter-Accounts eingefiigt und mit Kommentaren versehen. Nach Aussage der Kommentatoren
wurde dieses Bild zu unterschiedlichen Zeitpunkten an unterschiedlichen Orten in den USA auf-

genommen.

Den SuS wird zunachst nur eines der Bilder prasentiert, damit sie es beschreiben konnen.

AnschlieRend wird den SusS ein zweites und drittes Bild prasentiert.
Alternativ konnte man auch alle drei Bilder parallel prasentieren oder nur zwei der drei Bilder ver-

wenden. Weitere Alternativen fir die Gestaltung des Stundeneinstiegs sind unter ,Vertiefende
Aufgaben und weiterfihrende Informationen im Netz" zu finden.

Spalte fiir Notizen

ALGORITHMEN & FAKE NEWS  Fake News erkennen
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de Seite 1112



KLICK |

WINKEL

WEITE DEINEN
DIGITALEN BLICK

Hai(angeblich) in Myrtle Beach, South Carolina 2015:

HTTPS://TWITTER.COM/KRISLYNNESTOWE/STATUS/650673878939926528

Hai (angeblich) in Houston, Texas 2017:

HTTPS://TWITTER.COM/JEGGIT/STATUS/902048241646280704

Hai (angeblich) 2016 in Florida:

HTTPS://TWITTER.COM/FLAMESFORUMS/STATUS/784551716872155136E

Die SuS werden nach einer erneuten Beschreibung und nach Stellungnahmen zu den Kommenta-
ren schnell ihre Vermutung aufiern, dass zwei der drei Bilder Fakes sind, d. h. einem falschem Kon-
text zugeordnet sind, und sich ggf. auch schon zu moglichen Ursachen und Motiven fir die Ver-
wendung dufdern. Als Problem werden die SuS die Schwierigkeit benennen, das Originalbild zu

identifizieren bzw. generell falsche und richtige Informationen voneinander zu trennen.

Im anschlieRenden Gelenk erlautert die Lehrkraft das Stundenziel, sich Kompetenzen zu erwer-

ben, um Falschinformationen systematisch erkennen zu konnen.

Daran anschliefRend verteilt die Lehrkraft das Material zur Erarbeitung (M4 — Finf Tipps gegen
Fake News und M5 — Fake News erkennen).

Die Ergebnisse der SuS werden im Anschluss (in einem Tafelbild) gesichert. Dabei bietet es sich
zudem an, ausgewahlte SuS den Vorgang der Riickwartsbildersuche vorfihren zu lassen und den
SusS die Mdglichkeit zu geben, sich direkt zu den visualisierten Ergebnissen zu dufiern (Die Inter-
neadresse, unter der das Bild fiir die umgekehrte Bildersuche heruntergeladen werden kann, lau-

tet wie folgt: I] HTTPS://PBS.TWIMG.COM/MEDIA/DIS4F4JWSAA14QI.JPG.

Im weiteren Verlauf der Stunde sollen die SuS die erarbeiteten Kenntnisse mithilfe einer
Online-Anwendung (berpriifen. Hierfiir bendtigen die SuS jeweils (mindestens) zu zweit einen
internetfahigen PC. Unter [ HTTPS://SWRFAKEFINDER.DE/ werden den SuS in ihrem Nachrichtenfeed

insgesamt zehn Nachrichten gepostet.

+Allen gemein ist, dass sie unglaublich klingen. Allein: Ein Teil davon sind seriose Nachrichten, ein
Teil ist Satire, ein Teil aber sind dreist gefakte Inhalte. Deine Aufgabe ist es, treffsicher zu unter-
scheiden — Daumen hoch oder Daumen runter!

Zu Deiner Unterstlitzung wendet sich ein Freund immer wieder im Chat an Dich.”

Die SuS bekommen die Ergebnisse zu ihren Vermutungen im Rahmen der App angezeigt, sodass
eine weitere Sicherung nicht notwendig ist.

So konnen die SuS ihre Erkenntnisse direkt in die vertiefende Diskussion miteinbeziehen, im Rah-
men derer die SuS zu der Schwierigkeit, Fake News zu erkennen, Stellung nehmen sollen. Bei der
Auswertung der Abbildung M7 bietet es sich an, die SuS ihre eigenen Erfahrungen im Umgang mit
Fake News reflektieren zu lassen, indem sie diese zum Beispiel mit den Ergebnissen der Umfrage

aus M7 vergleichen.
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und M2 (und ggf. M3) (oder
beide/alle drei parallel) und bit-
tet die SuS, die Bilder zu
beschreiben und zu ihnen Stel-

lung zu nehmen.

Phase/Zeit L-Aktion Sozialform, Methode/Medien, SuS-Beitrage
Material
Einstieg/15 L présentiert nacheinander M1 UG/Beamer, M1+ M2 + M3 Ein Hai schwimmt auf einer

Strafde in den USA, aus einem
Auto heraus fotografiert

dreimal dasselbe Bild in unter-
schiedlichen Kontexten

zwei der Fotos zweckentfremdet
schwer zu erkennen, welche

Fotos entfremdet wurden

Erarbeitung 1/20

L fordert SuS auf, zu prifen,
woher das Bild im Original
stammt, und Tipps im Umgang

mit Fake News zu erarbeiten.

EA od. PA, internetfahige PC,
M4 + M5

Die SuS bearbeiten M4 + M5.
Internetadresse, unter der das Bild
fur die umgekehrte Bildersuche
heruntergeladen werden kann:
HTTPS://PBS.TWIMG.COM/MEDIA/

DIS4F4JWSAA14QI.JPG

Sicherung/10 L sichert Beitrage der SuS in UG/Tafel, M1-M5 vgl. Ldsungshinweise
einem Tafelbild.
Anwendung/ L stellt SWR Fakefinder vor und EA od. PA, internetfahige PC, vgl. Lésungshinweise
Priifung/20 bittet SuS, die erworbenen M6 — SWR Fakefinder
Kenntnisse im Rahmen der App
anzuwenden.
Erarbeitung 11/15 L prasentiert M6. EA oder PA/Beamer, M7 Die SuS beschreiben, interpretieren

und bewerten M6.

Vertiefung/10

L initiiert vertiefendes Unter-
richtsgesprach.
M6 beschreiben, interpretie-
ren, bewerten
Ergebnisse mit eigenen
Erfahrungen vergleichen
Flihren Kenntnisse tatsach-
lich zu reflektierterem
Umgang mit Informationen?

UG/M7

vgl. Ldsungshinweise
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Materialteil

M1 - Hai (angeblich) in Myrtle Beach, South Carolina 2015:

HTTPS://TWITTER.COM/KRISLYNNESTOWE/STATUS/650673878939926528

M2 — Hai (angeblich) in Houston, Texas 2017:

HTTPS://TWITTER.COM/JEGGIT/STATUS/902048241646280704

M3 — Hai (angeblich) 2017 in Florida:
HTTPS://TWITTER.COM/MOPAGE19/STATUS/906928414858338304?LANG=DE

Internetadresse, unter der das Bild fiir die umgekehrte Bildersuche heruntergeladen werden kann:

HTTPS://PBS.TWIMG.COM/MEDIA/DIS4F4JWSAA14Q1.JPG

Spalte fiir Notizen

ALGORITHMEN & FAKE NEWS  Fake News erkennen

Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de Seite 4] 12


https://twitter.com/krislynnestowe/status/650673878939926528
https://twitter.com/Jeggit/status/902048241646280704
https://twitter.com/mopage19/status/906928414858338304?lang=de
https://pbs.twimg.com/media/DIS4F4JWsAA14QI.jpg

KLICK |

WINKEL

WEITE DEINEN
DIGITALEN BLICK

M4 FUnf Tipps gegen Fake News

Die Bundesregierung will demnachst eine Steuer auf Tattoos kassieren —haben die sie noch alle?
Ex-DSDS-Star Sarah Lombardi kam bei einem Autounfall ums Leben — krass! Eine Muslimin mit
Kopftuch lasst sich in einem Mercedes zur Essenausgabe fiir Bedurftige chauffieren — unverschamt!

Und in Burgern von McDonald’s wurde tatsachlich Menschenfleisch gefunden —Wahnsinn!

Naturlich ist all das nicht wahr. Trotzdem werden solche Storys und Fotos im Netz ungepruft wei-
tergereicht — weil die Leute vor lauter Empdérung gar nicht auf die Idee kommen, sich zu fragen,
ob das wirklich stimmt. Dabei ist es haufig ganz einfach zu sehen, ob man gerade einem Fake auf-
sitzt. Deshalb: vor dem Teilen erst mal den Wahrheitsgehalt checken.

1. Tipp: Von wem stammt die Information?

Unbekannte Seiten oder Social-Media-Profile unbedingt naher angucken, bevor man etwas teilt.
Was wird dort sonst so gepostet? Gibt’s das Profil schon langer, oder ist es ganz neu? Mit welchen
anderen ist es verlinkt? Hat es vielleicht sogar einen Haken, der die Echtheit der Person bestatigt?
Gibt’s ein Impressum mit Kontaktdaten der Seitenbetreiber oder verstecken sie sich?

2. Tipp: Was zeigt ein Bild wirklich?

Guckt auf anderen Internetseiten nach, ob es aus dem Zusammenhang gerissen wurde oder sogar
Photoshop im Spiel war. Alte Fotos oder Videos als angeblich neu ins Netz stellen ist eine beliebte
Masche.

Speichert dazu das jeweilige Bild ab oder kopiert dessen Internetadresse (URL) mit Mausklick
rechts. Dann konnte Ihr es in die Bildersuche zum Beispiel bei Google oder Yandex hochladen. Die
Ruckwartsbildersuche zeigt Euch dann, auf welchen Seiten im Internet es sonst noch auftaucht.
Dann seht Ihr schnell, was das Foto wirklich zeigt. Aber wie immer darauf achten, ob diese Seiten

selbst vertrauenswiirdig sind.

Im Chrome Browser reicht fiir die umgekehrte Bildersuche sogar standardmafig ein Rechtsklick
auf das Bild. In anderen Browsern konnt Ihr Euch auf dem PC kostenlose Erweiterungen daflr her-
unterladen (Firefox, Safari). Auf Smartphones erreicht Ihr Googles Bildersuche leider nur tiber
Umwege —zum Beispiel Gber diesen ] LINk. Auch auf dem Handy funktioniert zum Beispiel die
umgekehrte Bildersuche | TINEYE.
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3. Tipp: Kann das jemand bestéatigen?

Dazu einfach die Uberschrift oder die wichtigsten Stichwdrter in eine Suchmaschine eingeben.
Bei den Treffern seridse Seiten auswahlen und nachlesen, ob es eine zweite Quelle gibt. Wenn
etwas in einer bestimmten Stadt passiert sein soll, kann man gleich direkt bei Zeitungen oder

Sendern aus dieser Gegend gucken.

Istin einem Post der Ursprung fiir eine Information genannt (zum Beispiel: ,,Wie die Polizei M{in-
chen mitteilt ..), am besten selbst auf deren Internetseite nachsehen. Nachrichtenmanipulateure
berufen sich oft auf Berichte in bekannten Medien, schmicken die Fakten von dort aber dann mit
ihrer eigenen Meinung oder wilden Spekulationen aus oder teilen gleich einen gefalschten
Screenshot eines Artikels.

4.Tipp: Wer ist noch skeptisch?

Guckt ruhig bei YouTube oder Facebook in die Kommentare zu einem Video, wenn Ihr Zweifel
habt, ob alles mit rechten Dingen zugeht. Haufig haben sich schon andere Leute gemeldet, die
auch skeptisch sind. Oder vielleicht sogar mehr wissen und einen Link gepostet haben, der den
Fake entlarvt.

Noch ein Trick: bei Google die Stichworte zu Eurem Thema zusammen mit
~Fake", ,falsch" oder ,Hoax" suchen.

In beiden Fallen kann es naturlich leider auch sein, dass man so wiederum auf die Verschworungs-

theorethiker stofst, die richtige Informationen fir falsch erklaren. Verldssliche Seiten, die sich

auf das Aufdecken von Falschmeldungen und Uberpriifen von Geriichten spezialisiert haben, sind
MIMIKAMA, | CORRECTIV oder der || FAKTENFINDER DER TAGESSCHAU. | | HOAXMAP sammelt widerlegte

Falsch-

meldungen zum Thema Flichtlinge. Eine bekannte englischsprachige Seite, die Hoaxes aufdeckt,

ist || SNOPES.

5.Tipp: Von wann ist denn das?
Manche Behauptungen sind nicht direkt falsch, aber langst veraltet. Deshalb — bei der Suche nach
Bildern oder einer zweiten Quelle unbedingt darauf achten: Steht ein Datum dabei? Und kann das

Datum auch stimmen?

Spalte fiir Notizen

ALGORITHMEN & FAKE NEWS  Fake News erkennen
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de Seite 6112


https://www.mimikama.at
https://correctiv.org
http://faktenfinder.tagesschau.de
http://hoaxmap.org
https://www.snopes.com

M5 Fake News erkennen

Die Abbildung M6 und die dazugehdrige Aufgabe sollten auf einem separaten AB abgebildet wer-
den, damit die Lehrkrafte sich entscheiden konnen, ob die Aufgabe Teil der ersten Erarbeitung-

phase oder ausschliefilich Gegenstand der Vertiefung sein soll.

Aufgaben:

1. Fasst die Tipps gegen Fake News stichpunktartig zusammen.

2. Fuhrt zu den visualisierten Bildern eine Rickwartsbildersuche durch. Notiert die Ergebnisse

schriftlich, um diese anschliefiend erldutern zu kdnnen.

e?
Zh
BEACHTE DIE QUELLE!

Sieh Dir die Webseite genau an.
Wer steckt dahinter?

e
PRUFE DEN AUTOR!

Ist die Person glaubwdrdig?
Gibt es sie wirklich?

ACHTE AUF DAS DATUM!

Altere Nachrichten kénnen {iberholt
sein, auch wenn sie frisch gepostet sind.

§J°

WAS DENKST DU?

Welche Rolle spielen Deine Ansichten
bei Deiner Einschatzung der Nachricht?

[1IFILAL ]
International Federation of Library Associations and Institutions

LIES WEITER!

Schlagzeilen klingen oft aufregend.
Wie lautet die ganze Geschichte?

BEWERTE DIE QUELLEN!

Klicke die Links an, auf die verwiesen
wird. Belegen sie die Nachricht?

IST ES EIN WITZ?

Was zu unwahrscheinlich klingt, konnte
Satire sein. Ist die Seite ernst gemeint?

s

FRAG EINEN EXPERTEN!

Frage Bibliotheksmitarbeitende oder
klicke auf eine Fact-Checking-Webseite.

Ubersetzt durch: Benedikt Kroll und Hella Klauser

Lizenz: CC-BY 4.0
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M6 SWR Fakefinder

Aufgabe:
Uberpriift den Wahrheitsgehalt ausgewahlter Meldungen aus dem Netz. Nutzt dafiir den SWR

Fakefinder. [] HTTPS://SWRFAKEFINDER.DE/

FINDER

SWR» Hallo, Klickwinkel!

Game Information X

50 GEHT'S

Ein Teil davon sind seriose Nachrichten, ein Tei st Satire, ein Tel aber sind

Daumen hoch oder Daumen runter:
) e
oy vormxe

Dubistaber

M7 Das sind doch Fake News!

Aufgabe:
Beschreibe, interpretiere und bewerte die vorliegende Abbildung M6 — Das sind doch Fake News!

Vergleiche die dargestellten Ergebnisse mit Deinen eigenen Erfahrungswerten.

Das sind doch Fake News!

Befragte, die Nachrichten wie folgt als Fake News identifiziert haben

48%

Medien haben dariber berichtet

Dargestellte Fakten und

Sachverhalte Uberprift

Wurden von anderen Nutzern/ 19%
Freunden aufmerksam gemacht

Absender/Autor Uberprift _ 14%
impressum tberprift (| EEG_ 1%
Bei anderen Nutzern/ _ 13%
Freunden nachgefragt
URL/Link der Quelle Uberpruft _ 12%
Die Nachricht war als
Falschmeldung gekennzeichnet - 7% 0
Fotos und Videos tiberpriift [[Jij 6%

Sonstiges 7%

45%

Nichts davon 11%

011 Befragte ab 14 Jahren, die privat das Internet nutzen in Deutschland
). Mai 2017, Mehrfachnennungen moglich

e: LfM

CJOJO

@Statista_com

statista®a

Quelle: https://de.statista.com/infografik/9891/identifizierung-von-fake-news/
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Lésungshinweise
M1 — M5 - Einstieg, Tipps gegen Fake News und Riickwartsbildersuche!

Erlduterungen des Fakes:
Tatsachlich wurde in keinem der drei Falle ein Hai wahrend eines Sturms auf einer Strafse gesich-

tet. Es handelt sich vielmehr um eine im Internet kursierende Bildmontage.

Einer der ersten englischsprachigen Treffer bei der umgekehrten Bildersuche ist wahrscheinlich

der folgende:

HTTPS://EU.USATODAY.COM/STORY/NEWS/NATION/2017/08/29/HURRICANE-HARVEY-SHARK-PHOTO-FA-

KE-AND-PART-BIGGER-PROBLEM/612601001/

Dieser Artikel einer US-Zeitung verweist auch auf die Originalquelle des Hais in der Fotomontage,
der aus einem Bild einer Hai-Schutzorganisation entnommen wurde:

HTTP://WWW.WHITESHARKTRUST.ORG/MEDIA/NEWSMEDIA2/AFRICAGEOGRAPHIC200509P4243.JPG

Als einer der ersten deutschsprachigen Treffer erscheint wahrscheinlich dieser Link:
HTTPS://WWW.SHZ.DE/DEUTSCHLAND-WELT/PANORAMA/VOM-HAI-AUF-DEM-UEBERSCHWEMMTEN-HIGHWAY-

MIT-DEM-HURRIKAN-KOMMEN-FAKES-ID17797256. HTML

Fiinf Tipps gegen Fake News
Die Tipps lassen sich entweder (iber die Aufnahme der (Zwischen-)Uberschriften zusammenfas-
sen oder mithilfe von Spiegelstrichen in jeweils mehrere Hinweise untergliedern.

M6 — SWR Fakefinder

Im Rahmen der Anwendung wird den SuS unmittelbar erklart, inwiefern sie den Wahrheitsgehalt
der Informationen richtig eingeschatzt haben. Zudem erhalten sie Hinweise zum methodischen
und technischen Vorgehen, die ihre Kompetenz im Umgang mit potenziellen Falschinformatio-
nen schulen sollen.

M7 - Das sind doch Fake News

Die SuS werden das statistische Material in Abhangigkeit von ihren eigenen Erfahrungen mit der
Identifizierung von Fake News bewerten. Es bietet sich an, im Unterrichtsgesprach zu reflektieren,
inwiefern die neu erworbenen Kenntnisse das Nutzungsverhalten der SuS ggf. verandern werden.
In diesem Zusammenhang konnte man auch prifen, inwiefern die SuS eventuell Falschinformati-
onen aufgesessen sind, obwohl sie die methodischen und technischen Kenntnisse zur Identifizie-
rung dieser Falschinformationen moglicherweise bereits besessen haben.
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Vertiefende Aufgaben und weiterfiihrende Informationen im Netz
Alternative Aufgabe zu M4:

Gestaltet fiir die fiinf Tipps gegen Fake News jeweils eine Uberschrift.

Im Falle der Verwendung dieser Aufgabe mussen die ZwischenUberschriften aus dem Text

zunachst entfernt werden, damit die SuS eigene formulieren kdnnen.

Madgliche Alternativen fiir den Einstieg:
Als Alternative zu dem im Einstieg verwendeten Beispiel (M1 —M3) gabe es noch diese Beispiele
des angeblich unter Wasser stehenden Flughafens von Houston:

Finnigans: HTTPS://TWITTER.COM/THEFINNIGANS/STATUS/902097127756546048

Mit japanischem Schriftzeichen und im Profil angegebenen Standort Australien. An diesem Bei-
spiel wird deutlich, wie eine Quelle unmittelbar verdachtig sein kann.

Bilddatei: [ HTTPS://PBS.TWIMG.COM/MEDIA/DITKIRNVYAI6T Z.JPG

Das Bild ist eine Fotomontage, die auch nicht Houston zeigt, sondern den New Yorker Flughafen

La Guardia: [ HTTP://BGR.COM/2017/08/28/HURRICANE-HARVEY-FLOODING-HOUSTON-AIRPORT-PHOTO-FAKE/

Es gabe auch noch den falschen Tater von Minster, auf den mit einem Screenshot aus dem oster-

reichischen TV verwiesen wird: Die Profile, die das in Umlauf gebracht haben, sind sehr deutlich

dem rechten politischen Spektrum zuzuordnen. Dies sollte bei der Verwendung im Unterricht

bedacht werden. Das Beispiel eignet sich gut, die Glaubwirdigkeit der Quelle zu thematisieren.
HTTPS://TWITTER.COM/BUKOWSKISNEPHEW/STATUS/983033585706860544

Bilddatei: [ HTTPS://PBS.TWIMG.COM/MEDIA/DARV1FMWSAAUTKC.JPG

Auflésung: HTTPS://WWW.MIMIKAMA.AT/ALLGEMEIN/GESICHTER-FAKES/

Weitere Informationen im Netz

HTTPS://WWW.MIMIKAMA.AT/ALLGEMEIN/MENSCHENFLEISCH-BEI-MCDONALDS-WIEDER-FLLT-EINE-

WEBSEITE-AUF-DEN-ALTEN-KANNIBALENSCHERZ-HEREIN/

HTTPS://WWW.N-JOY.DE/MULTIMEDIA/FAKES-IM-NETZ-SO-ERKENNT-IHR-FALSCHE-BILDER-VIDEOS-

UND-NACHRICHTEN,FAKESIMNETZ100.HTML

HTTPS://WWW.BUZZFEED.COM/DE/KARSTENSCHMEHL/DIE-TOP-FAKE-NEWS-UEBER-ANGELA-MERKEL#.

BSOYWEWNS5

HTTPS://WWW.BUZZFEED.COM/KARSTENSCHMEHL/DIE-TOP-FAKE-NEWS-UEBER-ANGELA-MERKEL?UTM _

TERM=.JX9X2AEMY#.CIDDK8DBZ
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https://www.buzzfeed.com/de/karstenschmehl/die-top-fake-news-ueber-angela-merkel%23.bs0yWewn5
https://www.buzzfeed.com/de/karstenschmehl/die-top-fake-news-ueber-angela-merkel%23.bs0yWewn5
https://www.buzzfeed.com/de/karstenschmehl/8-der-erfolgreichsten-falschnachrichten-2017?utm_term=.gvaXLplGPz%23.sw22o5LEdW
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Umgang mit der Handreichung

Diese Handreichung versteht sich als Empfehlung zur Differenzierung ,nach unten", falls teilneh-
mende Lerngruppen noch Schwierigkeiten mit den zur Verfliigung gestellten Materialien haben
sollten.

Wir haben die Unterrichtsmodule mit SuS getestet und sind der Uberzeugung, dass alle teilneh-
menden SuS das Potenzial mitbringen, die gesteckten Lernziele zu erreichen. In welcher Zeit und
mit wie viel zusatzlicher Hilfestellung die SuS diese Ziele erreichen, konnen Sie als Expertlnnen
Ihrer Lerngruppen am besten einschatzen.

Die Handreichung soll Ihnen Impulse zur Differenzierung geben und Sie auf einige Stolpersteine
hinweisen. Wir werden Ihnen daher auf drei Ebenen Vorschlage unterbreiten:

I.  Zusatzliche Hilfestellungen (s. u.)
Il.  Wortschatzarbeit und Worterklarungen
lll.  Reduktion oder alternative Materialien

)  Zusétzliche Hilfestellungen

Die Aufgabenstellung richtet sich nach Bloom’s taxonomy an ,higher order thinking skills* der SuS
und kann bei schwicheren Kindern und Jugendlichen zunichst zu Uberforderung und Frustration
fuhren, da ihnen die Operatoren ,erlautern®, ,prifen” oder ,,bewerten” noch nicht gelaufig sind.
Hier empfiehlt es sich, den Arbeitsauftrag mit einer zusatzlichen Erklarung zu versehen. Was

bedeutet ,erldutern*?

Alternativ konnen die Arbeitsauftrage nattrlich auch umformuliert werden. Die SuS sollen
zunachst ,benennen” oder ,,anwenden” (lower order thinking) und zu einem spateren Zeitpunkt
das Gelernte einordnen, indem sie beispielsweise ,,bewerten".

Bloom's taxonomy (revised)

Creating Can the learner create a new assemble, construct, create, design,
product or point of view? develop, formulate, write
Level 5 Can the learner justify appraise, argue, defend, judge, select,
a stand or decision? support, value, evaluate

appraise, compare, contrast, criticise,
differentiate, discriminate, distinguish,
examine, experiment, question, test

Can the learner distinguish

Level 4 between different parts?

1 choose, demonstrate, dramatise,
Level 3 Canthe Ilearner L m;ormation employ, lllustrate, interpret, operate,
N a new way schedule, sketch, solve, use, write

Can the learner explain ideas ~  Cassify, describe, discuss, explain,
identify, locate, recognise, report,
or concepts? select, translate, paraphrase

Canthe learnerrecallor define, duplicate, kist, memorise,
remember the information? recall, repeat, state

Quelle Infografik: /] HTTPS://WWW.NIALLMCNULTY.COM/2017/11/BLOOMS-DIGITAL-TAXONOMY/

Vorbild: [ HTTP://PCS2NDGRADE.PBWORKS.COM/W/PAGE/46897760/REVISED%20BLOOM%275%20TAXONOMY
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1) Wortschatzarbeit und Worterklarungen

die Essensausgabe (M4)
chauffieren (M4)
unverschamt (M4)

(un-) geprift (M4)
weiterreichen (M4)

der Fake (M4)

das Social-Media-Profil (M4)
posten (M4)

das Impressum (M4)
Photoshop (M4)

die Masche (M4)

die Manipulation (M4)
ausschmucken (M4)

die Spekulation (M4)
skeptisch (M4)

entlarven (M4)

der Verschworungstheoretiker (M4)
verlasslich (M4)

das Gerlicht (M4)

die Falschmeldung (M4)
die Behauptung (M4)

der Wahrheitsgehalt (M6)

11.) Reduktion oder alternative Materialien

Falls eine Reduktion aus lhrer Sicht angezeigt ist, empfiehlt es sich, die Rickwartsbildersuche in

kleinerem Rahmen auszuprobieren (beispielsweise als Bonusaufgabe fiir schnellere SuS) oder

sogar darauf zu verzichten.
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Warum Fake News in

sozialen Netzwerken gedeihen

»EILMELDUNG! Angela Merkel kiindigt ihren Riicktritt an!” lautet die Schlagzeile eines von
vorne bis hinten erfundenen Artikels im Internet. Eine andere Uberschrift behauptet:
»Merkel: Deutsche miissen Gewalt von Auslandern akzeptieren.” Beides hat die Kanzlerin
nie gesagt. Aber zehntausende Facebook-Nutzer haben solche Falschmeldungen geteilt,
gelikt oder selbst kommentiert. Und noch mehr Nutzer haben sie zu Gesicht bekommen.
Die Website BuzzFeed hat ausgewertet, welche Artikel iiber Angela Merkel von 2012 bis
2017 bei Facebook die meisten Reaktionen von Nutzern bekommen haben. Das Ergebnis:
In den Top 10 waren 7 vollkommen verzerrte oder komplett ausgedachte ,,Berichte®. Man
koénnte auch sagen: Fake News.

Warum existiert dieses Phanomen, wie werden Fake News gestaltet, wer ist fir die Verbreitung von
Fake News verantwortlich und was sind die Motive der Verantwortlichen? Mit diesen Fragen setzen
sich die Schilerinnen und Schiiler (SuS) in der vorliegenden Unterrichtssequenz auseinander.

Kompetenzen/Lernziele:
Die SuS kénnen ...

.. Urspriinge und Motivationen fiir die Entstehung von Fake News darstellen.
... Griinde fur die Verbreitung von Fake News benennen.
..ihr eigenes Mediennutzungsverhalten im Umgang mit Fake News kritisch reflektieren.

...zum Erfolg von Fake News kritisch Stellung nehmen.

Didaktisch-methodische Hinweise

Der Einstieg in die Stunde erfolgt tber ein Video von Klickwinkel. In diesem werden Beispiele fur

Fake News gezeigt und Griinde genannt, warum sich diese verbreiten.

HTTPS://YOUTU.BE/YL3CSDOJJ4K

Es gibt verschiedene Moglichkeiten, dieses Video funktional einzusetzen. So konnte man es
bereits nach den drei Bildern mit Beispielen flr Fake News stoppen und die SuS bitten, die
gezeigten Bilder zu problematisieren. Eine zweite Moglichkeit zur Nutzung des Videos besteht
darin, es vor den beiden abschliefienden Satzen zu stoppen, sodass die SuS den Aufforderungs-
charakter des Videos verbalisieren (,Daran miissen wir arbeiten. Zeig uns Deinen Klickwinkel.").
Spielt man das Video vollsténdig ab, eréffnet man den SuS unmittelbar das Thema/die Inhalte der
Stunde.

Spalte fir Notizen
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Im anschliefenden Gelenk benennt die Lehrkraft kurz die Zielsetzung der Stunde. So sollen die
SuS Griinde fir die Verbreitung von Fake News erarbeiten und ihr eigenes Mediennutzungsverhal-

ten in diesem Kontext reflektieren.

In der Erarbeitung werden zundchst Motivationen fiir Fake News sowie Griinde fiir deren Verbrei-
tung erarbeitet. Die Ergebnisse werden anschliefend in einem Tafelbild gesichert.

Im Anschluss wird in einer langeren handlungsorientierten Phase eine Online-Anwendung
genutzt, mit Hilfe derer die SuS ihre gewonnenen Erkenntnisse anwenden und Gberprtfen kon-
nen. Fr die Nutzung der App werden internetfahige PC bendétigt, an denen die SuS jeweils maxi-
mal zu zweit arbeiten sollten. Um die Konsequenzen in Form des (Miss-)Erfolgs des eigenen Han-
delns erfahren zu konnen, sollte die Anwendung mindestens 30 Minuten lang gespielt werden.

Die Nutzung der Anwendung kann nicht nurim Rahmen der hier skizzierten Doppel-
stunde, sondern auch im Rahmen einer zusatzlichen Einzelstunde erfolgen. In diesem
Fall wiirde nach dem Einstieg die Erarbeitung mit Hilfe des Textes M2 und der Infografik
M3 erfolgen. Anschlieffend wiirden die Ergebnisse gesichert, bevor es zu einer Vertie-

fung kdme.

Sollte fiir die Behandlung des Themas nur eine Einzelstunde zur Verfiigung stehen,
entfiele die Nutzung der App. Zudem mssten die Sicherungs- sowie die Vertiefungs-

phase gekurzt werden.

Die Ergebnisse der Anwendung der App sollen im Anschluss zum Gegenstand der Vertiefung
gemacht werden. So sollten die SuS aufgefordert werden, ihr Handeln im Rahmen der App zu
beschreiben und kritisch zu reflektieren, um letztlich zu den Griinden des Erfolgs von Fake News

personlich Stellung nehmen zu konnen.
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Einzelstunde: 10

der Tafel.
Verkiirzte Sicherung in einer
Einzelstunde

Phase/Zeit L-Aktion Sozialform, Methode/ Medien SuS-Beitrage
Einstieg/10 L zeigt ein Video (ggf. teil- oder UG, Video verschiedene Griinde flr Entste-
abschnittsweise) und bitte die hung und Verbreitung von Fake
SuS um Stellungnahme. News
SuS benennen magliche Verant-
wortliche
Erarbeitung/20 L teilt AB aus und bittet SuS um EA, M2 + M3 SuS bearbeiten Aufgaben 1 und 2
Bearbeitung der Aufgaben.
Sicherung/15 L sichert Beitrage der SuS an UG, M2 + M3, Tafel vgl. Lésungshinweise

Anwendung/
Priifung/30

L stellt ,,Fake It To Make It" vor
und bittet die Sus, ihre Kennt-
nisse mit Hilfe der App zu Uber-

prufen.

Internetfahige PC

SuS spielen ,Fake It To Make It".

Vertiefung/15

Einzelstunde: 5

L fordert SuS auf, die Erkennt-
nisse aus der Anwendung dar-
zustellen und zu den Erfolgsfak-
toren fir die Verbreitung von
Fake News Stellung zu nehmen.
Kiirzere Vertiefung in einer
Einzelstunde

UG, ggf. App und Notizen, Tafel

vgl. Lésungshinweise
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M1 Videobeispiele Fake News und warum diese sich verbreiten

Fake News und warum sie sich verbreiten.

Sie sind unglaublich. Sie regen auf. Und sie sind falsch.

Drake ist tot! — FAKE
Papst unterstltzt Trump! — FAKE
Luxuswohnungen fur Fliichtlinge — FAKE

Das Internet ist voller Falschmeldungen. Und sie verbreiten sich oft viel schneller als echte
Nachrichten. Warum?

Hier ggf. stoppen

Ursache 1: Die Fake-News-Macher.

Sie streuen Gertichte. Verdrehen Tatsachen. Erfinden Liigengeschichten.
Damit sie Argumente fiir ihre Verschworungstheorien haben.

Damit sie Aufmerksamkeit bekommen.

Und ganz oft auch einfach, um aus dieser Aufmerksamkeit Geld zu machen.

Ursache 2: Die sozialen Netzwerke.

Je langer Du auf einer Website wie Facebook oder YouTube bist, desto mehr verdienen sie an Dir.
Deswegen messen sie, was andere Nutzer liken, kommentieren und teilen —und zeigen es Dir.
Und weil reifserische Fake News besser ankommen als beispielsweise Bildungsinhalte, bekommen
Fake News viel mehr Aufmerksamkeit und werden so von den Algorithmen noch weiter gestarkt.

Eine Liigen-Aufwartsspirale.

Ursache 3: Wir selbst.

Weil wir nicht nachdenken. Weil wir zu schnell auf ,teilen® klicken. Weil unsere Freunde es teilen.
Weil es erst mal glaubwiirdig klingt. Weil es so schon in unser Weltbild passt.

Und wenn mal was richtiggestellt wird, bekommt das lange nicht so viel Aufmerksamkeit wie die

Falschmeldung!

Hier ggf. stoppen

Daran mussen wir arbeiten. Klickwinkel.

Zeig uns deinen #Klickwinkel.
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M2 Warum Fake News in sozialen Netzwerken gedeihen

Aufgabe
1. Stelle Urspriinge und Motivationen zur Entstehung von Fake News dar.
2. Gib die Griinde wieder, warum Fake News sich in sozialen Netzwerken

verbreiten, und liste diese auf.

»EILMELDUNG! Angela Merkel kiindigt ihren Ruicktritt an!" lautet die Schlagzeile eines von vorne
bis hinten erfundenen Artikels im Internet. Eine andere Uberschrift behauptet: ,Merkel: Deutsche
mussen Gewalt von Auslandern akzeptieren.” Beides hat die Kanzlerin nie gesagt. Aber zehntau-
sende Facebook-Nutzer haben solche Falschmeldungen geteilt, gelikt oder selbst kommentiert.
Und noch mehr Nutzer haben sie zu Gesicht bekommen. Die Website BuzzFeed hat ausgewertet,
welche Artikel tiber Angela Merkel von 2012 bis 2017 bei Facebook die meisten Reaktionen von
Nutzern bekommen haben. Das Ergebnis: In den Top 10 waren 7 vollkommen verzerrte oder kom-
plett ausgedachte ,,Berichte". Man konnte auch sagen: Fake News.

Warum das so ist, liegt auf der Hand: Auch bei klassischen Medien zieht ein Boulevard-Blatt wie
die ,,Bild“ mehr Leser an als ein Wirtschaftsmagazin. Im Netz sind die erfundenen Meldungen hau-
fig reifSerisch formuliert und zielen auf die Geflihle der Menschen. Ganz im Gegensatz zu norma-
len Nachrichten uber die Bundeskanzlerin, die dann auch viel weniger Reaktionen auf Facebook
erhalten. Genauso wie YouTube-Videos zu Verschworungstheorien eben spannender sind als die

meisten Aufzeichnungen von Reden aus dem Bundestag.

Die Fake-News-Macher gestalten ihre Posts entsprechend. Und die Art und Weise, wie soziale
Netzwerke funktionieren, spielt ihnen in die Hande: Wenn falsche Tatsachenbehauptungen die
Menschen zu Kommentaren aufstacheln oder sie die Ligengeschichte weiter teilen, wertet der
Facebook-Algorithmus das als Signal fiir die Wichtigkeit des Posts. Die Folge: Der Post wird noch
mehr Leuten angezeigt.

Ohne die einkalkulierte Reaktion der Nutzer wiirde dieses System nicht funktionieren. Dass Nut-
zerimmer wieder auf Geriichte oder Falschmeldungen reinfallen, hat mehrere Ursachen:
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Geschickte Manipulateure gestalten ihre Internetseiten so, dass sie optisch auf den ersten
Blick wie eine seriose Nachrichtenseite mit sachlichen Berichten und richtiger Recherche
daherkommt. Oder sie berufen sich auf eine echte Zeitung, verdrehen oder erfinden aber die
Tatsachen.

Viele Nutzer lesen kaum mehr als die Uberschrift, bevor sie etwas weiterverbreiten. Ungereimt-
heiten fallen ihnen so gar nicht auf.

Die Nutzer verlassen sich darauf, dass alles schon stimmt, weil es Bekannte von ihnen geteilt
haben. Dabei ist es immer besser, in Zweifelsfallen selbst zu recherchieren, ob etwas vielleicht
ein Fake ist. ] FAKE NEWS CHECKEN

Manchen Menschen ist es manchmal auch einfach egal, ob alle Fakten stimmen, wenn sie
etwas teilen, solange es in ihre Weltsicht passt. Sie wollen durch das Teilen ihre Meinung unter-
streichen und anderen mit der gleichen Meinung zeigen: ,Ich gehdre zu euch.” Ob es den Tat-
sachen entspricht, ist zweitrangig.

Eine Falschnachricht in Umlauf zu bringen, ist ganz einfach — ob unter dem eigenen Namen oder
mit einem neu angelegten Fake-Profil. Manche Interessengruppen setzen auch eine ganze Reihe
falsche Profile oder sogar automatisierte Accounts (das nennt man dann Social Bots) ein, um die
Falschnachricht schneller zu verteilen. Und wenn sie sich einmal weiterverbreitet, ist sie kaum
noch aus der Welt zu schaffen. Fakten-Checks und Korrekturen, die eine Falschmeldung richtig-

stellen, verbreiten sich langsamer und erreichen langst nicht so viele Menschen.

M3 Infografik Fake News

siehe Infografik auf der nachsten Seite
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Fake, Witz oder Schlamperei?

Diese Arten von Falschmeldungen und Irrefiihrung gibt es im Netz.

FAKE NEWS
't :l't ]' Vollk Falsch
In den Medien und im Internet, beson- o ottkommen aischer Behauptungen
. L . . -~ erfundene Inhalte Zusammenhang
ders Social Media, in manipulativer i i Vel
Absicht verbreitete Falschmeldungen [o basieren nicht auf ’ q ))
D O
(Duden) beweisbaren Tatsachen
O echte Bilder werden
E - Nachgemachte als etwas anderes
Internetseiten ausgegeben
o Uberschriften oder Geriichte

Social-Media-Posts sind so

) o beruhen nur
Qo Manipulierte Inhalte formuliert, dass sie in eine T

2. B. Fotomontagen Richtung leiten, die von Fakten

nicht gedeckt ist

Journalismus, der einem personlich

nicht gefallt, ist nicht gleich ,,Fake Schlechter Journalismus
News". Der Begriff wird jedoch haufigin

politischen Diskussion als Schimpfwort © sachliche Fehler Satire/Parodien
verwendet, um den Gegner oder den © unvollstandige Infomationen
Medien zu unterstellen, sie wiirden © uberspitzte Formulierungen

absichtlich falsch berichten.

Seite 7112
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M4 Fake It To Make It
HTTP://WWW.FAKEITTOMAKEIT.DE/

~Fake It To Make It": Liigen und manipulieren, um moglichst viele Klicks zu bekommen. In diesem

Game wirst Du selbst zum Verbreiter von Falschinformationen.

Aufgaben
1. Wende die gewonnenen Erkenntnisse an, indem Du die Anwendung ,,Fake It To Make It*

nutzt: ] HTTP://WWW.FAKEITTOMAKEIT.DE/. Notiere Deine Ergebnisse.

2. Was macht Fake News so erfolgreich? Nimm personlich Stellung.

Anwenden: Theorien / Modelle / Regeln mit einem konkreten Fall-/ Raumbeispiel / Sachverhalt

in Beziehung setzen
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Losungshinweise

Aufgaben 1 und 2

Motivationen

Argumente zur Bestatigung des eigenen Weltbildes verbreiten

Aufmerksamkeit erzeugen

Geld verdienen

Griinde fiir die (schnelle und erfolgreiche) Verbreitung

Fake News sprechen haufig die Gefiihle der Menschen an.

Reifderische Formulierungen erzeugen Aufmerksamkeit.

Manipulateure gestalten Internetseiten so, dass sie optisch wie seriose Nachrichtenseiten
mit sachlichen Berichten und richtiger Recherche daherkommen.

Manipulateure berufen sich auf echte Zeitungen, verdrehen oder erfinden dabei aber
Tatsachen.

Nutzer verbreiten Neuigkeiten, ohne Artikel gelesen zu haben.

Nutzer verlassen sich auf Korrektheit der Information.

Das Teilen durch Freunde beeinflusst Nutzer.

Nutzern ist egal, ob alle Fakten stimmen, solange es in ihre Weltsicht passt.

Das Teilen einer Meinung erzeugt ein Zusammengehorigkeitsgefihl.

Eine Falschnachricht in Umlauf zu bringen, ist ganz einfach.

Interessengruppen setzen falsche Profile oder automatisierte Accounts (Social Bots) ein.
Verbreitete Nachrichten lassen sich kaum noch aus der Welt schaffen.

Fakten-Checks und Korrekturen, die eine Falschmeldung richtigstellen, verbreiten sich

langsamer und erreichen weniger Menschen.

Aufgaben zu ,,Fake It To Make It*

1.

Den SuS wird im Rahmen der Anwendung Gber den Erfolg oder Misserfolg ihres Han-
delns zurlickgemeldet, ob sie erfolgreiche Manipulateure sind. Gegebenenfalls kann
bereits hier seitens der Lehrkraft das Spannungsfeld zwischen manipulativem und
erfolgreichem Handeln thematisiert werden.

Die SuS werden bei ihren personlichen Stellungnahmen auf die Argumente aus den
Aufgaben 1 und 2 zurlickgreifen. Die unterschiedlichen Motivationen und Erfolgskrite-
rien fUr die Verbreitung von Fake News werden sie aber unterschiedlich gewichten. Die
Gewichtung wird dabei insbesondere in Abhdngigkeit der Bewertung von Eigen- und
Fremdverantwortung sowie des Mafes an kritischer Reflexion des eigenen Nutzungs-

verhaltens erfolgen.
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BuzzFeed (26.7.2017) — 7 der 10 erfolgreichsten Artikel Gber Angela Merkel auf Facebook sind
Fake News:
[] HTTPS://WWW.BUZZFEED.COM/KARSTENSCHMEHL/DIE-TOP-FAKE-NEWS-UEBER-ANGELA-MERKEL?UTM_TERM=.

CPZDP5NXJ#.BSOYWEWNS

»Fake It To Make It — Ligen und manipulieren, um maglichst viele Klicks zu bekommen. In die-
sem Game wirst Du selbst zum Verbreiter von Falschinformationen:

n HTTP://WWW.FAKEITTOMAKEIT.DE/

000

3 Optionen/Pause 4

Neues Spiel erstellen

rachten Soite des Menis ausschalten.

~ Wersoll ich durch das Spiel begleiten?

> Wielautet dein Vorname?
» Was machtest du kaufen?

» Lassuns anfangen!

,Fake News App" — In diesem Spiel machst Du ein Praktikum in einer Online-Redaktion und

lernst, Fake News zu erkennen und zu recherchieren wie ein Journalist:

n HTTPS://WWW.POLITISCHE-BILDUNG.NRW.DE/FILEADMIN/3RDPARTY/FN-GAME/INDEX.HTML
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in sozialen Netzwerken gedeihen

Umgang mit der Handreichung
Diese Handreichung versteht sich als Empfehlung zur Differenzierung ,nach unten", falls teilneh-
mende Lerngruppen noch Schwierigkeiten mit den zur Verfliigung gestellten Materialien haben

sollten.

Wir haben die Unterrichtsmodule bereits mit Schiilerinnen getestet und sind der Uberzeugung,
dass alle teilnehmenden Schilerlnnen das Potenzial mitbringen, die gesteckten Lernziele zu
erreichen. In welcher Zeit und mit wie viel zusatzlicher Hilfestellung die Schilerinnen diese Ziele
erreichen, konnen Sie als Expertinnen Ihrer Lerngruppen am besten einschatzen.

Die Handreichung soll Ihnen Impulse zur Differenzierung geben und Sie auf einige Stolpersteine
hinweisen. Wir werden Ihnen daher auf drei Ebenen Vorschlage unterbreiten:

l. Zusétzliche Hilfestellungen (s. u.)
II. Wortschatzarbeit und Worterklarungen
M. Reduktion oder alternative Materialien

1) Zusatzliche Hilfestellungen

Die Unterrichtseinheit stellt das Phanomen der Fake News in den Mittelpunkt und es lohnt sich,
zunachst die Bedeutung dieses Begriffes mit den SuS zu klaren. Dabei sollten auch Synonyme wie
~Falschmeldung", ,Ente", ,Llige" oder ,Falschnachricht* besprochen werden. Es bietet sich hier
beispielsweise an, mit den SuS das notige Vokabular anhand des Wortfeldes ,.Zeitung®, ,,Presse”
oder ,Medien" zu erarbeiten.

M4 Fake it to make it" sollte bei schwacheren SuS-Gruppen Ubersetzt werden. Die SuS sollten
angehalten werden, darliber zu spekulieren, was dieser Satz im Kontext von Fake News bedeuten

konnte.

1) Wortschatzarbeit und Worterklarungen

das Gerlcht (M1)
verdrehen (M1)

die Tatsache (M1)

die Aufmerksamkeit (M1)
reiRerisch (M1)

die Spirale (M1)
glaubwiirdig (M1)

das Weltbild (M1)

die Falschmeldung (M1)
die Eilmeldung (M2)

der Riicktritt (M2)
Spalte fir Notizen
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die Schlagzeile (M2)

das Boulevard-Blatt (M2)
aufstacheln (M2)
(ein-)kalkuliert (M2)

das System (M2)

die Manipulateure (M2)
seriés (M2)

die Ungereimtheit (M2)
der Zweifelsfall (M2)
zweitrangig (M2)

die Falschnachricht (M2)
in Umlauf bringen (M2)
die Interessengruppen (M2)

11.) Reduktion oder alternative Materialien

Die Nutzung der Anwendung braucht Vorbereitung und einen PC-Raum, allerdings kann die Phase
auch in einer zusatzlichen Einzelstunde erfolgen. Wenn sich fiir diese Variante entschieden wird,
sollte man mit M2 in der Erarbeitungsphase beginnen und die Infografik 3 besprechbar machen.
Nach Sicherung der Ergebnisse kann es zur Vertiefung und anschliefenden Reflexion der Lern-

gruppe kommen.

Um das Lernziel ,,Die SuS sind in der Lage, ihr eigenes Mediennutzungsverhalten im Umgang mit
Fake News kritisch zu reflektieren” zu erreichen, kann es sich gegen Ende der Einheit empfehlen,
von der Besprechung abstrakter Falschmeldungen zu einer personlichen Reflexion der SuS zu
kommen:

- Wann waren die SuS selbst mit Fake News konfrontiert oder konnten/wollten die Serio-
sitat eines Artikels nicht klar erkennen?
- Was kann man konkret tun, wenn man von einem/-r Freundin eine Falschmeldung

bekommt?
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ALGORITHMEN & FAKE NEWS
Deep Fakes:
Was ist noch echt?

Die Erde ist eine Scheibe, die Mondlandung gab es nie und eigentlich werden wir von
Echsen regiert — alles Quatsch. Aber was passiert, wenn wir Videos sehen, in denen
Angela Merkel sagt, dass diese Verschworungstheorien stimmen? Was wenn Dir Deine
Mutter eine Sprachnachricht schickt, in der sie sagt, dass sie einen schweren Unfall hatte?

Das Vertrauen in geschriebene Worte im Internet ist nicht besonders hoch, wir sind es gewohnt
zunachst die Quellen zu prifen und nicht alles zu glauben, was im Internet steht. Aber bei ge-
sprochenen Aussagen in Videos und Audioaufnahmen vertrauen wir in der Regel dem, was wir
horen und sehen. Genau deshalb konnen Deep Fakes uns so gut tauschen.

Deep Fakes sind mit speziellen Algorithmen, sogenannter Kiinstlicher Intelligenz, erstellte Videos
und Tonaufnahmen. Die Softwareprogramme um Deep Fakes zu erstellen, sind frei zuganglich
und werden technisch immer besser. Schon bald wird jede Person in der Lage sein, ein tauschend
echtes Video zu erstellen und zu verbreiten wie Experten meinen. Das ist die Zukunft der Falsch-

meldungen und die Zukunft ist eigentlich schon da.

Denn schon jetzt konnen mit einfachen Mitteln Deep Fakes erstellt werden, die grofsen Schaden
anrichten konnen. Mittlerweile werden nicht nur die Gesichter von Prominenten auf die Korper
von Pornodarstellenden montiert, auch Privatpersonen konnen Opfer solcher Falschungen
werden. Alles was daflr benotigt wird, sind Fotos und Videoaufnahmen einer Person, und die

findet man haufig frei zuganglich in den sozialen Medien.

Der Software lernt mit dem Material die Bewegung, Mimik oder sogar Stimme der Person und kann
diese dann nach Bedarf wiederverwenden. So kann man Barack Obama alles sagen lassen, was
man mochte, oder die Klassenkameradin davon Uberzeugen, dass ihr Schwarm nichts von ihr will.

Die konzipierte Unterrichtseinheit zeigt auf, wie sich Deep Fakes Verbreiten und was fiir Aus-
wirkungen sie haben konnen. Damit werden die SuS dafur sensibilisiert, auch Videos und Sprach-

nachrichten zu hinterfragen und auf ihre Echtheit zu prifen.
Sie dient als Einstieg in die Thematik und stellt das Thema nicht voll umfanglich da. Zum Beispiel
werden positive Beispiele fir die Anwendung von Deep-Fake-Software nur erwahnt und auch die

technischen Hintergriinde werden nicht ausfuhrlich behandelt.

Es ware gut, wenn die SuS sich im Vorfeld bereits mit der Verbreitung von Falschmeldungen und

Algorithmen beschaftigt haben oder wenn dies als Teil der Unterrichtseinheit eingeplant wird.

Spalte fir Notizen
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Kompetenzen/Lernziele

Schiiler*innen kdnnen...

... Urspriinge und Motivation fur die Entstehung von Deep Fakes darstellen.

... Grinde fur die Verbreitung von Falschmeldungen benennen.

.. erlautern, inwiefern die Verbreitung von Falschmeldungen, insbesondere Deep Fakes,

problematisch sein kann.

Begriffe

Deep Fake

Kinstliche Intelligenz (KI)

Falschmeldungen

Stundenverlaufsraster
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(10 min)

Aussagen Uber Deep Fakes

als wahr oder falsch einschatzen.

Phase L-Aktion Erwartete SuS-Beitrage Methode Medien/Material
Einstieg L zeigt verschieden SuS beschreiben und interpretieren uG Smartboard/Beamer
(15 min) Beispiele von Deep Fakes die Videos und gehen auf die ggf. Tablets
Glaubwdirdigkeit ein. Deep Fake Beispiele
Problematisierung L fasst Beitrage zusammen, | Wer erstellt Deep Fakes? Think-Pair- Smartboard/Beamer
(5-10 min) bittet um Formulierung Wie verbreiten sie sich? Share ggf. Tablets
von (Leit-)Fragen. Technischer Hintergrund?
Chancen und Risiken fur
unterschiedliche Akteure?
Wiederholung, L zeigt Video SuS beschreiben und interpretieren UG Smartboard/Beamer
optional +ALGORITHMEN ALARM* das Video ggf. Tablets
(10 min) Video
,ALGORITHMEN ALARM*
Anwendung L erklart das Planspielund | SuS versetzen sich in die jeweils GA Smartboard/Beamer
(45-55 min) teilt Gruppen die Rollen zu. | zugeteilte Rolle und entscheiden ggf. Tablets
wahrend des Spiels, wie dieser Akteur M2, M3 oder M4
sich verhalten wirde.
Sicherung L sichert die verschiedenen | SuS teilen ihre Handlungen nach Tafelbild,
Handlungen nach jeder jeder Phase und sichern diese. kollaboratives PAD
Phase.
Problematisierung L fragt nach Antworten auf | SusS reflektieren die Erlebnisse aus UG Smartboard/Beamer
(15 min) die anfanglich erarbeiteten | dem Planspiel und teilen ihre Ideen ggf. Tablets
Leitfragen zu den Leitfragen.
SuS bewerten die Chancen und
Risiken von Deep Fakes und ihre
Auswirkungen.
Vertiefung, optional | L zeigt verschiedene SuS erklaren warum sie die Aussagen | UG Smartboard/Beamer

ggf. Tablets

ALGORITHMEN & FAKE NEWS Deep Fakes: Was ist noch echt?
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Planspiel ,,Deep Fakes*

Fur das Planspiel werden die SuS in vier Gruppen aufgeteilt und erhalten jeweils die Informationen
der ihnen zugeteilten Rolle (A, B, C, D). Je nach Szenario sind diese Rollen unterschiedlich und
variieren auch in ihrer Komplexitat.

Spielverlauf:

Nun gibt die Lehrkraft einen kurzen Einstieg in das Szenario und erklart die Situation.
Maogliche Szenarien:

Szenario 1: Uberfall in der U-Bahn (ab Klasse 7)
Szenario 2: Drogenabhangiger Prominenter (ab Klasse 7
Szenario 3: Politischer Skandal (ab Klasse 9)

Jede Gruppe bekommt kurz Zeit sich in die Rolle und das Szenario einzufinden. Die lhnen zur
Verfligung stehenden Handlungsmaglichkeiten sind in jeder Phase nutzbar und offen formuliert.
Die Lehrkraft moderiert das Spiel und sichert nach jeder Phase die Reaktionen der Gruppen.

Dies kann als Tafelbild oder mit Hilfe eines digitalen Tools, beispielsweise eines Pads, erfolgen.

Es ware auch denkbar, dass ein*e Schiiler*in diese Aufgabe libernimmt oder die Gruppen jeweils

ihre Reaktionen aufschreiben.

In der nachsten Phase werden dann die Reaktionen der SuS mit einbezogen, damit gestaltet
sich der Spielverlauf je nach Gruppe individuell. Es gibt kein klares Schema, was bei bestimmten
Handlungen der verschiedenen Rollen passiert. Dadurch dass die Reaktionen fiir alle Gruppen
sichtbar festgehalten werden, konnen die Gruppen in der nachsten Phase auch auf die Hand-
lungen der anderen Gruppen eingehen.

Beispiel:

In der zweiten Phase des Szenarios ,,Uberfall in der U-Bahn“ entscheidet sich die Gruppe
der Schiiler*innen unter dem Hashtag #noracism zu verbreiten, dass Herkunft nichts
mit Uberfallen und Straftaten zu tun hat.

Daraufhin kénnte sich in der dritten Phase die Presse dazu entscheiden, Gber diesen
Hashtag zu berichten und der Algorithmus muss sich entscheiden, ob der Hashtag weit
oben angezeigt wird oder nicht.

Abschliefiend wird von der Lehrkraft das Ende des Szenarios beschrieben. Anschliefsend
wird im Klassengesprach tber den Spielverlauf und die Handlungen der einzelnen

Gruppen gesprochen.
Szenario 1 enthalt als Anregung in Phase 1 und 2 Beispiele flr konkrete Handlungsmaoglichkeiten.

Falls wiinschenswert, lassen sich dhnlich feste Vorgaben fiir die den weiteren Verlauf und die
anderen Szenarien formulieren.
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Weiterfiihrende Informationen im Netz:

Deepfakes: Im falschen Film
Spiegel Online berichtet tiber Deep Fakes und wie sich diese erkennen lassen
HTTPS://WWW.SPIEGEL.DE/NETZWELT/WEB/DEEPFAKES-WERDEN-ERKENNUNGSMETHODEN-DIE-NAECHSTEN-

UPLOADFILTER-A-1286373.HTML

Wie einfach lasst sich ein Video faken?
Ein BR-Mitarbeiter macht den Selbstversuch (Video)
HTTPS://WWW.BR.DE/NACHRICHTEN/NETZWELT/UMBRUCH-PODCAST-WIE-EINFACH-LAESST-SICH-EIN-VIDEO-

FAKEN,RLFZLKM
Wie sich Liigen im Netz verbreiten (Video)

HTTPS://WWW.BR.DE/SOGEHTMEDIEN/STIMMT-DAS/LUEGENVERBREITUNG/UN-WAHRHEITEN-

LUEGENVERBREITUNG-100.HTML

Spalte fir Notizen
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https://www.br.de/nachrichten/netzwelt/umbruch-podcast-wie-einfach-laesst-sich-ein-video-faken,Rlfzlkm
https://www.br.de/nachrichten/netzwelt/umbruch-podcast-wie-einfach-laesst-sich-ein-video-faken,Rlfzlkm
https://www.br.de/sogehtmedien/stimmt-das/luegenverbreitung/un-wahrheiten-luegenverbreitung-100.html
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Materialteil

M1 Beispiele fir Deep Fakes

Es gibt viele Beispiele fiir Deep Fakes auf YouTube.

Hier findest Du drei Beispiele, die Du als Einstieg nutzen kannst.

1.

In diesem [ vibeo beleidigt Barack Obama den aktuellen US-Prasidenten Donald
Trump. Allerdings hat Obama dies nie gesagt, sondern der Schauspieler Jordan Peel
Obamas Stimme imitiert. Buzzfeed hat dieses Video erstellt, um Gber Deep Fakes

aufzuklaren.

. Kim Kardashian gibt in diesem [ vibeo zu, dass sie es geniefst, alle ihre Fans bewusst

zu manipulieren. Das hat sie natirlich auch nie gesagt. Dieses Video entstand im
Rahmen des Kunstprojekts ,Spector®, bei dem ein Instagram-Account ausschliefslich

mit gefalschten Videos von Prominenten entstand.

. Auch das| ! vipeo, in dem Mark Zuckerberg erklart, wie er mit den Daten die ihm

Facebook, Instagram und Whatsapp liefern, die Weltherrschaft an sich reifsen wird,
ist gefalscht. Es entstand ebenfalls wahrend des Projekts ,,Spector*.

Ein positives Beispiel fiir den Einsatz der Deep-Fake-Technologie liefert das ,,Dali Museum* in

Florida, USA. Hier haben Video- und Sprachaufnahmen den verstorbenen Kiinstler Salvador Dali

wieder zum Leben erweckt. | VIDEO

Spalte fir Notizen
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M2 Szenario 1: Uberfall in der U-Bahn

Eine Gruppe junger Migranten wird beschuldigt, eine Frau verprugelt zu haben.

Phase 1:

Auf YouTube verbreitet sich ein Video, in dem vier junge Manner eine Frau in einer U-Bahn Station
bedrangen —das Video verbreitet sich viral. Die Emporung ist grofs und viele Frauen berichten in
den sozialen Medien, dass ihnen etwas ahnliches auch schon passiert ist.

Phase 2:

Auf Instagram und Twitter verbreitet sich unter dem Hashtag #auslanderraus ein Video, in dem
eine Frau sagt, sie sei von den Mannern bedrangt und verprugelt worden. Die vier seien Auslandern,
hatten kaum deutsch gesprochen und seien extrem brutal. Sie nennt auch ihre Namen und auf

welche Schule sie gehen.

Phase 3:
Die lokale Tageszeitung berichtet tiber den Fall. Es wird auch die Polizei dazu befragt. Die Polizei
sagt allerdings, dass es keine Ermittlungen zu dem Fall gibt, weil niemand Anzeige erstattet hat.

Phase 4:
Immer mehr Menschen fordern auf den sozialen Netzwerken mehr Sicherheit in U-Bahn-Stationen.
Die Polizei nimmt die Ermittlungen auf, die tatsachlich betroffene Frau nun Anzeige erstattet hat.

Ende:

Das auf Instagram und Twitter verbreitete Video des “Opfers” war gefalscht. Die darin zu sehende
Frau gibt es gar nicht. Das Video wurde mit Hilfe von Deep-Fake-Software erstellt. Es wurde nie
eine Frau verprigelt, allerdings hat eine Gruppe deutscher Jugendlicher eine Frau in der U-Bahn-

Station bedrangt. Die Polizei konnte die Jugendlichen mittlerweile ausfindig machen.

Rollen:

A Gruppe der beschuldigten Migranten
B Schiler*innen

C: Presse: ,Tagesnews*

D Algorithmus

Spalte fir Notizen
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A: Gruppe der beschuldigten Migranten

Ihr seid vier Freunde und geht auf die gleiche Berufsschule. Ihr macht bald Euren Abschluss, zwei
von Euch wollen danach studieren. Die anderen beiden bewerben sich aktuell auf den ersten Job.

Eure Eltern sind nicht in Deutschland geboren und ihr seid muslimisch erzogen worden.

Ihr setzt Euch sehr fir die Integration von Geflichteten ein und geht haufig auf Demonstrationen
gegen rechts und flr eine liberale Einwanderungspolitik. Auch in den sozialen Medien zeigt Ihr

Klar Eure politische Haltung und seid schon haufiger deshalb online massiv von Rechtsextremisten
beleidigt worden.

In der zweiten Phase werdet Ihr namentlich beschuldigt die Frau bedrangt und verprugelt zu haben.
Ihr wart aber nicht mal in der Nahe der U-Bahn-Station und habt damit Gberhaupt nichts zu tun.

Eure Handlungsmaoglichkeiten:

Ihr konnt twittern

Posts und Stories auf Insta teilen

Eigene Youtube-Videos hochladen
Bestimmten Accounts folgen oder entfolgen
Euch Hashtags ausdenken und sie verbreiten

So kénntet Ihr handeln:

Phase 1:
Ihr konntet auf Twitter und Instagram deutlich machen, dass solche Straftaten auch, aber nicht
nur, von Menschen mit Migrationshintergrund ausgelibt werden
Ihr kdnntet Euch auf den sozialen Medien mit den Frauen die von ahnlichen Erfahrungen
berichten solidarisieren.

Ihr konnt natdrlich auch ganz anders handeln, was sind Eure Ideen?

Phase 2:

Ihr kdnnt ein YouTube Video aufnehmen, in dem lhr erklart, dass lhr nichts mit der Tat zu tun
habt.

Ihr konnt unter dem Hashtag #noracism erzahlen wie oft aus rassistischen Griinden die
Falschen beschuldigt werden.

Ihr konnt natdrlich auch ganz anders handeln, was sind Eure Ideen?

ALGORITHMEN & FAKE NEWS Deep Fakes: Was ist noch echt?
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de
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B: Schiiler*innen
Ihr habt es nicht schwer Euch in Eure Rolle einzufinden — seid |hr selbst!

Ihr geht zur Schule und seid viel auf sozialen Netzwerken unterwegs. Die U-Bahn Station ist nicht
weit von euer Schule entfernt und manche von Euch mussen dort auf ihnrem Weg nach Hause

umsteigen.

Ihr kennt die vier beschuldigten Jungs nicht personlich —aber Ihr kennt die Schule, auf die sie
gehen. Ihr habt alle Accounts auf Twitter, Instagram, Snapchat und Youtube.

Was so passiert, erfahrt Ihr Giber die Nachrichten von den Tagesnews und tber die sozialen
Netzwerke. Eure Meinung zu politischen Themen dufiert Ihr gerne auf den sozialen Medien.

Eure Handlungsmaoglichkeiten:

Ihr konnt twittern

Posts und Stories auf Insta teilen

Demonstrationen organisieren und daran teilnehmen
Eigene Youtube-Videos hochladen

Bestimmten Accounts folgen oder entfolgen

Euch Hashtags ausdenken und sie verbreiten

Werdet kreativ! Vielleicht fallt Euch auch noch selbst was ein, was lhr machen konnt?

So konntet lhr handeln:

Phase 1
Ihr kdnnt auf den sozialen Medien von eigenen Erfahrungen oder Angsten in U-Bahn Stationen
berichten.
Ihr konnt das Video teilen.

Ihr konnt natdrlich auch ganz anders handeln, was sind Eure Ideen?

Phase 2
Ihr konnt zu der Schule gehen und versuche herauszufinden, ob die vier Beschuldigten
tatsachlich die Tater sind.
Glaubt Ihr der Frau in dem Video? Wenn ja, konnt Ihr es verbreiten und unter dem Hashtag
#SichereUbahn fordern, dass die Tater verurteilt werden sollen.
Ihr konnt naturlich auch ganz anders handeln, was sind Eure Ideen?

Spalte fir Notizen
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C: Presse: ,,Tagesnews"

Ihr seid die Redaktion von , Tagesnews" — dem wichtigsten Nachrichtenmedium. lhr produziert
die Fernsehnachrichten ,,Tagesnews" und habt eine eigene Webseite. Die Sendung wird von den
Blrger*innen mit Beitrdgen finanziert. Die Hauptausgabe der,, Tagesnews" um 20 Uhr sehen bis
zu 10 Millionen Menschen taglich. Um die Qualitat der Nachrichten zu sichern, hat die Redaktion
der , Tagesnews" einige Punkte festgelegt, auf die sie jeder Zeit achten mochte. Diese Punkte sind:

Trennung von Nachricht und Meinung
Objektivitat und Unabhangigkeit
Aktualitat

Einordnung und Orientierung
Richtigkeit und Transparenz

Vielfalt

Vollstandigkeit

Verstandlichkeit

Euer Buro ist in der Hauptstadt. Ihr habt eine komplette Abteilung gegriindet, die sich nur mit
Faktenchecken beschaftigt. Dort sitzen Expert*innen aus verschieden Bereichen, die Nachrichten
Uberprifen. Aktuell gibt es einen Wandel in der Redaktion — es sollen mehr soziale Medien und

neue Veroffentlichungswege ausprobiert werden.

Ihr habt in den sozialen Netzwerken gesehen, wie schnell sich das Video verbreiten. Berichtet Ihr

dartber? Und wenn ja, wie und wann?

Eure Handlungsmaglichkeiten:

Fernsehnachrichten jede Stunde

eigenes Online-News-Portal, auf dem |hr Artikel und Videos veroffentlichen konnt
Nachrichten auf Twitter verbreiten

Posts und Stories auf Instagram

Posts bei Facebook

So konntet lhr handeln:

Phase 1
Ihr konnt erst mal gar nichts machen. Das Thema ist vielleicht nicht wichtig genug.
Ihr kdnnt darliber berichten, dass sehr viele Frauen tiber Uberfille und unangenehme
Situationen in U-Bahn Stationen berichten. Wenn ja auf welchen Kanalen berichtet ihr?

Ihr konnt auch ganz anders handeln —was sind Eure Ideen?

Phase 2
lhr konnt versuchen herauszufinden, ob das Video echt ist.
Ihr konnt dartber berichten, wie oft Straftaten in U-Bahnhdfen stattfinden.

Ihr konnt auch ganz anders handeln — was sind Eure Ideen?
Spalte fir Notizen
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D: Algorithmus

Ihr seid der Algorithmus aller Social-Media-Plattformen. Ihr entscheidet, wo, wann, und wie
prominent den Nutzerinnen und Nutzern ein Beitrag angezeigt wird — oder gar gesperrt wird.
Ihr seid eine Maschine, die immer weiter dazulernt. |Ihr trefft Eure Entscheidungen nur auf Basis
von Daten, nicht von Emotionen. Der Algorithmus hat bestimmte Kriterien, nach welchen er ent-
scheidet, wie die Beitrage sortiert werden. Diese Kriterien sind:

Aktualitat

Ort

Zeit

Situation

Haufigkeit eines Suchbegriffs in einer Nachricht oder Hashtags
Likes und geteilte Inhalte

wie viele Follower ein Account hat

Sprache der Inhalte

Eure Aufgabe als Algorithmus ist es aktuelle Entwicklungen wahrzunehmen und sie in eine Reihen-
folge zu bringen. Ihr wollte den Nutzer moglichst interessante Themen anzeigen und blendet
andere aus. Ein Beitrag bekommt mehr Aufmerksamkeit, wenn er von dem Algorithmus héher

angezeigt wird. Die Reihenfolge der Anzeige kann sekindlich geandert werden.

Eure Handlungsmaglichkeiten:

eine Reihenfolge von Hashtags und Posts erstellen
entscheiden, welcher Post ganz oben steht
entscheiden, ob ein Post angezeigt wird

So kénntet Ihr handeln:

Phase 1
Ihr konnt die Verbreitung des Videos vorantreiben und es vielen Usern sehr weit oben anzeigen.
Ihr kdnnt die Posts der Frauen, die tber ahnliche Erlebnisse berichten, auch sehr weit oben
anzeigen, damit sich viele mit dem Thema beschaftigen
Ihr kdnnt auch ganz anders handeln —was sind Eure |deen?

Phase 2
Das Video interessiert sehr viele, ist brisant und viele Leute teilen es. Daher konnt Ihr die
Verbreitung noch mehr vorantreiben, indem Ihr es vielen Usern auf der Startseite von YouTube
anzeigt.
Ihr konnt den Hashtag #auslanderraus auf Twitter trenden lassen und damit das Video weit
verbreiten. Und auf Instagram im Discover-Bereich anzeigen.

Ihr konnt auch ganz anders handeln —was sind Eure Ideen?

Spalte fir Notizen
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M3 Szenario 2: Drogenabhangiger Prominenter

Ist der Lieblings-Promi drogenabhangig?

Phase 1:

Die neue Staffel , Trust” mit Luca Lewis wird in zwei Wochen veroffentlicht. Viele Fans erwarten die
neue und letzte Staffel sehnsiichtig. In einer Insta-Story eines Schauspiel-Kollegen sind Bilder von
Luca aufgetaucht — Er ist total dicht und kaum noch ansprechbar.

Auch auf seinem eigenen Profil tauchen auch Bilder auf, auf denen er vollig fertig und mit viel

Alkohol zu sehen ist: Friihstlick mit Wein, am Set mit Schnaps und einige Partys.

Die Boulevardzeitung ,,Blatt” berichtet und titelt: ,,Ist Luca drogenabhangig?”. Der Artikel und die
Geruchte verbreiten sich schnell.

Phase 2:
Luca veroffentlicht eine Story. Darin sagt er, dass die Bilder gefalscht seien und es ihm gut gehe.

Phase 3:
Es taucht eine Sprachnachricht auf, in der Luca seiner Mutter sagt, er sei alkoholabhangig und
wolle einen Entzug machen. Die Sprachnachricht wird auf WhatsApp von vielen weiterverbreitet

und rumgeschickt.

Phase 4:
Luca gibt in einer Fernsehshow ein Interview. Er sag, dass auch diese Sprachnachricht gefalscht sei.

Ende:
Das Faktencheck-Team einer Recherche-Redaktion hat die Sprachnachricht und die Fotos unter-
sucht. Die Sprachnachricht wurde von Promi selbst gefalscht und verbreitet - flir mehr Publicity.

Und die Fotos waren echt, aber inszeniert.

Rollen:

A: Presse: ,BLATT*

B Algorithmus

C Bekannte von Luca Lewis
D Fans

Spalte fir Notizen
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A: Presse: ,,BLATT*

Ihr seid die Journalist*innen der Zeitung ,,Blatt” — Ihr habt eine sehr grofie Reichweite und ver-
offentlicht taglich eine landesweite Zeitung. Auerdem produziert lhr kurze YouTube-Videos und
habt eine eigene Webseite.

Damit sich eure Zeitung gut verkauft, setzt Ihr auf folgende Kriterien:

Schnelligkeit —am liebsten habt Ihr das Thema als erster
Brisanz — was interessiert die Leser*innen?

Provokation — Themen, die die Leute aufregen, verkaufen sich gut

Euer Buro ist in der Hauptstadt. Ihr habt gute Kontakte und erfahrt immer sehr schnell, wenn
irgendetwas passiert. Flr die Berichterstattung tiber Promis habt Ihr eine eigene Redaktion. Dort

arbeiten Leute, die auch personlichen Kontakte in die Filmbranche und zu Influencern haben.

Eure Handlungsmadglichkeiten:

Jeden Tag eine gedruckte Zeitung veroffentlichen

eigenes Online-News-Portal, auf dem |hr Artikel und Videos veroffentlichen konnt
kurze Videos auf Youtube

Nachrichten auf Twitter verbreiten

Posts und Stories auf Instagram

Posts bei Facebook

Spalte fir Notizen
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B: Algorithmus

Ihr seid der Algorithmus aller Social-Media-Plattformen. Ihr entscheidet, wo, wann, und wie
prominent den Nutzerinnen und Nutzern ein Beitrag angezeigt wird — oder gar gesperrt wird.
Ihr seid eine Maschine, die immer weiter dazulernt. Ihr trefft Eure Entscheidungen nur auf

Basis von Daten, nicht von Emotionen.

Der Algorithmus hat bestimmte Kriterien, nach welchen er entscheidet, wie die Beitrage sortiert

werden. Diese Kriterien sind:

Aktualitat

Ort

Zeit

Situation

Haufigkeit eines Suchbegriffs in einer Nachricht oder Hashtags
Likes und geteilte Inhalte

wie viele Follower ein Account hat

Sprache der Inhalte

Eure Aufgabe als Algorithmus ist es aktuelle Entwicklungen wahrzunehmen und sie in eine
Reihenfolge zu bringen. Ihr wollte den Nutzer moglichst interessante Themen anzeigen und
blendet andere aus. Ein Beitrag bekommt mehr Aufmerksamkeit, wenn er von dem Algorithmus

hoher angezeigt wird. Die Reihenfolge der Anzeige kann sekiindlich geandert werden.

Eure Handlungsmadglichkeiten:
eine Reihenfolge von Hashtags und Posts erstellen

entscheiden, welcher Post ganz oben steht

entscheiden, ob ein Post angezeigt wird

Spalte fir Notizen
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C: Bekannte von Luca Lewis

Ihr seid Bekannte, Kolleginnen und Kollegen von Luca, einige sind auch sehr gut mit ihm be-
freundet. lhr kennt Luca gut, da lhr auch beim Film arbeitet: Schauspiel, Regie oder im Marketing.

Ihr habt auf den sozialen Medien eine sehr grofie Reichweite und postet dort viel Giber euren Alltag
und was die Filmszene gerade so beschaftigt. Ihr habt auch Rollen in der neuen Staffel , Trust*
und kennt Luca und die Dreharbeiten sehr gut. Bisher ist euch nicht aufgefallen, dass Luca hadufig
Alkohol trinkt, und so richtig glauben konnt Ihr das eigentlich nicht. Aber durch diesen Skandal
bekommt die neue Staffel noch mehr Aufmerksamkeit und das bedeutet, dass auch lhr mehr Auf-

merksamkeit bekommt.

Eure Handlungsmadglichkeiten:

Posts auf Twitter, Instagram, Snapchat
Videos auf YouTube

Interviews in Talkshows, Zeitungen und Radio
bestimmten Accounts folgen oder entfolgen

Euch Hashtags ausdenken und sie verbreiten

Spalte fir Notizen
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D: Fans

lhr habt es nicht schwer euch in eure Rolle einzufinden — seid Ihr selbst!

Ihr geht zur Schule und seid viel auf sozialen Netzwerken unterwegs.

Ihr verfolgt die Serie ,, Trust” schon seit der ersten Staffel und seid sehr gespannt wie auf die letzten
Folgen. Eure Lieblingsschauspieler sind die Hauptrollen der Serie und am allerliebsten mogt lhr
Luca Lewis. Er ist einfach ein cooler Typ und sieht auch noch verdammt gut aus. Und vor allem:
Erist Gberhaupt nicht abgehoben. Ihr folgt ihm und den anderen Schauspieler*innen der Serie auf
Instagram und Snapchat und verfolgt neue Videos auf Youtube in denen sie auftauchen. Ihr habt

auch selber Accounts Instagram, Snapchat und Youtube.

Auf Instagram pflegt Ihr sogar einen Fan-Account flr Luca der schon Gber 50.000 Follower hat.

Eure Handlungsmadglichkeiten:

Posts und Stories auf Insta teilen

Ihr konnt auch auf euren Fan Account posten
eigene Youtube Videos hochladen
bestimmten Accounts folgen oder entfolgen

Euch Hashtags ausdenken und sie verbreiten

Spalte fir Notizen
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M4 Szenario 3: Politischer Skandal

Die Prasidentin eines Landes wird verdachtigt korrupt zu sein.

Phase 1:
Die Prasidentin ist seit zwei Jahren im Amt und regiert mit ihrer Partei das Land. Sie ist eher
konservativ, steht den grofien Unternehmen nah und tut wenig fiir Minderheiten.

Auf YouTube wurde ein Video veréffentlicht, das zeigt wie die Prasidentin mit zwei Frauen und
einem Mann Uber einen Deal spricht. Sie bietet ihnen an einen grofien staatlichen Bauauftrag an

ihre Firmen zu geben —womit die Geschaftsleute sehr viel Geld verdienen wiirden.

Im Gegenzug sollen sie mit ihren Unternehmen zwei grofde Tageszeitungen kaufen und daftr
sorgen, dass diese Zeitungen nur noch positiv Gber die Politik der Prasidentin berichten.

Das Video verbreitet sich schnell und einige Radiosender und Zeitungen berichten dartber.

Phase 2:
Einige politische Gegner der Prasidentin beschuldigen sie, korrupt zu sein. Die Prasidentin dufSert
sich nicht zu den Vorwiirfen und auch nicht zu dem Video.

Phase 3:
Die Prasidentin gibt einer Zeitung ein Interview, in dem sie sagt, dass das Video gefalscht sei. Die

Zeitung veroffentlich das Interview online und postet dazu auch in den sozialen Netzwerken.

Phase 4:
Ein privater Fernsehsender sagt, dass er das Video geprtft habe und es echt sei. Die Prasidentin

kann niemanden mehr davon Uberzeugen, dass das Video gefalscht sei und tritt zurtick.

Story:

Das Faktencheck-Team einer Recherche-Redaktion findet raus, dass das Video doch gefalscht ist.
Es wurde mit Hilfe von einer speziellen Software erstellt, die die Stimme und Bewegungen der
Prasidentin imitiert — ein Deep-Fake-Video. Allerdings haben die weiteren investigativen Recher-
chen auch ergeben, dass die Prasidentin den Firmen diesen Deal tatsachlich angeboten hat. Sie
ist also korrupt und lasst sich bestechen, um ihre politischen Ziele zu verfolgen — aber es gab nie
ein Video davon.

Rollen:

A Presse: , Tagesnews"

B Algorithmus

C Schiiler*innen — Wir selbst
D Opposition

Spalte fir Notizen
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A: Presse: ,Tagesnews"

Ihr seid die Redaktion von , Tagesnews” — dem wichtigsten Nachrichtenmedium. lhr produziert
die Fernsehnachrichten ,,Tagesnews" und habt eine eigene Webseite. Die Sendung wird von den
Blrger*innen mit Beitrdgen finanziert. Die Hauptausgabe der , Tagesnews" um 20 Uhr sehen bis
zu 10 Millionen Menschen taglich. Um die Qualitat der Nachrichten zu sichern, hat die Redaktion
der ,Tagesnews" einige Punkte festgelegt, auf die sie jeder Zeit achten mochte. Diese Punkte sind:

Trennung von Nachricht und Meinung
Objektivitat und Unabhangigkeit
Aktualitat

Einordnung und Orientierung
Richtigkeit und Transparenz

Vielfalt

Vollstandigkeit

Verstandlichkeit

Euer Buro ist in der Hauptstadt. Ihr habt eine komplette Abteilung gegrtindet, die sich nur mit
Faktenchecken beschaftigt. Dort sitzen Expert*innen aus verschieden Bereichen, die Nachrichten
Uberprifen. Aktuell gibt es einen Wandel in der Redaktion —es sollen mehr soziale Medien und
neue Veroffentlichungswege ausprobiert werden.

Ihr habt in den sozialen Netzwerken gesehen, wie schnell sich das Video verbreitet. Berichtet Ihr

dartiber? Und wenn ja, wie und wann?

Eure Handlungsmaglichkeiten:

Fernsehnachrichten jede Stunde

eigenes Online-News-Portal, auf dem |hr Artikel und Videos veroffentlichen konnt
Nachrichten auf Twitter verbreiten

Posts und Stories auf Instagram

Posts bei Facebook

Spalte fir Notizen
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B: Algorithmus

Ihr seid der Algorithmus aller Social-Media-Plattformen. Ihr entscheidet, wo, wann, und wie
prominent den Nutzerinnen und Nutzern ein Beitrag angezeigt wird — oder gar gesperrt wird.
Ihr seid eine Maschine, die immer weiter dazulernt. Ihr trefft Eure Entscheidungen nur auf

Basis von Daten, nicht von Emotionen.

Der Algorithmus hat bestimmte Kriterien, nach welchen er entscheidet, wie die Beitrage sortiert

werden. Diese Kriterien sind:

Aktualitat

Ort

Zeit

Situation

Haufigkeit eines Suchbegriffs in einer Nachricht oder Hashtags
Likes und geteilte Inhalte

wie viele Follower ein Account hat

Sprache der Inhalte

Eure Aufgabe als Algorithmus ist es aktuelle Entwicklungen wahrzunehmen und sie in eine
Reihenfolge zu bringen. Ihr wollte den Nutzer moglichst interessante Themen anzeigen und
blendet andere aus. Ein Beitrag bekommt mehr Aufmerksamkeit, wenn er von dem Algorithmus

hoher angezeigt wird. Die Reihenfolge der Anzeige kann sekiindlich geandert werden.

Eure Handlungsmadglichkeiten:
eine Reihenfolge von Hashtags und Posts erstellen

entscheiden, welcher Post ganz oben steht

entscheiden, ob ein Post angezeigt wird

Spalte fir Notizen
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C: Schiiler*innen — Wir selbst

Ihr habt es nicht schwer Euch in Eure Rolle einzufinden — seid |hr selbst!

Ihr geht zur Schule und seid viel auf sozialen Netzwerken unterwegs.

Die Prasidentin ist seit zwei Jahren im Amt und hat in dieser Zeit einige wichtige Entscheidungen
getroffen. Zum Beispiel hat sie eingeflihrt, dass die Schule erst um 9 Uhr beginnt und es in allen
Klassen Tablets gibt. Aufserdem hat sie entschieden, dass Homosexuelle nicht heiraten durfen. Sie
war gegen ein Gesetz, das daflr sorgen sollte, dass bei die Chefposten bei groen Unternehmen

zur mit Halfte an Frauen gehen missen.

Ihr habt alle Accounts auf Twitter, Instagram, Snapchat und Youtube. Und Ihr folgt der Prasidentin

auf Twitter und Instagram —um zu wissen, was sie als Nachstes entscheidet.

Was so passiert erfahrt, Ihr tGiber die Nachrichten von den ,, Tagesnews*, aber vor allem tber
die sozialen Netzwerke. Eure Meinung zu politischen Themen dufiert Ihr gerne auf den sozialen
Medien.

Eure Handlungsmaglichkeiten:

Ihr kdnnt twittern

Posts und Stories auf Insta teilen

an Demonstrationen teilnehmen

eigene Youtube-Videos hochladen
bestimmten Accounts folgen oder entfolgen
Euch Hashtags ausdenken und sie verbreiten

Werdet kreativ! Vielleicht fallt Euch auch noch selbst was ein, was Ihr machen kénnt?

Spalte fir Notizen
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D: Opposition

Ihr seid die politischen Gegner der Prasidentin. Die Prasidentin ist seit zwei Jahren im Amt und
regiert auf eine Art und Weise, die Euch aufregt. Eure Partei hat kaum Stimmrechte im Parlament

und daher musst Ihr viele ihrer Entscheidungen hinnehmen, obwohl sie Euch gar nicht passen.

Zum Beispiel hat die Prasidentin die Ehe fir Homosexuelle verboten und tut nichts dafir, dass
mehr Frauen in Fihrungspositionen in der Wirtschaft arbeiten. Sie schiitzt und unterstttzt die gro-

Ben Firmen und reichen Menschen und kimmert sich nicht darum wie es der Bevolkerung geht.

Ihr wollt das andern. Ihr wollt neue Gesetze einfiihren: Die Ehe fiir alle erlauben, mehr Frauen in
Flihrungspositionen, mehr fir die Blrger*innen tun, mehr fiir den Umweltschutz und weniger fir

die grolen Unternehmen.

Dafiir ist es wichtig, dass der oder die nachste Prasident*in aus Eurer Partei kommt.

Alle Eure Mitglieder haben Accounts auf den sozialen Medien. Eure Parteivorsitzende hat auf Insta
250.000 Follower und auf Twitter folgen Eurer Partei 80.000 Leute. Auerdem habt |hr als Partei
einen Youtube-Kanal, auf dem lhr ab und zu Videos verdffentlicht.

Eure Handlungsmaoglichkeiten:

Ihr konnt Uber die Accounts der Mitglieder twittern oder den Account der Partei nutzen.
Auch auf Instagram habt Ihr einen Account Eurer Partei.

Ihr kdnnt die Presse informieren: Entweder mit einer Pressekonferenz oder mit Presse-
mitteilungen.

Ihr konnt Antrage im Parlament stellen, in denen |hr fordert Giber bestimmte Themen
zu sprechen oder Uber bestimmt Dinge abzustimmen.

Ihr konnt Videos bei Youtube hochladen.

Ihr konnt Demonstrationen organisieren.

|hr konnt Reden auf Demonstrationen halten.

Spalte fir Notizen
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Fakt oder Fake:

die Kunst der Recherche

Wann fahrt der nachste Bus in die Stadt? Welcher Handytarif ist fiir mich der glinstigste?
Sind die komische YouTuberin und ihr Freund noch zusammen? Wer sich schon einmal sol-
che Fragen gestellt hat und auf die Suche nach den Antworten gegangen ist, der hat schon
eine Recherche begonnen. Das Wort kommt aus dem Franzdsischen und bedeutet ,,unter-
suchen", ,nachforschen" oder ,,einer Sache auf den Grund gehen" (Duden).

Bei solchen Alltagsfragen genligt es oft schon, entsprechende Stichworte bei Google einzugeben,
und schon bekommt man eine zufriedenstellende Antwort. In anderen Fallen ist es allerdings
nicht so einfach. Das weif jede(r), der schon einmal versucht hat zu vergleichen, wie teuer ver-
schiedene Handyvertrage und Prepaid-Karten denn nun genau fur sie oder ihn waren. Habe ich
alle Informationen, die ich brauche? Ist der erste Google-Treffer wirklich aktuell? Was hat der Han-

dyanbieter im Kleingedruckten versteckt?

Zum Recherchieren gehért also nicht nur das Finden, sondern auch das Abgleichen und Uberprii-
fen von Informationen: Ist eine Information wirklich vollstandig und richtig? Besonders wichtig ist
das, wenn es nicht nur um harmlose personliche Fragen wie die nach dem nachsten Bus geht. Fur
Wissenschaftler ist die griindliche und umfassende Recherche aller bekannten Fakten zu einem
Thema die Grundlage fir jede neue Forschung. Journalisten mussen sichergehen, dass alles rich-
tig ist, was sie in einem Artikel oder Fernsehbericht veroffentlichen. SchlieSlich erreichen sie
damit eine groRe Offentlichkeit. Und weil inzwischen viele Menschen selbst Informationen (iber
das Internet weiterverbreiten — egal ob als Videoblogger mit vielen Fans oder die private Whats-
App-Gruppe — sollten auch sie wissen, wie man recherchiert.

Das vorliegende Modul soll Schilerinnen und Schuler mit den Grundprinzipien der faktenorien-
tierten und quellenkritischen Recherche vertraut machen, um ihnen die methodischen Kennt-
nisse an die Hand zu geben, den Wahrheitsgehalt von Nachrichten eigenstéandig zu tberprifen.

Kompetenzen/Lernziele:

Die Schiilerinnen und Schiiler (SuS) kénnen ...

.. mit Hilfe einer spezifischen App (Fake News Check App) typische Merkmale einer Falschmel-
dung am Beispiel eines Facebook-Posts erlautern.

... wichtige Grundprinzipien der faktenorientierten und quellenkritischen Recherche nennen und
erldutern.

... mit Hilfe einer Checkliste zur Recherchearbeit eigenstandig eine Recherche durchfihren.

.. zur Bedeutung einer faktenorientierten und quellenkritischen Recherche Stellung nehmen.

Begriffe:

Fake New:
are News Spalte fiir Notizen

Recherche
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Didaktisch-methodischer Kommentar:

Der Einstieg in die Stunde erfolgt tiber einen Facebook-Post (M1) aus dem Jahre 2016. Hier kom-
mentiert ein Nutzer ein Bild, das mehrere — vermutlich auslandische — Personen zeigt, die schein-
bar gegen eine (christliche) Kirche urinieren. Diesen Post sollen die SuS zunéchst beschreiben
und anschliefend interpretieren (und ggf. bewerten). Dabei werden die SuS voraussichtlich darauf
eingehen, dass die hier unterstellte Handlung der Personen, namlich das Urinieren, nicht eindeu-
tig zu erkennen ist. Der Kommentar zum Bild ist zudem sehr emotional und umgangssprachlich
verfasst, es werden typische Begrifflichkeiten aus der Diskussion um die Rolle von Flichtlingen
(Gutmensch) verwendet. Bei ihrer Interpretation werden die SuS vermutlich aufiern, dass es sich
hier um eine bewusste Falschmeldung handeln kénnte. Diese Vermutung sollte man die SuS
bereits an dieser Stelle anhand des Bildes und des dazugehorigen Textes erlautern lassen. Gege-
benenfalls konnte man die SuS hier auch bereits eine erste Bewertung vornehmen lassen, im
Rahmen derer die SuS sich zur Bedeutung von Fake News aufiern.

Alternative: Die Lehrkraft erstellt mit Hilfe der Seite 7] www.24AKTUELLES.COM eine
eigene Falschmeldung, deren Wahrheitsgehalt und realen Hintergriinde die SuS recher-
chieren sollen. Diese Vorgehensweise ware etwas aufwendiger, brachte allerdings den
Vorteil mit sich, dass die Uberpriifungsarbeit nicht schon durch einschlégige Seiten wie

WWW.MIMIKAMA.AT, |/ WWW.HOAXMAP.ORG oder den Faktenfinder der Tagesschau fiir die
Sus erledigt worden ist. Zudem konnte man stets aktuelle und besonders lebenswelt-
nahe Beispiele erzeugen, deren Hintergriinde man allerdings als Lehrkraft selber

recherchieren musste.

Im Anschluss sollen die SuS mit Hilfe der App ,,Fake News Check" priifen, inwiefern es sich bei
dem verwendeten Post um Fake News handelt. Diese App gibt auf Grundlage der Beantwortung
von Fragen und Bewertung von Statements eine Einschatzung ab, mit welcher Wahrscheinlichkeit
es sich um Fake News handelt. Fir den betreffenden Post wird eine sehr hohe Wahrscheinlichkeit
vorausgesagt. Nachdem die SuS die Fragen zu dem Post beantwortet haben, bietet es sich an, die
SuS am Beispiel des Posts erklaren zu lassen, wie sie einzelne Fragen beantwortet haben und
warum sie zu dieser Einschatzung gelangt sind.

Die Lehrkraft fordert die SuS im anschlieienden Gelenk auf, es besser zu machen, und die Hinter-
griinde des Geschehens (nach journalistischen Grundsétzen und ggf. arbeitsteilig) zu recherchie-
ren. Dabei sollte die Lehrkraft auch —an dieser Stelle oder spater in der Vertiefung — die
(begrenzte) Aussagekraft der verwendeten App thematisieren.

Einzelne Grundprinzipien der Recherche liefden sich an dieser Stelle bereits sammeln. Die SuS
werden in GegenUlberstellung zu dem im Einstieg verwendeten Post und auf Basis der in der App
beantworteten Fragen einige (zentrale) Anforderungen benennen kénnen (z. B. Quellenanga-
be(n), Impressum, neutrale Sprache ...).

Anschliefiend teilt die Lehrkraft eine vollstandige Checkliste fiir journalistische Recherchen (M3)
aus. Diese nutzen die SuS, um mit Hilfe des Internets die relevanten Informationen zu recherchie-
ren. Als Mittel der Differenzierung konnte man fir diese ausfuhrliche Erarbeitungsphase ausge-

wabhlte Links zur Vereinfachung der Recherche vorgeben.
Spalte fiir Notizen
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In Lerngruppen, die mehr Zeit fiir die Recherche benétigen, konnte man die vorherige
Phase mit der Verwendung der ,,Fake News Check"-App weglassen. Dies wiirde gleich-
zeitig den technischen Aufwand fiir die Stunde reduzieren, da die App nicht vorab auf
mindestens einem Endgerat installiert werden misste. Mindestens sollten die SuS in
der Recherchephase die W-Fragen beantworten.

Die Rechercheergebnisse der SuS werden in der sich anschlieflenden Unterrichtsphase gesichert
(vgl. mogliches Tafelbild unter Lésungshinweise).

In der Vertiefungsphase sollen die SuS zur Bedeutung einer faktenorientierten und quellenkriti-
schen Recherche Stellung nehmen und ihre Positionen dabei unter Bezugnahme auf die behan-
delte Meldung begriinden. In diesem Zusammenhang bietet es sich an, die SuS ihr eigenes Nut-

zungsverhalten reflektieren zu lassen (Umgang mit und Beeinflussung durch Fake News).
Als mogliche Hausaufgabe kénnte man die SuS eine Nachricht (Material M3: Merkmale einer

Nachricht) auf der inhaltlichen Basis dieses Kommentar-Videos (|| HTTP://WWW.TAGESSCHAU.DE/
MULTIMEDIA/KURZERKLAERT/KURZERKLAERT-TT-KOMMENTAR-WESTERMANN-101.HTML) verfassen lassen.

Stundenverlaufsvorschlag

Phase/Zeit L-Aktion SuS-Beitrage Sozial form/ Medien/
Methode Material
Einstieg/10 LBeschreibe, interpretiere Urinieren nicht genau UG M1:
(und bewerte) den vorlie- zu erkennen Facebook-Post
genden Facebook-Post. emotionale Sprache oder
wenige Informationen — Meinung, 24AKTUELLES.COM
evtl. bewusste Falschmeldung Beamer,
Frage: Wie war es wirklich, wie Projektionsflache

bekomme ich das heraus?

Erarbeitung 1/10 L fordert SuS auf, den SuS bedienen die App. EA/PA, ggf. »Fake News
Wahrheitsgehalt der Mel- Think-Pair Check"-App,
dung mit Hilfe der ,,Fake Tablets/Smart-
News Check"-App zu phones
prifen..

Sicher-ung 1/10 L bittet SuS, ihre Ergeb- Vgl. Lésungshinweise, UG/gdf. ~Fake News
nisse darzustellen und zu gaf. Hinweise zur (begrenzten) Aus- Share Check"-App, Tab-
erlautern. sagekraft der App lets/Smartpho-

nes, Tafel

Erarbei-tung I1/35 L fordert SuS auf, die Hin- SusS recherchieren die Umstande der EA/PA M2: Checkliste fiir
tergrinde der Gescheh- Meldung M1 im Internet. journalistische
nisse (ggf. arbeitsteilig) Recherchen, Tab-
mit Hilfe einer Checkliste lets/Smartpho-
zu recherchieren. nes/PC

FAKTEN & RECHERCHE _ Fakt oder Fake: die Kunst der Recherche
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Phase/Zeit L-Aktion SuS-Beitriage Sozial form/ Medien/
Methode Material
Anwendung/20 L bittet SuS, die erarbeite- Sus priifen, inwiefern die eigene Nut- EA/PA Tablets/PC,
ten Ergebnisse (am Bei- zung von YouTube die erarbeiteten YouTube,
spiel des eigenen Nut- Chancen und Risiken bestatigt oder Hefteintrag bzw.
zungsverhaltensund widerlegt. Tafelbild
Accounts) auf YouTube zu
prufen.
Sicherung 11710 L bittet SuS, die Ergebnisse SusS erlautern, inwiefern die Chancen UG Tafel
der Prifung zu erlautern. und Risiken am Beispiel der eigenen
YouTube-Nutzung nachzuvollziehen
sind.
Sicherung 1/15 L tragt mit den SuS die Vgl. Tafelbild unter Losungshinweise UG, ggf. SV M2: SuS-Ergeb-
Ergebnisse zusammen. nisse, Tafel
Vertiefung /10 Nehmen Sie zur Bedeu- Wahrung von Neutralitat, UG
tung einer faktenorientier- Unabhangigkeit
ten und quellenkritischen Aufklarung
Recherche (am Beispiel Minderung der Gefahr von
der vorliegenden Mel- Verleumdung und Hetze
dung) Stellung.

FAKTEN & RECHERCHE _ Fakt oder Fake: die Kunst der Recherche
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Foto von Eritreern sorgt im Netz fir Aufregung

Krche in Munchon, sochs Neubargor urmonen an das chnsthchoe
Gotteshaus. TEILEN das auch der lotzie Gutmensch duso Sauverol
MEboOmImE

Respoitios und fraung, ban sprachios

Stolt ouch vor wars G Mt uns MAachon Wirden wonn Wy Seibees an oner
Moschee tun 7

& Getaint snr A Tetean
SO

13 047 Ml gotett

Quelle: n HTTPS://WWW.BR.DE/NACHRICHTEN/FLUECHTLINGE-KIRCHE-FAKE-100.HTML

Alternative M1

000

© ERSTELLE DEINEN WITZ IN

WENIGEN SEKUNDEN

LSl B - 1]

Die Verfasser von Witz, die Terrorakte verherrlichen oder die offentliche Ordnung beeintrachtigen, setzen
sich einer strafrechtiichen Verfolgung aus.

Titel * @, | Tipps und Hinweise fiir deinen Witz :
itel

Seid kreativ.
Titel
Inhalt der Witz * A Titel:
nhalt der Witz Je interessanter der Titel. umso mehr steigen

die Chancen dass eure Witz Erfolg haben!

Quelle: [ WWW.24AKTUELLES.COM

Spalte fiir Notizen
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Erarbeitung I: ,,Fake News Check"-App
~Medienpadagogik wird haufig verwechselt mit rein praventiven Aktionen zu Dingen, die mit
Medien schieflaufen. Das dem nicht so ist, beweisen tausende von Kolleg*innen jeden Tag. Es

geht um Lernprozesse mit und Gber Medien.

Und so ist die ] App FAKE NEWS CHECK fiir [ 10s und |7 ANDRoID auch kein schnelles Nachschlage-
werk (wie es der Name vielleicht vermittelt und viele der Kommentatoren im Play Store wohl
erhofft haben), sondern eine Mdglichkeit, sich mit Fake News und Kriterien fiir guten Journalis-
mus auseinanderzusetzen. Es ist eine Lernapp. (Das sagt eigentlich schon der Name des heraus-

gebenden Vereins |1 ,NEUE WEGE DES LERNENS E.V.")

HTTPS://WWW.MEDIENPAEDAGOGIK-PRAXIS.DE/2017/12/12/FAKE-NEWS-CHECK-APP/

»Fake News Check": Gelb fiir den Alien-Jesus

HTTP://WWW.ZEIT.DE/2017/25/FAKE-NEWS-CHECK-APP-FALSCHMELDUNGEN/KOMPLETTANSICHT

Spalte fir Notizen
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M2 Checkliste Recherche: viele Ws und viele Fragen

Wirden Journalisten horen, dass die Regierung angeblich ein Gesetz zu giftigen Autoabgasen ver-
abschieden lassen mochte, mussten sie recherchieren: Stimmt das tiberhaupt? Und falls ja, ist das
Gesetz wirklich so sinnvoll wie von der Regierung versprochen? Was sagen Umweltschiitzer, was
die Autohersteller? Wie viele Autobesitzer waren von Fahrverboten betroffen? Auch amtliche Sta-
tistiken, Forschungsberichte von Wissenschaftlern oder Zeitungsartikel konnen fiir Journalisten
Informationsquellen sein. Vieles davon findet man im Internet, anderes steht nurin Biichern.
Ganz wichtig ist es es fir Journalisten, ihre Quellen selbst zu befragen — personlich oder am Tele-
fon. Dann konnen sie mit Fragen nachhaken und vielleicht Dinge erfahren, die die Person von
selbst nicht mitgeteilt hatte.

Im nachsten Schritt geht es darum, die Informationen aus den unterschiedlichen Quellen zu ver-
gleichen: Was sagen sie? Und wie vertrauenswdirdig sind sie? Brauche ich weitere Quellen? Am
besten ist es, wenn eine Information von zwei unabhangigen Seiten bestatigt wird. Wenn das nicht
klappt oder sich die Angaben am Ende sogar widersprechen, ist es besonders wichtig, dass Jour-

nalisten in ihren Berichten die Quellen angeben.

Eine sinnvolle Hilfe fiir die Recherche konnte eine Checkliste wie die folgende sein.

Die W-Fragen — konnt ihr alle beantworten?
Dann habt ihr die wichtigsten Infos zu Eurem Thema

Wer macht etwas / ist von etwas betroffen? (Akteur)
Was passiert? (Vorfall)

Wie spielt es sich ab? (Einzelheiten)

Wann und wo genau? (Zeit und Ort)

Warum ist das so0? (Ursache)

Woher stammen diese Informationen? (Quelle)

Was heifst das? Wie geht es weiter?

Wo(her) kann ich Informationen bekommen?
Als Quellen kommen zum Beispiel in Frage:

direkt von einer Sache betroffene Menschen

Menschen aus der Umgebung, zum Beispiel Nachbarn oder Ladenbesitzer
Behorden (z. B. Stadtverwaltung, Polizei, Statistik-Amt)

Experten (z. B. Menschen, die sich beruflich mit einem Thema beschéftigen, aber
nicht selbst beteiligt sind, z. B. Wissenschaftler)

Internetquellen, zum Beispiel Artikel von Zeitungen

Blicher, zum Beispiel aus der Bibliothek

Spalte fir Notizen
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Wichtig bei der Recherche

Selbst mit Leuten reden ist besser als Informationen anderswo abschreiben.

Wenn man etwas nicht versteht oder vergessen hat, sofort oder spater nachfragen.
Notizen machen, damit man nichts vergisst. Wer Fragen als Video-Interview stellt
oder den Ton aufzeichnet, kann die Antworten hinterher natirlich noch mal
anhoren.

Was sagt die Quelle?

Uberlegen: Hat meine Gesprichspartnerin eigene Interessen in der Angelegen-
heit? Farben sie moglicherweise auf das ab, was sie mir sagt?

Informationen Uberprifen: Sagen andere Quellen das Gleiche — oder etwas
anderes?

Wenn es einen Streit oder unterschiedliche Meinungen gibt: unbedingt mit beiden

Seiten sprechen. Wie sehen sie den Standpunkt des jeweils anderen?

Wie verwende ich die Informationen in einem eigenen Bericht/Video?
Meinungen von anderen nicht ungepruft Gbernehmen
Selbst kennzeichnen, was die Quelle fiir meine Informationen ist (,Die Nachbarn
erzahlen uns .."/,In einem Zeitungsbericht heifit es ...")
Aufpassen, dass bei kurzen Ausschnitten aus Interviews immer noch verstandlich
ist, was der Gesprachspartner sagen will, und nicht der Sinn verfalscht wird

Optional: Recherche nach Plan

Es gibt zwei Arten der Recherche. Moglicherweise startet Ihr erst einmal mit einer offenen
Recherche. Spater konnt Ihr mit einer gezielten Recherche kontrollieren, ob es wirklich stimmt,
was man Euch erzahlt hat.

Bei einer offenen Recherche geht es darum, erst einmal moglichst alle wichtigen
Informationen zu einem Thema zu sammeln (Beispiel: ,,Welche Sportarten sind

bei uns im Stadtteil am beliebtesten und wie teuer sind sie fiir Jugendliche?")

Bei einer gezielten Recherche tberprift man Behauptungen oder Thesen.
(Beispiel: ,,Viele éltere Leute haben Angst, wenn ihnen Jugendliche entgegen-
kommen.")

Bei einem schwierigen Thema kann ein Recherche-Plan nutzlich sein. Dazu Gberlegt |hr Euch
zunachst, welche Quellen es geben kdnnte, welche Fragen Ihr an sie habt und in welcher Reihen-
folge Ihr sie stellen wollt. Den Plan konnt Ihr dann im Verlauf der Recherche immer wieder mit
den Zwischenergebnissen abgleichen und um weitere mogliche Quellen und neu aufgetauchte

Fragen erganzen.
Spalte fir Notizen
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Aufgabe:
Recherchiere die Umstande der vorliegenden Meldung mit Hilfe der Checkliste.
Beantworte zunachst die W-Fragen.
Notiere Deine Ergebnisse moglichst detailliert: Wer hat etwas gesagt? Wann wurden die Infor-

mationen veroffentlicht? Auf welchen Internetseiten hast Du die Informationen gefunden?

Spalte fir Notizen

FAKTEN & RECHERCHE _ Fakt oder Fake: die Kunst der Recherche
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de Seite 9112



Losungshinweise

Tafelbild Sicherung erlautern, dass Informationen von Nachricht abhdngig sind, ggf. Infos zu Bild

mit angeblich an Kirche Urinierenden angeben.

KLICK |

WINKEL

WEITE DEINEN
DIGITALEN BLICK

Kriterium/Frage Facebook-Post eigene Recherche Quellen/Belege
Wer? Personen im Bild: Neubtrger Personen im Bild: Orthodoxe www.br.de
(Fliichtlinge) Christen aus Eritrea/Athiopien
HTTP://FAKTENFINDER.TAGES-
Autor: ohne Klarname Autor: unbekannt, zeitnah SCHAU.DE/INLAND/VOIGT-
geteit vom NPD-Politiker Udo FAKE-NEWS-101.HTML
Voigt
Was? Urinieren an christliche Beten gemaf einer Tradition Pater Matthias, Kirchenge-
Kirche meinde St. Gertrud
HTTPS://WWW.FOCUS.DE/POLI-
TIK/DEUTSCHLAND/IN-MUEN-
CHEN-PFARRER-STELLT-KLAR-
ERITREER-URINIEREN-
NICHT-AN-KIRCHENWAND _
ID_5862184.HTML
Wo? Minchen Kirchengemeinde St. Gertrud
in Minchen
Wann? August 2016 August 2016
Woher? Facebook, keine weiteren WWW.BR.DE
Quellen WWW.MIMIKAMA.AT
WWW.FOCUS.DE

Weiterflihrende Aufgaben und Informationen im Netz

HTTPS://FAKTENFINDER.TAGESSCHAU.DE/TUTORIALS/FAKENEWS-ERKENNEN-TUTORIAL-101~_ORIGIN-

2DA40704-A32E-44BF-B671-312C0F22A702.HTML

WWW.BR.DE

HTTPS://WWW.FOCUS.DE/POLITIK/DEUTSCHLAND/IN-MUENCHEN-PFARRER-STELLT-KLAR-ERITREER-

URINIEREN-NICHT-AN-KIRCHENWAND _ID_5862184.HTML

WWW.MIMIKAMA. AT

RUCKWARTSBILDERSUCHE: GOOGLE, TINEYE, REVEYE, YOUTUBE-DATAVIEWER VON AMNESTY INTERNATIONAL
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http://faktenfinder.tagesschau.de/inland/voigt-fake-news-101.html
http://faktenfinder.tagesschau.de/inland/voigt-fake-news-101.html
http://faktenfinder.tagesschau.de/inland/voigt-fake-news-101.html
https://www.focus.de/politik/deutschland/in-muenchen-pfarrer-stellt-klar-eritreer-urinieren-nicht-an-kirchenwand_id_5862184.html
https://www.focus.de/politik/deutschland/in-muenchen-pfarrer-stellt-klar-eritreer-urinieren-nicht-an-kirchenwand_id_5862184.html
https://www.focus.de/politik/deutschland/in-muenchen-pfarrer-stellt-klar-eritreer-urinieren-nicht-an-kirchenwand_id_5862184.html
https://www.focus.de/politik/deutschland/in-muenchen-pfarrer-stellt-klar-eritreer-urinieren-nicht-an-kirchenwand_id_5862184.html
https://www.focus.de/politik/deutschland/in-muenchen-pfarrer-stellt-klar-eritreer-urinieren-nicht-an-kirchenwand_id_5862184.html
https://www.focus.de/politik/deutschland/in-muenchen-pfarrer-stellt-klar-eritreer-urinieren-nicht-an-kirchenwand_id_5862184.html
http://www.br.de
http://www.mimikama.at
http://www.focus.de
https://faktenfinder.tagesschau.de/tutorials/fakenews-erkennen-tutorial-101~_origin-2da40704-a32e-44
https://faktenfinder.tagesschau.de/tutorials/fakenews-erkennen-tutorial-101~_origin-2da40704-a32e-44
http://www.br.de
https://www.focus.de/politik/deutschland/in-muenchen-pfarrer-stellt-klar-eritreer-urinieren-nicht-an-kirchenwand_id_5862184.html
https://www.focus.de/politik/deutschland/in-muenchen-pfarrer-stellt-klar-eritreer-urinieren-nicht-an-kirchenwand_id_5862184.html
http://www.mimikama.at
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Die Kunst der Recherche

Umgang mit der Handreichung

Diese Handreichung versteht sich als Empfehlung zur Differenzierung ,nach unten", falls teilneh-
mende Lerngruppen noch Schwierigkeiten mit den zur Verfligung gestellten Materialien haben
sollten.

Wir haben die Unterrichtsmodule mit SuS getestet und sind der Uberzeugung, dass alle teilneh-
menden SuS das Potenzial mitbringen die gesteckten Lernziele zu erreichen. In welcher Zeit und
mit wieviel zusatzlicher Hilfestellung die SuS diese Ziele erreichen, konnen sie als Expertinnen
ihrer Lerngruppen am allerbesten einschatzen.

Die Handreichung soll ihnen Impulse zur Differenzierung geben und sie auf einige Stolpersteine
hinweisen. Wir werden ihnen daher auf drei Ebenen Vorschlage unterbreiten:

1) Zusétzliche Hilfestellung

) Wortschatzarbeit und Worterklarungen
1) Reduktion oder alternative Materialien
1) Zusitzliche Hilfestellungen

In der Erarbeitungsphase bietet es sich an, die SuS zu fragen, wer dem vorliegenden Facbook-Post
Glauben schenkt (beispielsweise durch ein Daumenbarometer). Es wird in der Regel ein sehr
gemischtes Bild auftreten.

Anschliefiend werden die SuS motiviert sein, der Wahrheit beziehungsweise Losung auf die Spur
zu kommen. Als detektivische Werkzeug kdnnen anschlieRend die App und/oder die Checkliste
eingeflhrt werden.

Aufierdem empfiehlt es sich bei sprachschwacheren Lerngruppen Beispiele zu wahlen, die weni-
ger Worterklarung nétig machen und naher der Schiilerrealitat sind als beispielsweise der Abgass-
kandal.

1) Wortschatzarbeit und Worterklarungen

die Eritreer (M1)

die Medienpadagogik (M1)
praventiv (M1)

das Nachschlagewerk (M1)

die Kriterien (M1)
auseinandersetzen (M1)
entlarven (M1)

die Checkliste (M2)

die Autoabgase (M2)

(ein Gesetz) verabschieden (M2)

die Umweltschiitzer (M2)
Spalte fir Notizen
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das Fahrverbot (M2)

die (amtliche) Statistik (M2)
der Forschungsbericht (M2)
die (Informations-)Quelle (M2)
vertrauenswiirdig (M2)
unabhangig (M2)
widersprechen (M2)

der Akteur (M2)

der Vorfall (M2)

die Ursache (M2)

die Behorden (M2)

die Angelegenheit (M2)
abfarben (M2)

der Standpunkt (M2)
ungepriift (M2)
kennzeichnen (M2)

der Ausschnitt (M2)
verstandlich (M2)

der Gesprachspartner (M2)
der Sinn (M2)

die Zwischenergebnisse (M2)
abgleichen (M2)

detailliert (M2)

1) Reduktion oder alternative Materialien

In Lerngruppen, die mehr Zeit fir die Recherche benotigen, konnte man die Phase mit der Ver-
wendung der ,Fake News Check"-App weglassen. Dies wiirde gleichzeitig den technischen
Aufwand fir die Stunde reduzieren, da die App nicht vorab auf mindestens einem Endgerat instaliert

werden musste. Mindestens sollten die SuS in der Recherchephase die W-Fragen beantworten.

FAKTEN & RECHERCHE _ Fakt oder Fake: die Kunst der Recherche
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de
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Gefiihlte Wahrheit:

Fakten und Meinungen

»Heute sind es 27 Grad." Oder: ,Heute ist es ganz schon heif3." Ist das Gleiche? Der erste
Satz mit der Angabe mit der temperaturangabe in Grad bezieht sich auf eine messbare
Tatsache: Mit einem Thermometer kann man feststellen, ob es tatsadchlich 27 Grad warm
ist. Aber ob es ,heute ganz schon heif$" ist, ist langst nicht so eindeutig. Wer empfindlich
auf Hitze reagiert, ist vielleicht dieser Meinung. Andere finden 27 Grad vielleicht gerade
angenehm warm.

Wer sich im Internet bewegt, weifs, dafs man nicht alles fiir bare Miinze nehmen darf, was man dort
liest oder sieht. Es kommt darauf an, woher die Informationen kommen —ist die Person oder die
Internetseite vertrauenswirdig? [l TIPPS GEGEN FAKE NEWs Und auch wenn man sie als verlasslich
kennt, muss man unterscheiden zwischen echten Tatsachen und blofsen Meinungen, die eine

Person vertritt.

Deutlich wird das naturlich bei Werbespots oder Anzeigen, die ihr Produkt in den Himmel loben.
Aber auch bei vielen Videos von YouTubern geht es vor allem darum, wie ihre Meinung zu einem
Thema ist oder wie sie ein Produkt finden. Und eine Meinung (iber etwas kann man auch dufiern,
ohne dass man sich naher damit beschaftigt hat oder alle Tatsachen kennt.

Ein Gegenbeispiel: Bei Nachrichten im Fernsehen, in der Zeitung oder im Internet geht es um die
Vermittlung von Fakten: Was ist wann und wo passiert? Das wird in nichterner Sprache erzahlt. Die
Meinung der Journalisten zum Thema spielt keine Rolle und tritt zurlick — die Zuschauer und
Leser sollen selbst anhand der Fakten entscheiden, wie sie etwas finden. Wenn Journalisten in den

Medien etwas bewerten und kommentieren, wird das meist extra gekennzeichnet.

So zumindest die Theorie. In der Praxis ist die Trennung zwischen Meinung und Tatsachen nicht
immer so klar. So konnen naturlich auch YouTube-Videos viele Informationen vermitteln, auch
wenn die Meinung der Macher im Vordergrund steht. Und Journalisten oder Wissenschaftler, die
eigentlich neutral iber Fakten berichten wollen, lassen mitunter doch ihre Meinung einfliefsen,
ohne das kenntlich zu machen, ob aus Versehen oder gar mit Absicht. Und schliefilich ist schon
die Frage, ob man sich Giberhaupt mit einem Thema beschaftigt, eine Bewertung: namlich, dass
man das Thema aus bestimmten Griinden fir wichtig halt.

Wer durch Meinung gefarbte Aussagen mit Tatsachen verwechselt, lauft Gefahr, falschen Informa-
tionen aufzusitzen. Gerade weil die Trennung nicht immer so eindeutig ist, sollte man darauf ach-
ten, was gesagt wird, und vielleicht selbst recherchieren [ SUCHEN, NACHFRAGEN, UBERPRUFEN Was
sind wirklich Tatsachen? Was ist blofs Meinung? ,Heute ist es ganz schon heif} fir einen Herbsttag
an der Nordsee" kann zum Beispiel beides sein: einfach eine personliche Meinung oder eine Tatsa-
che, weil das Thermometer 10 Grad mehr zeigt als an einem durchschnittlichen Herbsttag an der
Nordsee.

Spalte fiir Notizen
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Kompetenzziel/Lernziele:

Die Schiilerinnen und Schiiler konnen ...

.. die Unterschiede zwischen blofien Meinungsaufierungen (privat und 6ffentlich) einerseits und
faktenorientierten, abgewogenen Berichten andererseits erldutern.
.. Formulierungen benennen, die nicht dem Objektivitatsanspruch einer Nachricht gentgen.

Didaktischer-methodischer Kommentar

Der Einstieg in die Stunde erfolgt mit Hilfe von zwei kurzen Sequenzen aus einem Filmbeitrag. Die
SusS sollen zunachst zu der in dem Beitrag formulierten Frage ,Was ist euch aufgefallen?" Stellung
nehmen. Dabei werden die SuS unmittelbar Unterschiede zwischen den beiden prasentierten
Darstellungsformen (YouTube versus Nachrichten) benennen. Gegebenenfalls sollte die Lehrkraft
die SusS bitten, die benannten Unterscheidungsmerkmale mit Beispielen zu belegen (z. B. ,What
the F..!I" als Beispiel fiir umgangssprachliche Formulierungen). Zusatzlich werden die SuS die bei-
den Darstellungsformen hinsichtlich ihrer Funktion bewerten und zum Ausdruck bringen, dass die
Nachricht vor allem faktenorientiert informieren soll, wahrend es in einem YouTube-Video in der
Regel/hiufig um die Darstellung der eigenen Meinung und die Uberzeugung der Zuschauer von
dieser geht. Die SuS werden im Idealfall auch darauf eingehen, dass Fakten und Meinungen,
anders als in den im Videobeitrag gezeigten Beispielen, haufig schwer zu unterscheiden sind.

Zur Prifung der SuS-Beitrage konnte man anschlieffend entweder den Videobeitrag einmal voll-

standig bzw. zu Ende ansehen oder aber die Infografik heranziehen.

siehe Infografik auf der nachsten Seite

Spalte fiir Notizen
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Faktenim Vs Meine
Vordergrund Meinung!
Beispiele
Nutzer-
Lexikon Forschungsdaten Kommentar be Werbung
Facebook
amtliche
Statistik z. B. EERUIREEE Politiker- Kundenbewer-

tungen z. B. bei

s Amazon oder Yelp

neutral und ohne Eigeninteressen klarer Standpunkt

Formen im Journalismus

Nachl"icht/ Infografik Kommentar Karikatur
Bericht

Filmkritik Glosse
Reportage
Kennzeichen
niichterne, Quellen werden "Quelle‘n yleinung
distanzierte angegeben z. B.,laut haufig nicht paufig e‘xtra
Sprache ZDF", wie XY sagte" genannt gekennzeichnet
Autor nicht
beide Seiten P
eines Themas wichtig, halt sich kl.are.Wer.tungen . )
zuriick »Das ist richtig" — das ist Gefiihle
abscheulich®
»lch meine®, Person spielt eine

- — »ich sage", ,,mir Rolle fiir das, was
Was ist glaubwiirdiger? kommt es vor" gesagt wird
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Sollte man sich fur die Priifung entscheiden, misste man die anschliefende Erarbeitungs- und
Sicherungsphase dementsprechend etwas kiirzen.

Im anschliefenden Gelenk weist die Lehrkraft darauf hin, dass Nachricht als Darstellungsform im
Zentrum des weiteren Stundenverlaufs stehen wird und die SuS lernen sollen, solche kriterienge-
leitet zu identifizieren und ggf. auch selber zu schreiben. Auch in dieser Phase konnte man die
Infografik zur Veranschaulichung visualisieren.

Die erste Erarbeitungsphase dient der exemplarischen Auseinandersetzung mit der Nachricht als
einer klassischen Darstellungsform. Dabei erarbeiten die SuS Antworten auf W-Fragen, identifizie-
ren die Bestandteile einer im Lead-Stil geschriebenen Nachricht und erlautern die Funktion der
indirekten Rede (vgl. Lésungshinweise). Aufgabe 4 dient als Vertiefungsaufgabe fiir schnellere
Lerner, kann aber insbesondere in homogeneren Lerngruppen auch fir alle verbindlich aufgege-

ben werden.

Die Ergebnisse der Erarbeitung werden in der anschlieRenden Sicherung in einem Tafelbild visua-

lisiert (vgl. Lsungshinweise).

Im Anschluss sollen die SuS in einer weiteren Erarbeitungsphase Formulierungen identifizieren,
die nicht dem Objektivititsanspruch einer Nachricht geniigen. Wahrend einige Auerungen ein-
deutig Wertungen enthalten, konnen andere Formulierungen hinsichtlich ihrer Objektivitat kont-
rovers diskutiert werden. Die Lehrkraft sollte die SuS nicht zuletzt deshalb bitten, die von ihnen
korrigierte Version der jeweiligen Nachricht bei Bedarf zu erldutern.

Bei Zeitknappheit bietet es sich an, den SuS paarweise jeweils eine Nachricht zuzuordnen oder

sich auf ausgewahlte Nachrichten zu beschranken.

Aufgabe 2 stellt eine weitere Mdglichkeit zur Vertiefung und/oder Differenzierung dar.

Eine mogliche Hausaufgabe konnte darin bestehen, die SuS eine Nachricht umschreiben und
rekonstruieren oder neu schreiben zu lassen (vgl. mdgliche Aufgaben zur Vertiefung).

die Unterschiede zwischen blofRen Meinungsauferungen (privat und 6ffentlich) einerseits und

faktenorientierten, abgewogenen Berichten andererseits erldutern.

Spalte fiir Notizen
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und fordert SuS auf, diese
zu vergleichen und Unter-
schiede zu benennen.

HTTPS://YOUTU.BE/SYMRZLJUBIY

Phase/Zeit L-Aktion Sozialform, Methode/ Medien SuS-Beitrage
Einstieg/10 Zeigt Video(ausschnitte): HTTPS://WWW.BR.DE/SOGEHTMEDIEN, | Siehe Losungsvorschlage
1. 0:43-1:44 MEDIEN-BASICS/MEINUNG/INDEX.HTML
2. 1:57-2:27 bzw.
3. 2:28-2:36

(Ggf. Priifung/10)

L zeigt Rest des Videos
und bittet SusS, die eige-

nen Losungen zu tberpri-

fen.

HTTPS://YOUTU.BE/SYMRZLJUBIY,
ggf. Infografik

SuS schauen das restliche Video, Uber-
priifen die Richtigkeit und Vollstandig-
keit ihrer Losungen.

Problematisie-
rung/Gelenk

Fordert SuS auf, ein Stun-
denthema zu benennen/
Konzentration auf Nach-
richt, um solche identifi-
zieren und selber schrei-

ben zu kénnen.

ggf. Infografik

SuS: Nachrichten basieren auf Fakten,
sollen (neutral) informieren. Meinungs-
basierte Darstellung soll Zuschauer
von eigener Position Giberzeugen.

Erarbeitung 1/30
(25)

L teilt M1 aus.

EA, PA/M1

Alle SuS bearbeiten die Aufgaben 1-3
Aufgabe 4 als vertiefende Aufgabe zur
Differenzierung.

Sicherung 1/20
(15)

L notiert die Ergebnisse
der SuS an der Tafel.

UG/Tafel, M1

Erarbeitung 11/15

L bittet SuS, M2 und die
dazugehrogen Aufgaben
zu bearbeiten.

PA/M2

Alle SuS suchen Formulierungen, die
nicht dem Objektivitatsanspruch einer
Nachricht gentdgen und schreiben die
Nachrichten ggf. um.

Aufgabe 2 zur Vertiefung.

Sicherung 11/15

L bittet SuS, die originale
Nachricht sowie die korri-
gierte vorzulesen und ihre
Losungen ggf. zu erlau-
tern.

UG/Tafel, M2

siehe Losungshinweise
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M1 Journalistische Darstellungsformen: die Nachricht als klassische Form
(Quelle: ZEIT fiir die Schule, Medienkunde 2016/2017, S. 66)

Die Sprache einer Nachricht ist niichtern und mdglichst wertfrei. Im Nachrichtentext steht das
Wichtigste zuerst (oder bereits in der Uberschrift), und es werden W-Fragen beantwortet: Wer
macht was, wann, wo, wie und warum? Und wer hat dies mitgeteilt? Die Nachricht schildert etwas,
das geschehen ist, oder kiindigt an, was geschehen wird. Sie hat einen hohen Neuigkeitswert.
Nachrichten machen einen zentralen Bestandteil von Tageszeitungen aus: Sie sind vor allem im
Politik- und Wirtschaftsteil zu finden, in kleinerer Zahl auch in allen anderen Ressorts. Je nach
Lange der Nachricht haben sich weitere Bezeichnungen eingebdrgert: Ist der Beitrag nur wenige
Zeilen lang, spricht man von einer ,Meldung" (es gibt allerdings auch kommentierte Meldungen,
die meist etwas langer sind und zu den Meinungsartikeln gehdren). Eine langere Nachricht nennt
man auch ,nachrichtlichen Bericht“. Haufig gelangen Nachrichten Giber Agenturen an die Redak-
tionen. Wenn es schnell gehen muss, kdnnen Agenturtexte einfach Gbernommen werden.
Renommierte Zeitungen iberarbeiten die Meldungen in der Regel und fligen eigene Recherchen

hinzu, schon um nicht dasselbe zu drucken wie viele andere Agenturkunden.
SCHAUBLE WARNT VOR ILLEGALEN ARZNEIMITTELN

Das Internet hat alles zu bieten, was schlank, schon und stark macht. Per Mausklick kann schnell
und diskret bestellt werden. Vieles davon sind Falschungen von illegalen Anbietern. Die Risiken
fir Verbraucher sind enorm. VON ANDRE STAHL (dpa)

Berlin (dpa) Ob Potenzmittel, Schlankmacher oder Anabolika — der illegale Handel mit gefalsch-
ten Arzneimitteln boomt. Nach Erkenntnissen des Zolls nutzen im internationalen Vergleich aus-
gerechnet die deutschen Verbraucher illegale Internet-Angebote besonders intensiv und lassen

jede Vorsicht missen.

Nach der am Montag in Berlin vorgelegten Zollstatistik flir 2015 zogen Fahnder im vergangenen
Jahr weit mehr illegale und gefalschte Arzneimittel aus dem Verkehr als in den Vorjahren. 2015
seien 3,9 Millionen Stlick Tabletten sichergestellt worden —annahernd viermal mehr als im Jahr
2014.

Bundesfinanzminister Wolfgang Schauble warnte: ,,Ich empfehle jedem, Medikamente online nur
aus nachweislich seriosen Quellen zu kaufen.” Die vermeintliche Schnappchenjagerei konne
erhebliche gesundheitliche Folgen haben. Aufgedeckt wirden zunehmend grofere kriminelle

Strukturen und Verteilerbanden, so der CDU-Politiker.

Die Zahl der Personen, gegen die der Zoll ermittelt habe, sei gegentiber 2014 von 3100 auf 4100
gestiegen. Der Uberwiegende Teil der Wirkstoffe und Fertigprodukte kommt nach Angaben des
Zolls aus China, vieles aber auch aus Indien und Thailand. Das Geschaft sei lukrativ. Im illegalen
Medikamentenhandel lockten vierstellige Gewinnmargen. Letztlich kénne hier mehr Geld
gemacht werden als im Handel mit Betaubungsmitteln und Drogen. Besonders beliebt seien
Lifestyle-Produkte.

Spalte fir Notizen
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Internetseiten illegaler Online-Apotheken seien professionell gestaltet, um Seriositat vorzutau-
schen, so die Zoll-Experten. Die Tater verfligten tiber eine umfangreiche Logistik und ausgefeilte
Handelssysteme. Die online bestellte Ware werde in kleineren Mengen nach Deutschland
geschmuggelt.

Die deutschen Verbraucher lassen nach Erkenntnissen der Experten ausgerechnet bei Online-Be-
stellungen von Arzneimitteln jede Vorsicht missen. Bei der Risikofreudigkeit von Internet-Bestel-
lungen liege Deutschland nach einer britischen Studie ,.erstaunlicherweise” auf Platz eins. 38 Pro-
zent der Deutschen seien bereit, risikobehaftete Produkte im Internet zu bestellen.

Das Ergebnis sei umso unverstandlicher, weil gerade bei Arzneimitteln verschreibungspflichtige
Medikamente Uberwiegend von den Krankenkassen bezahlt wiirden. [..]

Aufgaben:

1. Schliissle die Nachricht ,,Schauble warnt vor illegalen Arzneimitteln" tabella-
risch nach den W-Fragen auf: Wer macht was, wann, wo, wie, warum, und wer hat
das mitgeteilt? Halte fest, in welchem Teil der Nachricht Du diese Informationen
findest.

2. Die Nachricht ist im klassischen Lead-Stil geschrieben; ein Vorspann enthilt die
Zusammenfassung des Geschehens, der eigentliche Nachrichtentext folgt dem
Prinzip der umgekehrten Pyramide: Nachrichtenkern/Quelle/Einzelheiten/Hin-
tergriinde/Ursachen/Wirkungen/Zusammenhinge. Kennzeichne die einzelnen
Phasen der Nachricht mit farbigen Textmarkern.

3. Identifiziere, wo in der Nachricht das Stilmittel der indirekten Rede verwendet
wird, und erlautere deren Funktion im Nachrichtenjournalismus.

4, Erschlief3e, warum die Wendung ,,man" in Nachrichten, Berichten oder Meldun-
gen tabu ist.

Quelle: ZEIT fur die Schule, Medienkunde 2016/2017,S. 93
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M2 Verdeckte sprachliche Wertungen in Nachrichtentexten identifizieren

1. Finde in den folgenden Satzen Formulierungen, die nicht dem Objektivitatsanspruch
einer Nachricht geniigen. Begriinde Deine Einschatzung (und erarbeite ggf. neutrale
Umformulierungen).

,,Beim Brexit-Votum hat sich wieder einmal gezeigt, dass Volksabstimmungen keine demokrati-
sche Alternative zum Parlamentarismus sind.”

,Das internationale >Anakonda-Mandver< in Polen hat leider zu einer merklichen Abkuhlung der
deutsch-russischen Beziehungen gefiihrt.”

L, Terrorgefahr: Hamburger Polizei iberzeugt mit umfangreichem Sicherheitskonzept.”
,Sexualstrafrecht: Nach jahrelangen Diskussionen wurde gestern endlich das Nein-heifst-nein-
Prinzip durch den Bundestag gewinkt.”

,Finanzminister Schauble zeigt sich scheinbar besorgt um die Glaubwiirdigkeit der EU und fordert
zu pragmatischen Losungen auf.”

,,Bei der Volksabstimmung sprachen sich nur 22 Prozent der Schweizer flr das bedingungslose
Grundeinkommen aus."

,Die Glaubwiirdigkeit des Angeklagten brockelte im Verlauf der Beweisaufnahme immer mehr
ab.”

,,Die Gewerkschaftsvertreter zeigten sich unnachgiebig, nun droht in der Metallbranche ein
Streik.”

,Nach dem blutigen Ende der Proteste mussten die Befreiungskampfer ihre Aktionen gegen den
Staatsterrorismus des syrischen Staatsprasidenten Assad in den Untergrund verlagern.”
LInzwischen ist ja bekannt, dass sich extensiver Fernsehkonsum negativ auf die Gehirnentwick-

lung von Kleinkindern auswirkt."
Quelle: ZEIT fiir die Schule, Medienkunde 2016/2017, S. 93

2. Der Sprachkritiker Wolf Schneider fordert in seinen Lehrbiichern fiir Journalisten: ,Weg
mit den Adjektiven!” Nimm Stellung, ob dies insbesondere fiir den faktenzentrierten
Journalismus gelten soll.

Quelle: ZEIT fiir die Schule, Medienkunde 2016/2017, S. 94
Mdgliche Aufgaben zur Vertiefung und weiterfiihrende Informationen im Netz

Eine Nachricht umschreiben und rekonstruieren

1. Schreibe eine beliebige Nachricht so um, dass sie versteckte Meinungsauferungen
oder interpretierende Wendungen enthalt. Kopiere hierfiir ggf. den Nachrichtentext in
ein Textverarbeitungsprogramm.

2. Tausche mit einer Partnerin oder einem Partner die Ergebnisse und suche dann nach
den Anderungen.

Linktipp: Nachrichtenagentur Reuters, || DE.REUTERS.COM
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Eine Nachricht schreiben

Greife einen journalistischen Beitrag (aus dem Kapitel ,,Journalistische Darstellungsformen® aus
dem Heft ,Medienkunde" der ZEIT) heraus, um mit den dort vermittelten Informationen eine
Nachricht oder eine Meldung zu schreiben (héchstens 1000 Zeichen). Ziehe hierfiir den vollstan-
digen Text des Artikels heran, aber recherchiere nicht weiter zu diesem Thema. Beurteile, ob der
jeweilige Artikel die notwendigen Informationen liefert, um die wesentlichen W-Fragen zu beant-

worten.

Linktipps

Das Heft ,,Medienkunde" der ZEIT ist kostenlos erhdltlich. Das jahrlich aktualisierte Material
kann als didaktische Einheit oder partiell in Klassen/Kursen ab der 9. Jahrgangsstufe eingesetzt
werden.

HTTP://SERVICE.ZEIT.DE/SCHULE/SERVICE/MEDIENKUNDE/

Die Artikel aus dem Heft ,Medienkunde" sind auch online abrufbar, allerdings nicht in

voller Lange.

Interview (S. 67): [ BIT.LY/1TD1PAZ; Portrat (S. 68); Nachruf (S. 69): |1 BIT.LY/29TANFT; Analyse (S. 70):
BIT.LY/1X9BOMK; Reportage (S. 71): [ BIT.LY/29cPIDY; Leitartikel (S. 72): [ BIT.LY/29xDJvP; Kommen-

tar (S. 73); Essay (S. 78): [ BIT.LY/29cNECP Besonders herausfordernde Artikel: Polemik (S. 76):

BIT.LY/29TJ11J; Satire (S. 77): | ] BIT.LY/29USRZM

So geht Medien: Was ist Meinung? Was ist eine Nachricht?
(Video): || HTTP://WWW.BR.DE/SOGEHTMEDIEN/MEDIEN-BASICS/MEINUNG/MEDIEN-BASICS-

MEINUNG100.HTML
So geht Medien: Nachrichtenfaktoren: Warum wir sehen, was wir sehen
(Video): || HTTPS://WWW.BR.DE/SOGEHTMEDIEN/MEDIEN-BASICS/NACHRICHTENFAKTOREN/MEDIEN-

BASICS-NACHRICHTENFAKTOREN-102.HTML

Fake-Filter: Guter Journalismus, boser Journalismus?

HTTP://WWW.FAKEFILTER.DE/INDEX.HTML?TOPIC=10&PAGE=1
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Losungshinweise

M1 Journalistische Darstellungsformen: die Nachricht als klassische Form
(Quelle: ZEIT fur die Schule, Medienkunde 2016/2017, S. 66)

Einstieg (beispielhaft, ohne Anspruch auf Vollstédndigkeit)

Aufgabe 1:

Meinung/YouTube-Beitrag Fakten/Nachrichtensendung

umgangssprachlich

formale, sachliche Sprache

subektiv

objektiv

unruhig (Farben, Bewegung, Kleidung ...) ruhig

soll Gberzeugen

soll informieren

an Zielgruppe angepasst

W-Frage Antwort/Informationen im Text

Wer? Handler, Verbraucher

Was? Illegaler Handel mit und Erwerb von Arzneimitteln

Wann? Daten zu 2015, Referenzjahr 2014, Nachricht vom 12.04.2016

Wo? In Deutschland, Handel insbesondere mit China, Indien und
Thailand

Wie? Bestellungen Uber das Internet, Schmuggel der Arzneimittel nach
Deutschland

Warum? Hohe Gewinnmargen flir Handler, einziger Zugang zu (giinstigeren)
Arzneimitteln fir Verbraucher, mangelnde Aufklarung und Vorsicht

Wer hat mitgeteilt? Andre Stahl/dpa berichtet Giber Aussage von Wolfgang Schauble,
der sich auf eine Zollstatistik bezieht
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Aufgaben 2 (und 3):

Die Sprache einer Nachricht ist niichtern und mdglichst wertfrei. Im Nachrichtentext steht das
Wichtigste zuerst (oder bereits in der Uberschrift), und es werden W-Fragen beantwortet: Wer
macht was, wann, wo, wie und warum? Und wer hat dies mitgeteilt? Die Nachricht schildert etwas,
das geschehen ist, oder kiindigt an, was geschehen wird. Sie hat einen hohen Neuigkeitswert.
Nachrichten machen einen zentralen Bestandteil von Tageszeitungen aus: Sie sind vor allem im
Politik- und Wirtschaftsteil zu finden, in kleinerer Zahl auch in allen anderen Ressorts. Je nach
Lange der Nachricht haben sich weitere Bezeichnungen eingebdrgert: Ist der Beitrag nur wenige
Zeilen lang, spricht man von einer ,Meldung" (es gibt allerdings auch kommentierte Meldungen,
die meist etwas langer sind und zu den Meinungsartikeln gehéren). Eine langere Nachricht nennt
man auch ,nachrichtlichen Bericht“. Haufig gelangen Nachrichten Giber Agenturen an die Redak-
tionen. Wenn es schnell gehen muss, kdnnen Agenturtexte einfach Gbernommen werden.
Renommierte Zeitungen Uiberarbeiten die Meldungen in der Regel und fligen eigene Recherchen

hinzu, schon um nicht dasselbe zu drucken wie viele andere Agenturkunden.
SCHAUBLE WARNT VOR ILLEGALEN ARZNEIMITTELN

Das Internet hat alles zu bieten, was schlank, schon und stark macht. Per Mausklick kann schnell
und diskret bestellt werden. Vieles davon sind Falschungen von illegalen Anbietern. Die Risiken
fr Verbraucher sind enorm. VON ANDRE STAHL (dpa) VORSPANN

Berlin (dpa) Ob Potenzmittel, Schlankmacher oder Anabolika — der illegale Handel mit gefalsch-
ten Arzneimitteln boomt. Nach Erkenntnissen des Zolls nutzen im internationalen Vergleich aus-
gerechnet die deutschen Verbraucher illegale Internet-Angebote besonders intensiv und lassen
jede Vorsicht missen. NACHRICHTENKERN

Nach der am Montag in Berlin vorgelegten Zollstatistik fir 2015 QUELLE zogen Fahnder im ver-
gangenen Jahr weit mehr illegale und gefalschte Arzneimittel aus dem Verkehr als in den Vorjah-
ren. 2015 seien 3,9 Millionen Stuick Tabletten sichergestellt worden —annahernd viermal mehr als
im Jahr 2014.

Bundesfinanzminister Wolfgang Schauble warnte: ,,lch empfehle jedem, Medikamente online nur
aus nachweislich seriosen Quellen zu kaufen.” Die vermeintliche Schnappchenjagerei konne
erhebliche gesundheitliche Folgen haben. Aufgedeckt wiirden zunehmend grofere kriminelle
Strukturen und Verteilerbanden, so der CDU-Politiker.

Die Zahl der Personen, gegen die der Zoll ermittelt habe, sei gegentiber 2014 von 3100 auf 4100
gestiegen. Der Uberwiegende Teil der Wirkstoffe und Fertigprodukte kommt nach Angaben des
Zolls aus China, vieles aber auch aus Indien und Thailand. Das Geschaft sei lukrativ. Im illegalen
Medikamentenhandel lockten vierstellige Gewinnmargen. Letztlich kénne hier mehr Geld
gemacht werden als im Handel mit Betaubungsmitteln und Drogen. Besonders beliebt seien
Lifestyle-Produkte. EINZELHEITEN
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Internetseiten illegaler Online-Apotheken seien professionell gestaltet, um Seriositat vorzutau-
schen, so die Zoll-Experten. Die Tater verfligten tiber eine umfangreiche Logistik und ausgefeilte
Handelssysteme. Die online bestellte Ware werde in kleineren Mengen nach Deutschland
geschmuggelt.

Die deutschen Verbraucher lassen nach Erkenntnissen der Experten ausgerechnet bei Online-
Bestellungen von Arzneimitteln jede Vorsicht missen. Bei der Risikofreudigkeit von Internet-
Bestellungen liege Deutschland nach einer britischen Studie “erstaunlicherweise ,, auf Platz eins.
38 Prozent der Deutschen seien bereit, risikobehaftete Produkte im Internet zu bestellen.

Das Ergebnis sei umso unverstandlicher, weil gerade bei Arzneimitteln verschreibungspflichtige
Medikamente Uberwiegend von den Krankenkassen bezahlt wiirden. [..]
HINTERGRUNDE/URSACHEN/WIRKUNGEN/ZUSAMMENHANGE

Quelle: ZEIT Medienkunde 2017, S. 66

Aufgabe 3:

Nachrichten zitieren sehr oft AuBerungen gesellschaftlicher Reprisentanten. Dies geschieht
nicht in wortlicher, sondern in indirekter Rede. Dafur verwenden Nachrichten traditionell den Kon-
junktiv I (,sei", ,habe", ,wolle" und nicht: ,ware", ,hatte", ,wollte"). Die indirekte Rede im Konjunktiv
| entspricht aber so wenig dem alltaglichen Sprachgebrauch, dass er geradezu zum Synonym fir
Nachrichtensprache geworden ist.

Quelle: [ HTTPS://DE.WIKIPEDIA.ORG/WIKI/NACHRICHTENSPRACHE

Bei der indirekten Rede handelt es sich um die nichtwortliche Wiedergabe einer Aussage, eines
Gedankens, einer Uberlegung oder Ahnlichem. Dabei wird das tatsichlich Gesagte nicht unmittel-
bar gedufiert, sondern von einem anderen Sprecher wiedergegeben. Ein Beispiel: Der Minister
sagte: ,,Fir Sparmafinahmen sehe ich derzeit keinen Anlass.” Indirekte Rede: Der Minister sagte,
dass er fir Sparmafinahmen derzeit keinen Anlass sehe.

Die indirekte Rede setzt sich formal aus Hauptsatz (Redeeinleitung) und Nebensatz (Rede)
zusammen. Der Nebensatz ist dabei in der Regel von einem Verb des Sagens und Denkens in der
Redeeinleitung abhangig, wie z. B. erklaren, meinen, glauben, dufsern, mitteilen. Durch die Ver-
wendung des Konjunktivs in der indirekten Rede hat der Sprecher die Moglichkeit, seine Distanz
zum Wiedergegebenen auszudriicken. Die Sprecherhaltung unterscheidet sich also in Sétzen wie
Erversicherte, dass er das Buch gelesen hat und Er versicherte, dass er das Buch gelesen habe:
Verwendet der Sprecher den Konjunktiv, so lasst er offen, ob er die Aussage Uber das Lesen des
Buches fiir wahr oder unwahr halt, verwendet er den Indikativ, so ist er von der Richtigkeit der Aus-
sage Uberzeugt.

Quelle: [ HTTPS://GFDS.DE/INDIREKTE-REDE/
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Aufgabe 4:

Die Ausformulierung von Satzen mit ,,man" ist ein journalistisches Tabu. Denn ,man" ist unspezi-

fisch und ungenau und deshalb unerlaubt. Es muss immer exakt angegeben werden, wer was tut.

Quelle: [ HTTP://WWW.PFARRBRIEFSERVICE.DE/PAGE/JOURNALISTISCHE-SCHREIBREGELN

M2 erdeckte sprachliche Wertungen in Nachrichtentexten identifizieren

1. Finde in den folgenden Satzen Formulierungen, die nicht dem Objektivitatsanspruch
einer Nachricht geniigen. Begriinde Deine Einschitzung (und erarbeite ggf. neutrale
Umformulierungen).

,,.Beim Brexit-Votum hat sich wieder einmal gezeigt, dass Volksabstimmungen keine demokrati-
sche Alternative zum Parlamentarismus sind."

,Das internationale >Anakonda-Mandver< in Polen hat leider zu einer merklichen Abkiihlung der
deutsch-russischen Beziehungen gefuhrt.”

,Terrorgefahr: Hamburger Polizei liberzeugt mit umfangreichem Sicherheitskonzept.”
»Sexualstrafrecht: Nach jahrelangen Diskussionen wurde gestern endlich das Nein-heifst-nein-
Prinzip durch den Bundestag gewinkt.”

,Finanzminister Schauble zeigt sich scheinbar besorgt um die Glaubwrdigkeit der EU und for-
dert zu pragmatischen Losungen auf.”

,Bei der Volksabstimmung sprachen sich nur 22 Prozent der Schweizer fur das bedingungslose
Grundeinkommen aus."

,Die Glaubwiirdigkeit des Angeklagten brockelte im Verlauf der Beweisaufnahme immer mehr ab."

,Die Gewerkschaftsvertreter zeigten sich unnachgiebig, nun droht in der Metallbranche ein
Streik.”

,Nach dem blutigen Ende der Proteste mussten die Befreiungskampfer ihre Aktionen gegen den
Staatsterrorismus des syrischen Staatsprasidenten Assad in den Untergrund verlagern.”
LInzwischen ist ja bekannt, dass sich extensiver Fernsehkonsum negativ auf die Gehirnentwick-
lung von Kleinkindern auswirkt."

Quelle: ZEIT fur die Schule, Medienkunde 2016/2017,S. 93
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2. Der Sprachkritiker Wolf Schneider fordert in seinen Lehrbiichern fiir Journalisten:
»Weg mit den Adjektiven!" Nimm Stellung, ob dies insbesondere fiir den faktenzentrierten
Journalismus gelten soll.

Quelle: ZEIT flr die Schule, Medienkunde 2016/2017,S. 93

+Adjektive sind das Schwabbelfett auf schlanken Verben und prallen Substantiven” (Wolf Schneider:
~Deutsch fiir Profis"). Das bedeutet, dass die Verwendung von Adjektiven und Adverbien nur zielfiih-
rend ist, wenn sie tatsachlich neue Informationen und nahere Beschreibungen liefern. Als negative
Beispiele seien hier folgende genannt: ,romantische Liebesgeschichte; schwere Verwistung; er
rannte schnell"; ,tosender Beifall".

Quelle: HTTP://WWW.LANDESWETTBEWERB-DEUTSCH.DE/2006/SEMINAR/MITTWOCH/SCHMELING _

JOURNALISTISCHE_SCHREIBFORMEN.PDF [OFFLINE]
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Umgang mit der Handreichung

Diese Handreichung versteht sich als Empfehlung zur Differenzierung ,nach unten", falls teilneh-
mende Lerngruppen noch Schwierigkeiten mit den zur Verfligung gestellten Materialien haben
sollten.

Wir haben die Unterrichtsmodule mit SuS getestet und sind der Uberzeugung, dass alle teilneh-
menden SuS das Potenzial mitbringen, die gesteckten Lernziele zu erreichen. In welcher Zeit und
mit wie viel zusatzlicher Hilfestellung die SuS diese Ziele erreichen, konnen Sie als Expertinnen
Ihrer Lerngruppen am besten einschatzen.

Die Handreichung soll Ihnen Impulse zur Differenzierung geben und Sie auf einige Stolpersteine
hinweisen. Wir werden lhnen daher auf drei Ebenen Vorschlage unterbreiten:

l. Zusatzliche Hilfestellungen (s. u.)
I. Wortschatzarbeit und Worterklarungen

M. Reduktion oder alternative Materialien

1) Zusitzliche Hilfestellungen

Es bietet sich in Modul 2 an, mit schwacheren Lerngruppen die W-Fragen zu wiederholen und
schriftlich festzuhalten. Ebenfalls ist empfehlenswert, den Objektivitatsanspruch einer Nachricht
(Einstieg zu M1) mit den SuS zu besprechen, Kontrollfragen zu stellen und die Kriterien stich-
punktartig an der Tafel oder dem Smartboard festzuhalten.

AnschlieRend kann der Text (M1) gelesen werden und die SuS bekommen die Aufgabe, die Ant-
worten auf die W-Fragen zu unterstreichen. Diese Vortibung schult die Textarbeit und erlaubt es
den Kindern und Jugendlichen, die anschlieRenden Fragen zu beantworten.

Im Rahmen der zweiten Aufgabe ist eine Visualisierung der ,umgekehrten" Nachrichtenpyramide
im klassischen Lead-Stil sinnvoll und ggf. eine Wiederholung von direkter und indirekter Rede
(Aufgabe 3). Hier ist einigen SuS auch der Konjunktiv | als Zeichen der Indirektheit zu vermitteln.
Hier kann eine Vorlbung sinnvoll sein (s. a. Easy DAF: https://www.beste-tipps-zum-deutsch-
lernen.com/konjunktiv-1/)

In der Aufgabe 1 zu M2 geht es in erster Linie darum, sprachliche Wertungen herauszuarbeiten
und nicht darum, das Leseverstandnis der SuS zu verbessern. Sie konnen hier durch betontes Vor-
lesen der gesuchten Wertungen die Trefferquote ihrer Lerngruppe erhéhen. Eine Ausnahme in
dieser Aufgabe ist das Wort ,, brockeln™.

1) Wortschatzarbeit und Worterklarungen

Es bietet sich an, fiir das gesamte Projekt ein Fachworter-Glossar mit den SuS anzulegen. Dieses
kann in einem Ordner, auf einem Block oder auf den letzten Seiten des Vokabelhefts von den

Kindern und Jugendlichen gefihrt werden.
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Fur das Modul 2 sind bei sprachschwacheren SuS insbesondere folgende Begriffe zu erklaren:

1. nlchtern (M1)

2. wertfrei (M1)

3 der Neuigkeitswert (M1)

4, die Redaktion (M1)

5. renommiert (M1)

6. der Zoll (M1)

7. die Fahnder (M1)

8. lukrativ (M1)

9. der Gewinn, die Gewinnmarge (M1)

10. die Lifestyle-Produkte (M1)

11. (ver-)missen lassen (M1)

12. verschreibungspflichtig (M1)

13. der Vorspann (M1)

14. der Nachrichtenkern (M1)

15. die (gesellschaftlichen) Reprasentanten (M1)
1) Reduktion oder alternative Materialien

Bei M2 bietet es sich bei sprachschwacheren Lerngruppen an, zuerst generell sprachliche Wertun-
gen zu thematisieren. Die SuS sollten anhand einfacher Beispiele Worter und Satze identifizieren
konnen, die ,aufgeladen” sind und somit nicht einem nachrichtlichen Objektivitatsanspruch
genugen. In einer Vorlibung kann man mit den SusS beispielsweise Satzanfange besprechen und
Unterscheidungen herausarbeiten:

,Um 8.30 Uhr kam ein alterer Mann mit Hut um die Ecke...." vs. ,,Plotzlich kam ein alterer Mann mit
Hut um die Ecke ..."

Alternativ kann man mit den sprachschwacheren SuS auch Mindmaps zu neutraler und wertender
Sprache entwickeln. Es empfiehlt sich auch durchaus, den SuS den Unterschied zwischen gespro-
chener Sprache und Schriftsprache zu verdeutlichen.
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Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de
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Informationen finden und tiberpriifen:

die Kunst der Recherche
»Bahnhof Itzehoe: Alles andere als ein Aushdangeschild*

.»Viele Beschwerden (ber den Zustand der Bahnsteige, Eingangshalle und Toiletteneinrichtungen

am Itzehoer Bahnhof. Die Bahn will im Herbst handeln.”
Quelle: [ SCHLESWIG-HOLSTEINISCHER ZEITUNGSVERLAG, 11.05.2018 (HTTPS://WWW.SHZ.DE/19804086)

Uberschriften wie diese wecken das Interesse der Leser/innen, mehr zu erfahren. Doch wie soll
man an diese Informationen gelangen? Und wem kann man glauben, wenn man erst mal die ent-
sprechenden Personen/Beteiligten ausfindig gemacht und interviewt hat? Mit diesen und weite-
ren Fragen mussen sich Journalisten taglich auseinandersetzen. Das Instrument, um eine mog-
lichst objektive Berichterstattung zu ermdglichen, ist die faktenorientierte Recherche, um die es
im folgenden Modul geht. Auch Blrgerinnen und Birger konnen diese Rechercheprinzipien
benutzen, um sich umfassende und verlassliche Informationen zu verschaffen und so ihre Mei-
nungsbildung auf ein ausgewogenes Fundament zu stellen.

Kompetenzen/Lernziele:

Die Schiilerinnen und Schiiler kénnen ...

.. eigenstandig faktenorientiert recherchieren.

.. Informationen kritisch prifen,

.. die Ergebnisse ihrer Recherche mediengestitzt prasentieren.

Schlerinnen und Schiler sollen in dem hier skizzierten Modul die Moglichkeit erhalten, eigenstan-
dig zu recherchieren. Fir eine solche Recherche eignet sich insbesondere ein lokales Thema. Bei
gegebener ortlicher Nahe haben die SuS am ehesten die Moglichkeit, an die relevanten Informatio-
nen zu gelangen und daflir gegebenenfalls auch Personen aus der naheren Umgebung zu befragen.
Zudem sind die Medien zu iberregional interessanten Themen haufig so schnell mit der Recherche
und der Aktualisierung von Informationen, dass sie den SusS die Arbeit abnehmen und das Modul
damit seinen Reiz verlieren wiirde.

Aufgrund der bewussten Ausrichtung auf lokale Themen und des aufgrund der unterschiedlichen
Komplexitat der Themen sehr schwer zu definierenden Zeitaufwandes gibt es zur ,,Kunst des Recher-
chierens" —anders als zu den weiteren Modulen zum Klickwinkel — keinen konkreten Stundenver-
laufsvorschlag mit allen relevanten Materialien. Es werden lhnen als Lehrkraft lediglich einige Hand-
lungsvorschlage unterbreitet, die bei der Vorbereitung und Auswertung der Recherchen durch die
SuS behilflich sein kénnten. Zudem erhalten Sie Materialien, die die theoretischen Grundlagen einer
faktenorientierten Recherche vermitteln.

In einer ersten Schulstunde bietet es sich zundchst an, die SuS im Einstieg mit einer oder mit mehre-

ren Uberschriften aus lokalen Medien zu konfrontieren. Folgendes Beispiel sei hier angefiihrt:

Spalte fir Notizen
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»Bahnhof Itzehoe: Alles andere als ein Aushdngeschild"

.Viele Beschwerden Uber den Zustand der Bahnsteige, Eingangshalle und Toiletteneinrichtungen
am Itzehoer Bahnhof. Die Bahn will im Herbst handeln."

Quelle: [ HTTPS://WWW.SHZ.DE/ 19804086

Sowohl zu dieser als auch zu vergleichbaren Uberschriften aus anderen Medien wiirden die SuS
vermutlich das Problem benennen, dass ohne weitere Informationen nicht zu klaren sei, ob die
erhobenen Vorwiirfe berechtigt seien. Zudem sei unklar, worauf sich die Vorwiirfe bezogen,
und man wisse nicht, wer die Wahrheit sage. Demzufolge misste man eigene Untersuchungen
anstellen.

An dieser Stelle bote es sich an, die Recherche als klassisches journalistisches Instrument zu
benennen und im Gelenk darauf zu verweisen, dass die SuS auf Grundlage einer theoretischen
Auseinandersetzung mit den Grundsatzen der faktenorientierten Recherche eine eigene Recher-
che zu einem selbst gewahlten Thema anstellen sollen.

Prinzipiell wére es auch mdoglich, ein Thema vorzugeben. Dies bote sich zum Beispiel
im schulischen Kontext an, da die zu befragenden Personen und relevanten Quellen fur
alle an der Schule selbst anzutreffen waren. Zudem liefsen sich die Ergebnisse der SuS
leicht(er) miteinander vergleichen. Der Nachteil dieser Variante besteht aber darin, dass
viele Gruppen dieselben Personen in Anspruch nehmen wirden, was auch fur festge-

legte Themen aufierhalb des schulischen Kontextes hinderlich sein konnte.

Die Recherche zu einem selbst gewahlten Thema aus dem personlichen Umfeld erzeugt vermut-
lich eine hohe Motivation und bringt einen direkten Lebensweltbezug mit sich. Gegebenenfalls
konnten die SuS auch bereits in dieser Stunde konkrete Themenvorschlage entwickeln. Fiir das
Sammeln von Ideen ware es hilfreich, mehrere lokale (Tages-)Zeitungen oder einen Internetzu-

gang flr die SuS zur Verfligung zu stellen.

Spatestens bis zum Ende der Stunde sollten mogliche Fragen der SuS geklart sein, um sie dann
mit einem konkreten Rechercheauftrag entlassen zu konnen. Flr die Recherche selbst ist den
SuS ausreichend Zeit zur Verfiigung zu stellen. Die Ergebnisse werden vermutlich nicht direkt in
der nachsten Stunde und vor allem nicht am nachsten Tag vorgestellt werden konnen. Gegebe-
nenfalls bietet es sich zudem an, den SuS innerhalb des zur Verfligung stehenden Zeitraumes zur
Recherche eine Unterrichtsstunde fur das Sichten und Evaluieren der Ergebnisse sowie das Klaren
von Fragen und das Organisieren des weiteren Arbeitsprozesses zur Verfiigung zu stellen. Wah-
rend des gesamten Prozesses sollte die Lehrkraft als Ansprechpartner/in zur Verfligung stehen.

Bei einem schwierigen Thema kann ein Rechercheplan nitzlich sein. Dazu tGberlegen
die SuS zundchst, welche Quellen es geben kdnnte, welche sie an diese haben und in
welcher Reihenfolge sie diese stellen wollen. Den Plan konnen die SuS dann im Verlauf
der Recherche immer wieder mit den Zwischenergebnissen abgleichen und um wei-

tere mogliche Quellen und neu aufgetauchte Fragen erganzen.
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Zum Abschluss der Recherchearbeiten sollen alle SuS die Mdglichkeit erhalten, ihre Ergebnisse zu
prasentieren. Dies konnte in Form eines Zeitungsartikels und/oder mit Hilfe einer Prasentations-
software erfolgen. Inhaltliche Bewertungskriterien liefden sich iberwiegend den Materialien
»,MTund M2" entnehmen.

Eventuell konnte man auch beteiligte Personen zu dieser Prasentation einladen. Fur die Lehrkraft
bietet es sich an, sich zu den bearbeiteten Themen — soweit moglich — selber einen Uberblick zu
verschaffen. Der Wahrheitsgehalt der Informationen bzw. die Bewertung bestimmter Sachverhalte
lasst sich gegebenenfalls nur anhand der Qualitat der durchgefiihrten Recherche bemessen bzw.
auf deren Grundlage beurteilen.

Aus datenschutzrechtlichen Griinden ist darauf zu achten, dass die Schiler den Zweck
ihrer Recherche (Schulaufgabe oder Schulprojekt) kommunizieren und die Prasenta-
tion nurinnerhalb ihrer Schulklasse stattfindet; also nicht 6ffentlich.

Den Abschluss des Moduls soll ein vertiefendes Unterrichtsgesprach bilden, im Rahmen dessen
die SuS von ihren Arbeiten berichten und ihre Erfahrungen reflektieren. Hier liefsen sich auch
Bezlige zu anderen Modulen herstellen, in denen die kritische Priifung von Informationen eine
Rolle gespielt hat.

Vorschlag zur Strukturierung der Unterrichtssequenz:

1. 1 Stunde: Einstieg und Erarbeitung der theoretischen Grundlagen

2. Freizuwahlender Zeitraum fur die Recherchearbeit

3. Gdf. 1 Stunde als Zwischenschritt zur Organisation der Ergebnisse und Planung des weiteren
Arbeitsprozesses

4. 2 Stunden: Prasentation der Ergebnisse und Reflexion der Unterrichtssequenz
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die Kunst der Recherche

Umgang mit der Handreichung
Diese Handreichung versteht sich als Empfehlung zur Differenzierung ,nach unten", falls teilneh-
mende Lerngruppen noch Schwierigkeiten mit den zur Verfligung gestellten Materialien haben

sollten.

Wir haben die Unterrichtsmodule mit SuS getestet und sind der Uberzeugung, dass alle teilneh-
menden SuS das Potenzial mitbringen, die gesteckten Lernziele zu erreichen. In welcher Zeit und
mit wie viel zusatzlicher Hilfestellung die SuS diese Ziele erreichen, konnen Sie als Expertinnen

Ihrer Lerngruppen am besten einschatzen.

Die Handreichung soll Ihnen Impulse zur Differenzierung geben und Sie auf einige Stolpersteine

hinweisen. Wir werden Ihnen daher auf drei Ebenen Vorschlage unterbreiten:

l. Zusétzliche Hilfestellungen (s. u.)
I. Wortschatzarbeit und Worterklarungen

1) Zusitzliche Hilfestellungen

Zu Beginn dieser Einheit bietet es sich an, den Sinn von Schlagzeilen und Nachrichtenfaktoren zu
thematisieren. Um die unterschiedliche Zugkraft einer Schlagzeile bzw. Nachricht zu verdeutli-
chen, kann man folgendes Beispiel mit den SuS besprechen und sie fragen, welche Uberschrift sie

eher anklicken wiirden:
»Hund beifst Mann" vs. ,,Mann beifst Hund*

Eine kurze filmische Erklarung von Nachrichtenfaktoren aus einem langeren Video der Reihe ,,So
geht Medien" findet sich hier: /] HTTPS://WWW.BR.DE/MEDIATHEK/VIDEO/SO-GEHT-MEDIEN-LEXKON-

NACHRICHT-AV:5ACC8485F3B9DB001863540D

) Wortschatzarbeit und Worterklarungen
das Aushangeschild
die Eingangshalle
die Beteiligten
auseinandersetzen
das Instrument

die Berichterstattung
objektiv
faktenorientiert
verlasslich
umfassend

das Fundament
recherchieren

die Recherche
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das Stadtbild (Artikel SHZ)

das Dauerthema (Artikel SHZ)
verschmutzt (Artikel SHZ)

die Bahnhofsmission (Artikel SHZ)
das Hinweisschild (Artikel SHZ)
Uberquellen (Artikel SH2)

das Reinigungspersonal (Artikel SHZ)
der Dauerpendler (Artikel SHZ)
baulich (Artikel SHZ)

die Abstimmungsgesprache (Artikel SHZ)
der Vandalismus (Artikel SHZ)

die Ausfiihrung (Artikel SHZ2)
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Videopraxis:

Filme mit Handy und Tablet produzieren

In Modul 3 ,,Videos filmen und schneiden"” geht es darum, das Produzieren von Videos mit
Smartphone und Tablet praktisch zu erlernen. Der Fokus liegt auf dem Erstellen filmischer
Berichte mit dem Smartphone - als Einreichungen fiir den Klickwinkel Videowettbewerb.
Sie konnen die praktischen Handreichungen jedoch selbstverstandlich auch davon losge-
L6st fiir andere Videoprojekte einsetzen oder — falls sie Ihnen zur Verfiigung stehen — zu
anderen Produktionsmitteln (Foto- und Videokameras, Schnitt am PC) greifen. Selbstver-
standlich diirfen Sie die Materialien auch vollstidndig oder in Teilen fiir andere Unterrichts-
vorhaben wie Projektarbeiten, Filmanalyse-Einheiten usw. nutzen

Sowohl Ihnen als Lehrkraft als auch den Schulerinnen und Schulern werden schriftliche Anleitun-
gen sowie Videotutorials zur Verfligung gestellt. Zusatzlich gibt es eine Checkliste zum Durchfiih-
ren von Interviews. Zur Vorbereitung konnen auch die Checklisten aus Modul 2 zur inhaltlichen
Gestaltung von Filmberichten sowie zu rechtlichen Fragen beim Drehen niitzlich sein. Die Materi-
alien konnen Sie flr die Vorbereitung Ihres Unterrichts nutzen. Gleichzeitig kénnen die SuS aber
auch eigenstandig damit arbeiten und jederzeit und an jedem Ort darauf zugreifen, um sich bei

der Produktion ihrer Videos Hilfe zu holen.

Die Materialien sind nach einem wiederkehrenden Muster konzipiert. Zum einen gibt es schriftli-

che Anleitungen im Karteikartenformat. Diese Karteikarten lassen sich sowohl digital direkt tber
www.Klickwinkel.de/tutorials nutzen als auch im Paket oder einzeln ausdrucken. Dar(iber hinaus

werden zahlreiche Videos zur Verfligung gestellt, die einzelne Bestandteile des Videodrehs erkla-
ren. Die Videos sind allesamt etwa 3 bis 5 Minuten lang. An einigen Stellen wird auch auf geeig-

nete Videotutorials auf anderen Seiten verwiesen.

Die SuS sollen in kurzen Sequenzen Hilfestellung zu verschiedenen Aspekten des Videodrehs
erhalten (z. B. Kameraeinstellungen, Schnitt, Ton ...). Auf konkrete Vorschlage zur Einbindung in
den Unterricht haben wir an dieser Stelle bewusst verzichtet. Sowohl Sie als Lehrkraft als auch
Ihre SusS sollen sich (orts- und zeitunabhéngig) entscheiden konnen, welche Angebote Sie nut-
zen. Auf diese Weise konnen wir und Sie den innerhalb der Lerngruppen vermutlich sehr unter-
schiedlich ausgepragten technischen Kenntnissen und Kompetenzen ideal gerecht werden.

Die SuS kénnen sowohl in Vorbereitung auf den Dreh als auch bei auftretenden Schwierigkeiten
wahrend des Drehs oder zur Uberpriifung der Ergebnisse nach dem Dreh auf die Unterstiitzungs-
angebote zugreifen.
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Die zur Verfligung stehenden Materialien

Filmen mit dem Smartphone
Videotutorial: [ 10 TIPPS FUR SMARTPHONE-FILMEN

Karteikarten: [/ FILMEN MIT DEM SMARTPHONE (PDF)

Bilder und Einstellungsgrofien
Infografik: [} EINSTELLUNGSGROSSEN / 5-SHOT-REGEL

Karteikarten: |l WELCHE BILDER BRAUCHE ICH? (PDF)

Interviews
Checkliste: 7 INTERVIEW

Karteikarten: [/ FILMEN UND FRAGEN STELLEN: INTERVIEWS MACHEN (PDF)

Schnitt |

Videotutorial: [l yipeos SCHNEIDEN - DAS MUSST IHR WISSEN
Karteikarten: | FILME SCHNEIDEN - DIE GRUNDPRINZIPIEN (PDF)

Schnitt I
Videotutorial: I S0 SCHNEIDET MAN FILME AUF 10S UND ANDROID

Karteikarten: [/ VIDEO SCHNEIDEN AUF SMARTPHONE UND TABLET (PDF)

Ton
Infografik: |7 TON IM VIDEO

Karteikarten: |/ WAS PASSIERT AUF DER TONSPUR?
Apps und Effekte

Videotutorial: || COOLE APPS & EFFEKTE

Text: ] EMPFEHLUNGEN FUR VIDEO-APPS

Klickwinkel im Unterricht

Fur die Fertigstellung der Videos werden die SuS einige Stunden, eher sogar mehrere Tage bendti-

gen. Das hangt in hohem Maf3e davon ab, wie komplex die Videos inhaltlich und filmisch gestaltet

werden (kénnen):

Ist ein Thema schnell gefunden oder dauert es, bis die SuS auf etwas aufmerksam werden, was

die Menschen beschaftigt und sich als Filmthema eignet?

Baut der Film vor allem auf einem einzelnen Ereignis auf, bei dem die Recherche vor Ort erfol-

gen kann und mogliche Ansprechpartner direkt verfiigbar sind?

VIDEOS FILMEN & SCHNEIDEN  Filme mit Handy und Tablet produzieren
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de
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Sind die SuS mit ihren Filmaufnahmen zufrieden oder benotigen sie mehr Zeit, weil sie
bestimmte Aufnahmen mehrfach wiederholen missen oder viel Energie auf ausgefallene,
aber schwieriger zu filmende Bilder verwenden?

Kann der Film relativ zligig geschnitten werden — weil dank Orientierung an der 5-Shot-Regel
genlgend passende, aber nicht zu viele Aufnahmen vorliegen? Oder haben die SuS so viel
gedreht, dass allein das Sichten des Rohmaterials schon viel Zeit bendtigt?

Der Wettbewerb ist mit seinen Materialien so angelegt, dass eine inhaltliche Auseinandersetzung
mit den Modulen 1 und 2 sowie die Erstellung der Videos im Rahmen einer Projektwoche maoglich
sein sollte. Da sich die Unterrichtsvorschlage aus den Modulen 1 und 2 auch sehr gut fiir den
Regel-/Klassenunterricht eignen, bietet es sich ebenso an, die Schiiler die Videos im Rahmen des
dritten Moduls unterrichtsbegleitend erstellen zu lassen.

Das Projekt Klickwinkel im Rahmen einer Projektwoche

Modul 1: Modul 2: Modul 3:
Algorithmen Fakten & Videos filmen
& Fake News Recherche & schneiden
TAG 1 TAG 2 TAG 3 TAG 4 TAG 5

Die Bearbeitung des Projekts im Regelunterricht — ein moglicher Zeitplan

Fir die Teilnahme am Wettbewerb im Rahmen des Regelunterrichts ist eine langfristige Zeitpla-
nung erforderlich. Die Unterrichtseinheit sollte mit den Modulen 1 und 2 beginnen. Die Bearbei-
tung von 2 bis 3 Doppelstunden sollte dabei ausreichen, um den SuS ein entsprechendes Prob-
lembewusstsein zu vermitteln. Dabei sind die einzelnen Unterrichtsvorschlage in Abhdngigkeit

dervon Ihnen als Lehrkraft intendierten Schwerpunktsetzung fast beliebig kombinierbar.

Die anschliefiende Erarbeitung des ndtigen Wissens zur Produktion von Videos und das Erstellen
der Videos selbst benotigen zum einen Unterrichtszeit und zum anderen mussen die SuS ausrei-
chend Zeit zur Verfiigung gestellt bekommen, um Ideen fir Videos zu entwickeln und diese unter
Berlicksichtigung des Erlernten auf angemessenem Niveau zu produzieren. Insbesondere auf-
wendig(er) zu recherchierende Inhalte nehmen dabei viel Zeit in Anspruch.

Sind die Videos erst produziert worden, sollte den SuS auch eine Plattform geboten werden, diese
zu prasentieren. Dies kann sowohlim Rahmen Ihres Unterrichts als auch vor grofserem Publikum

geschehen.

Wichtig: Fur die Teilnahme am Klickwinkel Videowettbewerb dirfen die Videos jedoch nicht ver-
offentlicht werden, d. h. zum Beispiel nicht auf einer Videoplattform &ffentlich abrufbar

eingestellt werden.
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Die Prasentation der Ergebnisse

»Gute ldeen verkaufen sich in den seltensten Féllen von allein.
Es ist heute mehr denn je notwendig, sich
und seine Leistungen [...] gut zu prasentieren, d. h. vorzuzeigen'
anderen ,vor Augen zu fiihren'!"

Seifert, J. W.: Visualisieren, Prasentieren, Moderieren. 6. Auflage, Seite 47

HTTPS://LEHRERFORTBILDUNG-BW.DE/ST_KOMPETENZEN/WEITERES/PROJEKT/PROJEKTKOMPETENZ/

BEWERTUNG/PRAESENT.HTM

Die Prasentation der Videos im Rahmen einer Doppelstunde

Zum Abschluss des Projekts stellt jede Gruppe ihren Film den anderen Mitschilerinnen und Mit-
schilern vor. Die verantwortliche Gruppe gibt zunachst eine kurze Einfihrung in ihr Projekt. Im
Anschluss wird dann der Videobeitrag gezeigt, bevor die Klasse zum Abschluss aufgrund von vor-
her —evtl. gemeinsam — festgelegten Kriterien ein Feedback gibt.

Optional kénnen die fertigen Clips den Mitschiilern zur Verfligung gestellt werden. Diejenigen
Kollegen, die eine ausfuhrlichere Ergebnissicherung wiinschen, konnten den einzelnen Gruppen
noch den Arbeitsauftrag geben, eine Art Quiz mit geschlossenen Aufgabentypen (z. B. Rich-
tig-falsch-Aussagen, Multiple Choice) fiir die Mitschiiler zu erstellen, die im Anschluss an die ein-
zelnen Erklarfilme bearbeitet werden. Im Rahmen dieser Uberpriifung kénnte man auch nach den
Definitionen verschiedener Begriffe aus der Unterrichtseinheit (und einem maoglicherweise

erstellten Glossar) fragen.

Maglichkeiten zur Bewertung der gedrehten Filmclips

Idealerweise sollte der fachlichen Umsetzung ein hoher Anteil an der Projektnote eingeraumt
werden. Es ist —insbesondere in der Oberstufe — sinnvoll, auch verstarkt das Kriterium der Proble-
morientierung, d. h. eine problemorientierte Fragestellung, in die Benotung miteinzubeziehen.
Hierdurch wird (oberstufen-)gerechtes Anforderungsniveau erreicht. Gleichrangig sollte aber auch
die filmische Umsetzung in die Projektendnote einfliefen, da gerade das Drehen eines Videos die
Hauptanforderung des Projekts darstellt. Notwendig sind eine Reduktion von komplexen Zusam-
menhédngen und eine verstandliche und unterhaltsame Prasentation durch Bilder.

Folgende Bewertungskriterien liefsen sich demnach —in Anlehnung an die Ziele des Klickwinkel
Videowettbewerbs — gegentber den SuS formulieren:

technische und gestalterische filmische Umsetzung

eigenstandiges Erkunden eines Themas auf3erhalb des direkten personlichen Umfeldes
allgemeine gesellschaftliche Relevanz des Themas, Ubertragbarkeit des Problems/der
Lésung/des Lésungsvorschlags auf andere Situationen

faktenorientiertes Recherchieren, kritisches Hinterfragen und Bewerten von Informationen
ausgewogenes Beleuchten verschiedener Standpunkte

Verstandlichkeit der Darstellung
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Ein weiteres Instrument zur Leistungsmessung und -bewertung kann ein Portfolio sein. Hier sind
neben den Kriterien der duferlichen Form (Deckblatt, Rechtschreibung, abgeheftete Doku-
mente), auch die Vollstandigkeit der Dokumentation des Projektverlaufes bzw. die Entstehung
des Videos zu berticksichtigen. Zudem sollte die Reflexionsfahigkeit der Schuiler in Bezug auf die

Herangehensweise und das Ergebnis des Projekts berlicksichtigt werden.

Weitere Informationen

Weiterfiihrende Hinweise zur Bewertung finden Sie zum Beispiel hier:
HTTPS://WWW.KLETT.DE/ALIAS/1067964

Auf der folgenden Seite finden Sie weitere hilfreiche Erlduterungen und Materialien, die

Sie bei der Planung, Durchfiihrung und Evaluation von Unterrichtsvorhaben mit oder liber

Videos unterstiitzen:
HTTPS://LEHRERFORTBILDUNG-BW.DE/ST_DIGITAL/MEDIENWERKSTATT/MULTIMEDIA/VIDEO-IM-UNTERRICHT/

INDEX.HTM

Unter anderem werden lhnen Ubungen angeboten, mit Hilfe derer die SuS ihr erworbenes
Wissen zur Filmanalyse tiberpriifen konnen.
HTTPS://LEHRERFORTBILDUNG-BW.DE/ST_DIGITAL/MEDIENWERKSTATT/MULTIMEDIA/VIDEO-IM-UNTERRICHT/

BAUM/MAT/

Spalte fir Notizen

VIDEOS FILMEN & SCHNEIDEN  Filme mit Handy und Tablet produzieren
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de Seite517


https://www.klett.de/alias/1067964
https://lehrerfortbildung-bw.de/st_digital/medienwerkstatt/multimedia/video-im-unterricht/index.htm
https://lehrerfortbildung-bw.de/st_digital/medienwerkstatt/multimedia/video-im-unterricht/index.htm
https://lehrerfortbildung-bw.de/st_digital/medienwerkstatt/multimedia/video-im-unterricht/baum/mat/
https://lehrerfortbildung-bw.de/st_digital/medienwerkstatt/multimedia/video-im-unterricht/baum/mat/

KLICK |

WINKEL

Handreichung - Videopraxis: WEITE DEINEN
DIGITALEN BLICK

Filme mit Handy und Tablet produzieren

Umgang mit der Handreichung
Diese Handreichung versteht sich als Empfehlung zur Differenzierung ,nach unten", falls teilneh-
mende Lerngruppen noch Schwierigkeiten mit den zur Verfligung gestellten Materialien haben

sollten.

Wir haben die Unterrichtsmodule mit SuS getestet und sind der Uberzeugung, dass alle teilneh-
menden SuS das Potenzial mitbringen, die gesteckten Lernziele zu erreichen. In welcher Zeit und
mit wie viel zusatzlicher Hilfestellung die SuS diese Ziele erreichen, konnen Sie als Expertinnen
Ihrer Lerngruppen am besten einschatzen.

Die Handreichung soll Ihnen Impulse zur Differenzierung geben und Sie auf einige Stolpersteine
hinweisen. Wir werden Ihnen daher auf drei Ebenen Vorschlage unterbreiten:

l. Zusétzliche Hilfestellungen (s. u.)
I. Wortschatzarbeit und Worterklarungen

1) Zusitzliche Hilfestellungen

Vor Beginn der Dreharbeiten ist es sinnvoll, mit den SuS die unterschiedlichen Rollen einer Film-
Crew zu besprechen und diese Rollen auch aufzuteilen:

Wer macht das Interview?

Wer sucht den Drehort aus?

Wer filmt?

(Wer macht den Ton?)

Wer entscheidet, ob der , Take" gelungen ist oder noch mal gedreht werden muss?
Wer macht einen Faktencheck?

Es kann auch mit Rollenkarten angeleitet werden und vereinbart werden, dass die SuS nach einer
bestimmten Zeit die Rollen wechseln. Gerade bei Gruppen, die bisher noch nicht in dieser Kon-
stellation zusammengearbeitet haben, empfiehlt es sich, auf eine umfassende Vorbereitung Wert
zu legen. Die Hilfestellungen in Form von Checklisten und Karteikarten sollten gerade bei schwa-
cheren Lerngruppen im Vorfeld besprochen werden.

1) Wortschatzarbeit und Worterklarungen

die Checkliste

die Karteikarte
das Interview
(Filme) drehen
(Filme) schneiden

der Effekt
Spalte fir Notizen
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das Stativ

das Querformat

die App

das Gegenlicht

der Zoom

die Einstellungsgrofie

die Totale

die Nahaufnahme/Nahe
das Close-Up

das Detail

das Motiv

die Augenhdhe

der Schwenk

der Schnitt

die Blende

das Schnittbild

der Jump Cut

das Schnitttempo

der Einstieg

das Projekt

der (Video-)Clip

die Timeline/die Zeitachse
die Tonspur/die Audiospur
der Sprechertext/das Voice-over
exportieren

das Urheberrecht

Der WDR erklart Filmbegriffe von A bis Z:

HTTPS://WWW1.WDR.DE/KULTUR/FILM/DOKMAL/FILMBEGRIFFE/

VIDEOS FILMEN & SCHNEIDEN  Filme mit Handy und Tablet produzieren
Weitere Infos und Unterrichtsmaterialien unter www.klickwinkel.de
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Audio-Podcasts DIGITALEN BLICK

produzieren

Bilder entstehen beim Zuhdren im Kopf, Stimmen vermitteln Stimmung und Personlich-
keit. Und ein Podcast-Beitrag ist manchmal leichter zu produzieren als ein Video. Noch
nie gemacht? Unsere Checkliste mit den Audio-Basics fiir Einsteiger.

Smartphone und Mikrofon
Das Wichtigste sind Mikrofon und Aufnahmegerat:
Daflr kannst Du einfach Dein Handy mit einer Audio-App benutzen.
Du kannst natdrlich auch den Ton an Deinem Computer aufzeichnen oder ein spezielles
Aufnahmegerat nehmen.
Ein passendes Mikrofon hast Du vielleicht schon: Am Kabel eines Handy-Kopfhorers. Probiere
aus, ob der Sound damit besser ist, als wenn Du nur das Handy nimmst.
Wenn Du ein extra Mikrofon hast, das Du an Dein Handy anschliefsen kannst, umso besser.
Daflir bendtigst Du aber einen passenden Anschluss am Gerat oder unter Umstanden einen
Adapter. Es gibt auch Bluetooth-Mikrofone.

Die richtige Haltung
Nicht zu nah ans Mikrofon! Sonst wird der Ton unangenehm. Halte das Handy am Besten beim
Sprechen ein kleines Stlick unterhalb des Mundes.

Aufnehmen mit Abstand
Wenn Du in Corona-Zeiten jemanden mit Abstand interviewen willst, bitte die Person, das
Handy/Aufnahmegerat/Mikrofon selbst zu halten oder platziere es zwischen Euch. Deine
eigene Stimme kannst du mit einem zweiten Gerat aufzeichnen.
Wenn Die Situation so ist, dass du nur eine Variante verntinftig aufzeichnen kannst:
Die Antworten der anderen Person sind immer wichtiger als Deine Fragen. Die kannst Du zur

Not spater noch einmal aufnehmen.

Was tun bei (Video-)Telefonaten?
Wenn Du ein Interview per Telefon, Skype, Facetime etc. fuhren willst: Bitte die interviewte
Person, das Interview bei sich selbst mit dem Smartphone aufzuzeichnen und Dir die Audio-
Datei zu schicken. Dann ist der Ton viel besser, als wenn Du das Video-Telefonat mitschneidest.
Du kannst an Deinem Ende genauso Deine Fragen aufnehmen und beides spater zusammen-
fugen.

Spalte fir Notizen
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Stoérende Gerdusche vermeiden - Atmosphére aufnehmen:
Aufnehmen am besten an einem leisen, windstillen Ort. Ein Zimmer sollte nicht zu grof sein,
sonst hallt es bei der Aufnahme.
Tipp: Wenn moglich Handys vor dem Aufnahmen in Flugmodus schalten, damit es nicht klin-
gelt. Tur des Raumes schliefen - und wenn’s langer dauert, ein Schild aufhangen.
Wenn Du Aufnahmen an unterschiedlichen Orten machst: Das hort man leicht - so wie man bei
einem Video im Bild sieht, dass du an zwei unterschiedlichen Orten bist. Wenn das so sein soll
— gut. Falls nicht, kann das beim Anhoren irritieren. In so einem Fall am besten alles an einem
Ort aufzeichnen.
Wenn es in Deinem Podcast um einen Ort geht, an dem eine bestimmte Gerausch-Atmosphare
herrscht (Hundebellen beim Spaziergang, Werkzeugklappern in der Werkstatt, Durchsagen am
Bahnhof, der Sound eines Computerspiels), nimm diese Gerausche auch einzeln auf. Audio-
Profis nennen das ,,Atmo*.
Du brauchst noch Gerausche? Bei Audiotorix || HTTPS://WWW.HOERSPIELBOX.DE kannst Du welche
zur freien Verwendung als MP3 herunterladen. Noch viel mehr Gerdusche und Sounds bietet
die Seite Horspielbox || HTTP://WWW.AUDITORIX.DE/INDEX.PHP?ID=183, die im Gegenzug um Spen-
den bittet.

Welche Apps brauchst Du?

Ob auf dem Smartphone oder auf dem Computer: Du braucht ein Programm, mit dem Du Tone
aufnehmen, schneiden und in der gewlinschten Form zusammenbauen kannst. In den App-Stores
fur Android und iOS gibt es eine grofde Auswahl, wenn Du zum Beispiel nach ,,MP3 schneiden®,
+Audio Recorder* oder , Audio Editor” suchst. Einige Programme sind kostenlos, andere haben
integrierte Werbung oder in App-Kaufe. Wenn Du Musik, Sprache und Gerausche mischen willst,
nutzt Du am besten ein Programm mit mehreren Tonspuren.

Willst Du auf einem Laptop oder Desktop-PC schneiden, ist Audacity eine bewahrte Software.
Sie ist dank einer freien Lizenz gratis flr alle wichtigen Betriebssysteme erhaltlich. Natirlich
kannst Du auch eine andere Software benutzen, zum Beispiel zur Musikproduktion.

Wenn Du bereits mit einer Videoschnitt-Software vertraut bist, kannst Du moglicherweise auch
diese verwenden. Du arbeitest dann nur mit der Tonspur statt mit Ton und Bild (moglicherwei-
se braucht die Software noch ein Standbild, damit es funktioniert).

Am Ende speicherst du den fertigen Track als MP3-Datei statt Video ab. Falls das Programm

die Moglichkeit nicht bietet, exportierst Du ein Video. Dann kannst Du einen Online-Konverter
nutzen, um das Video in eine Audio-Datei umzuwandeln.

Auf dem iPhone kannst Du auch mit der Standard-App ,,Sprachmemos* Tone aufnehmen und
Uber ,,In Dateien sichern” exportieren. Mit der Video-App iMovie || HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTO-
RIALS/SCHNITT-IN-10S-UND-ANDROID Kannst Du die Audio-Dateien dann importieren und bearbei-
ten. Du musst allerdings zunachst mindestens ein Bild importieren und kannst das Ergebnis
nur als Videodatei speichern.
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Auch auf Android-Geraten ist teilweise eine Audio-Rekorder-App installiert. Das hangt vom
Hersteller ab. Die vorinstallierte App ,,Diktiergerat” von Samsung hat sogar eine Einstellung
namens ,Interview". Ist sie aktiviert, werden die eingebauten Mikrofone an beiden Seiten des
Handys genutzt. Eine andere App ist zum Beispiel ,,Audio Recorder” von Sony. Danach kannst
Du die Aufnahmen mit einer Audioschnitt-Software oder der von uns empfohlenen Video-App
Kinemaster | | HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTORIALS/SCHNITT-IN-10S-UND-ANDROID/ bearbeiten.
FuriOS gibt es zum Beispiel die Audio-App Ferrite. Du kannst damit Audio aufnehmen und
schneiden. In der kostenlosen Basis-Version bietet die App allerdings nur eine Tonspur, auf der
Du Deine Audio-Clips hintereinander zuschneiden und anordnen kannst.

Die kostenpflichtige App Audio Evolution Mobile (Android, iOS) kann zum Aufzeichnen und
Schneiden benutzt werden. Sie hat sehr viele Funktionen, die Test-Version eignet sich aller-
dings wirklich nur zum kurzen Ausprobieren.

Auch komplexe Apps zur Musikproduktion mit mehreren Spuren eignen sich zum Produzieren
eines Podcasts.

Vieles ist moglich
Manche Podcasts bestehen nur daraus, dass ein Mensch etwas erzahlt oder zwei sich unterhal-
ten. Andere ahneln einer Sendung im Radio, bei dem ein Moderator verschiedene Bestandteile
einer Sendung miteinander verbindet. Auch eine Reportage ist moglich: Dann stehen vor Ort

aufgenommene Gerausche und Interviews von Personen im Vordergrund. Verbunden werden
sie durch kurze Erlauterungen eines Erzahlers.

Podcasts leben von Personlichkeit
Dazu zahlt auch natdrliche, ungekuinstelte Sprache. Also nicht steif einen vorbereiteten Text
vorlesen, sondern etwas normal erzahlen. Kleine Versprecher kommen vor. Zur Not kannst Du

das Gesagte einfach noch mal wiederholen und verwendest spater nur die zweite Version.

Man kann Dinge im Podcast nicht sehen
Weil man Dinge in Podcasts nicht sehen kann, muss man sie vor dem inneren Auge der Zu-

horerinnen und Zuhorer entstehen lassen. Also Dinge beschreiben, schildern, wie sich etwas
anfunhlt.

Gerausche helfen dabei etwas zu vermitteln
Wenn wir Mowen und Wellen horen, wissen wir sofort, dass wir am Meer sind. Ein kurzer Ton-

Effekt kann signalisieren, dass etwas Neues beginnt —wie in einem Buch eine Uberschrift am
Anfang eines neuen Kapitels.
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Wie kann der Podcast aufgebaut sein?
Mach Dir Gedanken tber den Ablauf und lege eine grobe Reihenfolge fest: Welche Themen
sollen angesprochen werden? Und in welcher Reihenfolge? Welche Fakten mussen unbedingt
erwahnt, welche Fragen gestellt werden?
Viele Podcasts beginnen mit einer einflihrenden Moderation ins Thema und einer Intro-Musik.
Optimalist, wenn der Podcast nicht nur ein gesprochener Text ist, sondern die Ohren Abwechs-
lung geboten bekommen: durch Interviews, Soundeffekte, aufgenommene Gerausche oder
verschiedene Sprecherstimmen.
Wenn lhr ein Team aus mehreren Leuten seid, konnt Ihr Euch vor dem Mikrofon abwechseln.
Am besten mit klar verteilten Rollen:
Person A ist der Moderator und stellt im Gesprach Fragen an Person B, die sich mit dem Thema
am besten auskennt
Zwei verschiedene Positionen: Person A ist begeistert von einer Sache und stellt die Vorteile
heraus. Person B ist skeptisch und weist auf kritische Punkte hin.
Person A fiihrt durch den Podcast. Die Stimme von Person B wird flr bestimmte inhaltliche
Abschnitte benutzt. Sie prasentiert: ,,Die zehn wichtigsten Fakten zum Thema® oder verkorpert
Personen, die |hr selbst nicht interviewt habt. So kann man gleich horen, wenn etwas Neues
beginnt.

Ein paar wichtige rechtliche Hinweise:
Wenn Du jemanden aufnimmst, brauchst du (wie bei einem Video) die Erlaubnis dazu —auch
ohne Bild. Wenn Du die Aufnahmen verdoffentlichen willst (zum Beispiel auf einer Social-Media-
Plattform oder sie bei einem Wettbewerb einreichen), musst Du die Person dafiir um Erlaubnis
fragen.
Wenn Dein Podcast veréffentlicht wird, kannst du nicht einfach Musik einbauen, sondern musst
auf die Musikrechte achten (unter anderem, weil Kiinstler mit ihrer Musik Geld verdienen
wollen). Das ist leider nicht ganz einfach —im Gegenteil. Wenn du Musik oder Soundeffekte
verwenden willst, nutze solche, die ausdricklich zur Benutzung freigegeben sind. Daftir gibt es
spezielle Datenbanken im Netz.
Wenn Du willst, kannst du natirlich auch selbst Musik machen. Oder zumindest Ton-Effekte
und Gerdusche — digital oder ganz oldschool analog.
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PODCAST heifst eigentlich mehr als nur eine Audio-Datei zu produzieren. Podcasts bestehen

aus mehreren Episoden, die mehr oder weniger regelmafsig veroffentlicht werden und von den
Nutzern abonniert werden kdnnen. Bei Themen, Langen und Machart kénnen sie sich hingegen
total unterscheiden: Von Comedy-Folgen tber niichterne Radio-Nachrichten zum Herunterladen
Uber reine ,,Laber-Podcasts” bis hin zu solchen, die sich abgefahrenen Spezialthemen widmen. Im
Internet findest du zahlreiche Anleitungen, wie Du selbst produzierte Podcasts so verdffentlichen
kannst, dass sie abonniert werden konnen.

Weitere Informationen:

Tipps zum Thema Recherche:
HTTPS://KLICKWINKEL.DE/DOWNLOADS/TUTORIALS/SCHUELER/KLICKWINKEL-SUCHEN-NACHFRAGEN-UEBER-

PRUEFEN-DIE-KUNST-DER-RECHERCHE.PDF

Tipps zum Thema Interview:
HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTORIALS/FILMEN-UND-FRAGEN-DAS-INTERVIEW/

Ihr wollt jemand interviewen, konnt oder wollt Euch aber nicht personlich treffen? Zum Gliick

lasst sich ein Interview als Video oder Audio auch aus der Ferne aufzuzeichnen. Wir stellen sieben

Wege zum Fern-Interview vor.
HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTORIALS/VIDEOANRUFE-AUFZEICHNEN-UND-INTERVIEWS-AUS-DER-ENTFER-

NUNG-FUEHREN/

Audio aufnehmen und schneiden: Tutorial-Video des Schweizer Journalisten Tobias Gassner.
HTTPS://MOBILEJOURNALISM.CH/AUDIO-PRODUZIEREN-MIT-DEM-SMARTPHONE/

Das Radio ABC von So geht Medien (ARD, ZDF, Deutschlandfunk) erklart wichtige Audio-Begriffe
von A wie Atmo Uiber M wie Moderation bis U wie Umfrage. Naturlich mit Horbeispielen.

HTTPS://WWW.BR.DE/SOGEHTMEDIEN/ARD-UND-ZDF/RADIO-ABC/SOGEHTMEDIEN-RADIO-ABC-100.HTML
So solltest Du im Interview Deine Fragen nicht stellen: So geht Medien zeigt mit einem schonen
Horbeispiel, was man alles falsch machen kann — und erklart, wie es besser geht.

HTTPS://WWW.BR.DE/SOGEHTMEDIEN/ARD-UND-ZDF/RADIO-ABC/INTERVIEW100.HTML
Von der Idee bis zum Schnitt in 2 Minuten: Podcaster Christian aus Mainz erklart in diesem

Video bei ZDF Logo, wie man ganz einfach selbst einen Podcast produzieren kann.
HTTPS://WWW.ZDF.DE/KINDER/LOGO/WIE-MAN-EINEN-PODCAST-MACHT-100.HTML
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deine Bild-Text-Story

Du kennst Stories sicher von Instagram, auch andere Plattformen haben sie. Wenn Du sie
nicht nur fiir einzelne Fotos, sondern fiir das Erzahlen einer ganzen Reportage oder eines
anderen Themas nutzen willst: hier einige Tipps.

Checkliste:

Die Basics
Am besten gleich hochkant filmen und fotografieren
Ein Element ist maximal 15 Sekunden lang
Fir eine bessere Bildqualitat filmst Du |/ HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTORIALS/FILMEN-MIT-DEM-
SMARTPHONE/ am besten nicht in der Instagram-App, sondern tber Deine Kamera
Deine Story sollte insgesamt aus etwa 7—20 Elementen (Fotos oder Videos) bestehen.
Denn: Wenn die Story zu lang wird, springen die Leute ab
Sowohl beim Filmen als auch beim Posten bewusst entscheiden: Ton an oder aus?
Poste deine Story mdglichst vollstandig an einem Stiick
Deine Story ist genau 24 Stunden online. Danach kannst Du sie als Highlight in deinem Profil
speichern
Auch fir die Erstellung einer Story gelten Urheber- und Personlichkeitsrechte. Was Du bei
Bild- und Tonaufnahmen beachten musst, erklaren wir Dir hier: || HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTO-

RIALS/WO-WAS-UND-WEN-DARF-ICH-FILMEN/

Der Inhalt
Welche Geschichte mdchtest Du erzihlen? Uberlege Dir schon vorab einen Anfang, ein Ende und
weitere inhaltliche Komponenten. Hierbei hilft Dir ein Storyboard. Damit kannst Du Dein Konzept
in einzelnen Sequenzen auf Bild- und Inhaltsebene planen. Fragen dazu konnen lauten:
Womit startet Deine Story?
Wie stellst Du interviewte Personen geschickt vor, damit Deine Nutzer verstehen, warum
sie ihnen zuhoren sollen?
Wie prasentierst Du Fakten? Und Quellen?
Wie schaffst Du visuelle Abwechslung? Nutze verschiedene Elemente wie Bild, Video,
Grafikkomponenten. Tipps zu unterschiedlichen Filmeinstellungen gibt es hier:
HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTORIALS/DIE-RICHTIGEN-BILDER-DREHEN/
An welcher Stelle Deiner Story willst Du welche Inhalte vermitteln? Welche Tools nutzt
Du dafar?
Wie beendest Du die Story? (Beispiel: Eine offene Frage am Ende ,Wie sind Eure Erfahrun-
gen mit dem Thema?*)
Untertitel: Viele Leute schauen sich Instagram Stories ohne Ton an. Achte bei Interviews oder
wichtigen Informationen auf Audio-Ebene darauf, dass Du das Gesagte stichpunktartig unter-
titelst.
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Instagram Tools 1
@ Markierungen: Sie vergrofiern Deine Reichweite und machen Deine Story zum Beispiel fir
Interviewte oder Institutionen ,teilbar”
Ortsmarker: Fur die Reichweite, aber auch um Informationen abwechslungsreicher zu vermit-
teln, kannst Du einen Ort verlinken. Statt zu schreiben ,,Wir sind heute im Bundestag” setzt Du
einfach die Markierung. Andere Personen konnen Deine Story nun iber den Ort entdecken
und Du hast eine Abwechslung mehr in Deiner Gestaltung
Offene Frage: Ein gutes Tool fur Interaktion. Nutze die Antworten fur Dich und Deine Ge-
schichte: Zeigen sie zum Beispiel einen neuen Blickwinkel auf Dein Thema? Teile Sie in Deiner
Story
Umfrage: Bei Entweder-oder-Fragen kannst Du dieses Tool nutzen

Instagram Tools 2
Quiz: Teste das Wissen Deiner Zuschauerinnnen und Zuschauer. Dabei kannst du bis zu vier
Antwortmoglichkeiten erstellen und wahlst aus, welche richtig ist. Eignet sich gut als Ab-
wechslung zwischendurch oder zum Einstieg
Stimmungsbarometer: Damit kannst du ganz simpel abfragen, ob deine Zuschauerinnen und
Zuschauer das Gezeigte mogen
GlIFs: Lockere Deine Story mit bunten Bildelementen auf. Aber Achtung, die Dosis macht’s:
Zu viele GIFs wirken schnell Gberladen, albern und unserios
Musik: In journalistischen Stories nutzt Du nur Musik, wenn sie Teil des Inhalts deiner Ge-
schichte sein soll (z.B. bei einer Story tiber Deutschrap macht es total Sinn, einen Song einzu-
fligen)
Werde ruhig kreativ und bringe Deinen personlichen Stil mit ein!

Spalte fir Notizen
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Hilfreiche Apps
Plattformen wie Instagram bieten bereits eine Reihe an Mdglichkeiten fiir die Gestaltung
Deiner Stories. Du kannst mit verschiedenen Schriftarten spielen, mit Farben, Filtern oder
Layouts arbeiten.
Apps wie Canva und Unfold bieten verschiedene Vorlagen und Elemente, um deine Stories
noch ansehnlicher zu gestalten. Achtung: Die Apps sind zwar kostenlos, beinhalten aber viele
in-App-Kaufangebote. Beachte aufserdem: Die Gestaltung damit wirkt relativ austauschbar,
weil viele andere auch genau diese Apps nutzen.
Bei Grafikgestaltung unterstitzt die kostenlose App Spark Post von Adobe.
Zur Videobearbeitung und Nutzung von zusatzlichen Effekten kannst Du iMovie und Kine-
master nutzen, die wir hier || HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTORIALS/SCHNITT-IN-10S-UND-ANDROID/

vorstellen.

Nachbereitung: So kommt Deine Story zu Klickwinkel

Speichere alle relevanten Stories als Highlights. Wichtig: Leg hierzu eine neue Highlight-Katego-
rie Uber die Schaltflache ,,+“ bzw. ,,Neu“ an, in der nur Deine Klickwinkel-Story gespeichert wird
Gehe auf Dein Profil. Halte Deinen Finger auf das richtige Highlight-Symbol gedrickt und
wahle ,Highlight-Link kopieren®
Flige diesen Link in das Registrierungsformular ein
Die Stories lassen sich auch als Video aufs eigene Handy speichern. Einfach in der Story aufs
3-Punkte-Menu oben rechts klicken.

Wichtig: Soziale Netzwerke wie Instagram bringen am laufenden Band Updates heraus. Checke
also, ob es bereits neue Tools und Mdglichkeiten gibt, um Deine Story noch besser zu gestalten.

Alternativen zu Instagram: Deinen Wort-Bild-Beitrag kannst Du auch als Artikel bei Angeboten
wie Medium.com veroffentlichen. Die Online-Publishing-Plattform ermdglicht es Beitrage in
schonem Design mit Fotos zu kombinieren, ohne dass Du gleich einen eigenen Blog erstellen
muss. Auch bei Snapchat und TikTok kannst Du Deine Story bauen.

Ein Beispiel fUr eine gelungene Instagram Story mit einem Interview, vielen Fakten und inter-

aktiven Elementen ist die Klickwinkel-Corona-Challenge-Gewinnerin Carla Moritz. Ihre Story zu

Fernbeziehungen wahrend der Corona-Pandemie:
HTTPS://WWW.INSTAGRAM.COM/S/AGLNAGXPZ2HOOJE30TQ1MDMYNTY3MZCXNTKZ?IGS-

HID=1PS2HDJKCM1YC&STORY_MEDIA_ID=2365594352612938888
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Weitere Informationen:

Tipps zum Thema Recherche:
HTTPS://KLICKWINKEL.DE/DOWNLOADS/TUTORIALS/SCHUELER/KLICKWINKEL-SUCHEN-NACHFRAGEN-UEBER-

PRUEFEN-DIE-KUNST-DER-RECHERCHE.PDF

Tipps zum Thema Interview:

HTTPS://KLICKWINKEL.DE/TUTORIALS/FILMEN-UND-FRAGEN-DAS-INTERVIEW/
Link zu Tutorials:
Die neuesten Angebote von Instagram stellt der YouTuber Andy Peninger (@TapLap) regelmafig

VOr: | | HTTPS://WWW.YOUTUBE.COM/WATCH?V=G_NBDGOOHRU&LIST=PL5GELUUL_E_PKNZOUPULTJS_BWMIGNG-

GO&INDEX=3
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KLICKWINKEL VIDEOWETTBEWERB

Einverstandniserklarung

flr die Teilnahme meines/ unseres Kindes mit einem Videobeitrag am Wettbewerb ,,Klickwinkel —
Weite Deinen digitalen Blick".

Was ist Klickwinkel?

»Klickwinkel — Weite Deinen digitalen Blick" ist eine Initiative der Vodafone Stiftung Deutschland
unter der Schirmherrschaft des Bundesprasidenten. Fiir den Klickwinkel Videowettbewerb drehen
Schalerinnen und Schdler Videos zu Themen, die die Menschen in ihrer Umgebung bewegen.
Ich/ Wir bestatige/n hiermit, dass ich/ wir die vorstehenden Teilnahmebedingungen der gemein-
nlitzigen Vodafone Stiftung Deutschland (gGmbH) zum Wettbewerb ,,Klickwinkel — Weite Deinen

digitalen Blick" gelesen habe/n und akzeptiere/n diese in allen Punkten.

Ich/ Wir bin/sind einverstanden, dass mein/unser Kind ...

Name, Vorname(n) des teilnehmenden Kindes

Geburtsdatum des teilnehmenden Kindes

Vor- und Nachname/n der Eltern/des Elternteils

StraRe, Hausnummer des teilnehmenden Kindes

PLZ, Ort des teilnehmenden Kindes

...an dem Wettbewerb , Klickwinkel — Weite Deinen digitalen Blick" teilnimmt.

Bitte die unterschriebene Einverstandniserklarung einscannen oder abfotografieren und auf der

Webseite www.klickwinkel.de hochladen oder per Email an wettbewerb@klickwinkel.de senden.

Sollten Sie nach Unterschrift der Einverstandniserklarung feststellen, dass Sie mit einer weiteren

Nutzung nicht einverstanden sind, wenden Sie sich bitte an: info@klickinkel.de.

Ort, Datum

Unterschrift eines Erziehungsberechtigten, zusatzlich das teilnehmende Kind

EINVERSTANDNISERKLARUNG KLICKWINKEL VIDEOWETTBEWERB Weitere Informationen unter www.klickwinkel.de
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Einwilligungserkldrung gefilmter Personen

(Erwachsene)

Klickwinkel Tipp:
Was ist Klickwinkel?
~Klickwinkel —Weite Deinen digitalen Blick" ist eine Initiative der Vodafone Stiftung Einwilligung von Erwachsenen,
Deutschland unter der Schirmherrschaft des Bundesprasidenten. Fiir den Klickwinkel die an Eurem Video beteiligt sind:
Videowettbewerb drehen Schiilerinnen und Schiiler Videos zu Themen, die die Damit Ihr Euer Video beim
Menschen in ihrer Umgebung bewegen. Klickwinkel Videowettbewerb

einreichen konnt, missen die-
jenigen, die Ihr filmt, einver-
Einwilligungserklarung zur Nutzung von Bild- und Filmaufnahmen standen sein. lhre Einwilligung

mdussen sie auf diesem Formu-

zwischen lar unterschreiben.
der gemeinntzigen Vodafone Stiftung Deutschland (gGmbH ), Initiatorin von Das unterschriebene Formular
sKlickwinkel — Weite Deinen digitalen Blick" konnt ihr einfach einscannen

oder abfotografieren und bei
und WWW.KLICKWINKEL.DE

hochladen.

Bei Fragen schickt uns eine
(Name, Vorname, Geburtsdatum) Nachricht an |1 0176 / 42857912

oder ] INFO@KLICKWINKEL.DE

im Folgenden ,,die/der Abgebildete" genannt.

Gegenstand

Foto-, Film- und Tonaufnahmen von der/dem Abgebildeten bzw. Reproduktion dieses Materials

Fur den Beitrag

Name des Beitrags (wie bei der Registrierung angegeben)

Teamverantwortlicher/Teamverantwortliche (wie bei der Registrierung angegeben)

Verwendungszweck

Fur die Teilnahme am Klickwinkel-Videowettbewerb werden Film- und Tonaufnahmen angefertigt,
die fir Kommunikationsmafsnahmen der Klickwinkel-Initiative sowie durch das Klickwinkel-Part-
nernetzwerk genutzt werden.

Die Foto- und Filmaufnahmen sollen auf folgenden Plattformen hochgeladen werden:
Webseite || WWW.KLICKWINKEL.DE
Social Media Kanale (Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, Flickr) und Webseiten der
Klickwinkel-Initiative, der gemeinnitzigen Vodafone Stiftung Deutschland und des Bundes-
prasidenten sowie des Partnernetzwerks (Hochschule fir Angewandte Wissenschaften
Hamburg, gemeinniitzige Bildungsinitiative Teach First Deutschland, ZEIT fir die Schule).
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Die Foto- bzw. Filmaufnahmen konnen somit auch von Suchmaschinen gefunden und in einer

Vorschau dargestellt werden. Die Foto- und Filmaufnahmen sollen dauerhaft verwendet werden.

Erklarung:

Ich habe den oben aufgefiihrten Text zur Kenntnis genommen und bin damit einverstanden, dass
von mir unentgeltlich Foto-, Film- und Tonaufnahmen fir den oben beschriebenen Zweck ange-
fertigt und verdffentlicht werden.

Eine Verwendung der filmischen Aufnahmen fuir andere als den beschriebenen Zweck ist unzulassig.

Mir ist bekannt, dass ich diese Einwilligungserklarung jederzeit unter | ] INFO@KLICKWINKEL.DE Mit
Wirkung fur die Zukunft widerrufen kann.

Ort, Datum Unterschrift des Abgebildeten
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Einwilligungserkldrung gefilmter Personen
(Kinder und Jugendliche)

Klickwinkel Tipp:
Was ist Klickwinkel?
~Klickwinkel —Weite Deinen digitalen Blick" ist eine Initiative der Vodafone Stiftung Deutschland Einwilligung von Kindern und
unter der Schirmherrschaft des Bundesprasidenten. Wir mochten Jugendliche zu aktiven Gestal- Jugendlichen, die an Eurem Video
tern digitaler Medien machen. Fiir den Klickwinkel Videowettbewerb drehen Schiilerinnen und beteiligt sind:
Schuler Videos zu Themen, die die Menschen in ihrer Umgebung bewegen. Damit Ihr Euer Video beim Klick-

winkel Videowettbewerb einrei-

chen konnt, missen diejenigen,
Einwilligungserklarung zur Nutzung von Bild- und Filmaufnahmen die Ihr filmt, einverstanden sein.

Bei Kindern und Jugendlichen

zwischen muss ein Erziehungsberechtig-
der gemeinn(tzigen Vodafone Stiftung Deutschland (gGmbH ), Initiatorin von ter die Einwilligung auf diesem
,Klickwinkel — Weite Deinen digitalen Blick" Formular unterschreiben.

Am einfachsten ist es, wenn Ihr

und Euch das unterschriebene For-
meinem/unserem Kind mular als Foto zurtckschicken
lasst.

Das eingescannte oder abfoto-
(Name, Vorname, Geburtsdatum) grafierte Formular konnt Ihr

dann hochladen bei
im Folgenden ,die/der Abgebildete" genannt. WWW.KLICKWINKEL.DE

Bei Fragen schickt uns eine
Gegenstand Nachricht an [] 0176 / 42857912

Foto-, Film- und Tonaufnahmen von der/dem Abgebildeten bzw. Reproduktion dieses Materials oder || INFO@KLICKWINKEL.DE

Flr den Beitrag

Name des Beitrags (wie bei der Registrierung angegeben)

Teamverantwortlicher/Teamverantwortliche (wie bei der Registrierung angegeben)

Verwendungszweck
Fur die Teilnahme am Klickwinkel Videowettbewerb werden Film- und Tonaufnahmen angefertigt,
die fir Kommunikationsmafinahmen der Klickwinkel-Initiative sowie durch das Klickwinkel-Part-

nernetzwerk genutzt werden.

Die Foto- und Filmaufnahmen sollen auf folgenden Plattformen hochgeladen werden:
Webseite www.klickwinkel.de
Social Media Kanale (Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, Flickr, WhatsApp) und Webseite
der Klickwinkel-Initiative, der gemeinnutzigen Vodafone Stiftung Deutschland und des Bundes-
prasidenten sowie des Partnernetzwerks (Hochschule fir Angewandte Wissenschaften

Hamburg, gemeinn(tzige Bildungsinitiative Teach First Deutschland, ZEIT fiir die Schule).
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Die Foto- bzw. Filmaufnahmen konnen somit auch von Suchmaschinen gefunden und in einer
Vorschau dargestellt werden. Die Foto- und Filmaufnahmen sollen dauerhaft verwendet werden.

Wenn beide Elternteile personensorgeberechtigt sind, ist die Einwilligungserklarung von beiden
Elternteilen erforderlich. Sollte ein Elternteil gehindert sein, die Unterschrift zu leisten, ist es aus-

reichend, wenn der andere Elternteil dessen Einverstandnis bestatigt.

Erklarung: (bitte ankreuzen)

Ich/ Wir habe/n den oben aufgeflihrten Text zur Kenntnis genommen und bin/sind
damit einverstanden, dass von meinem/unserem Kind unentgeltlich Foto-, Film- und
Tonaufnahmen fiir den oben beschriebenen Zweck angefertigt und veroffentlicht
werden.

Eine Verwendung der filmischen Aufnahmen flr andere als den beschriebenen
Zweck ist unzulassig.

Mir/Uns ist bekannt, dass ich/wir diese Einwilligungserklarung jederzeit mit Wirkung
fUr die Zukunft unter [ INFO@KLICKWINKEL.DE widerrufen kann/ kénnen (Der Widerruf
eines Erziehungsberechtigten genligt, auch wenn beide Eltern anfangs zugestimmt
haben).

Nein, ich/ wir stimme/n der Anfertigung von Foto-, Film- und Tonaufnahmen meines

Kindes im Rahmen des Klickwinkel Videowettbewerbs nicht zu.

Ort, Datum Unterschrift eines Erziehungsberechtigten

Unterschrift Minderjahriger
(14. Lebensjahr vollendet)
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